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MASA ILE KOCA AYI CiZGi FILMINDE KULTUREL KODLAR

Dr. Bagimsiz Arastirmact Mahmut Kutlu
ORCID NO: 0000-0002-5047-4234

OZET

Toplumlarin taninmast adina kiiltiirel degerler biiyiik 6nem arz etmektedir. Nitekim hicbir ulus
kiiltirden ayr1 degildir. Her toplumun kendine 6zgii sosyal ve kiiltlirel birikimleri s6z konusudur.
Topluluklarin yasamina dair olgular kiiltiir kavrami ¢ergevesinde incelenirken, sozli, yazili ve gorsel
tim diga vurumlar kiltiirel miras olarak degerlendirilmektedir. Tarihsel siiregte sozlii ve yazili
gelenegin yani sira bulundugumuz ¢agda kiiltiirii aktarmada medya O6nemli gorevler iistlenmektedir.
Glnlimiizde medya, kiiltiirel olgularin tanitilmasinda ve yayginlastirilmasinda en etkili araglardan
biridir. Sinema filmleri, televizyon dizileri, ¢izgi filmler ve daha bir¢ok yapim kiiltiirii besleyen ve
ayni zamanda kiiltiirel degerleri yayginlastiran etkenlerdir. Bircok ulus hem bdlgesel kiiltiiriinii
tanitmak hem de evrensel boyutlara tasiyabilmek amaciyla medya {iriinleri {retip piyasaya
siirmektedir. Bunlar arasinda dikkat ¢eken yapimlardan biri hem {ilkemizde hem de diger diinya
iilkelerinde milyonlarca kisi tarafindan takip edilen Rusya yapimi ‘Mama n Mensens’ (Masa ile Koca
Ay1) isimli ¢izgi filmdir. Calismada s6z konusu yapimdaki ana karakterler kiiciik kiz Masa ve Koca
Ay1 ornekleri lizerinden Rusya kiiltiiriiniin ¢izgi filmdeki izdiistimleri arastirilmistir. Arastirmada, nitel
arastirma yontemlerinden gostergebilimsel inceleme yontemi kullanilmistir. Bu kapsamda ‘Masa ile
Koca Ayr’ ¢izgi filmi gosterdigi kiiltiirel kodlar baglaminda incelenmistir. Arastirma siirecinde bu ¢izgi
film ana karakterlerin sunumu, kisilik 6zellikleri, toplumsal yapi1, cografya ve aile yapis1 gibi kiiltiirel
degerler referans alinarak ¢oziimlenmistir. Sonug olarak incelenen ¢izgi filmin arkadaslik, beraberlik
ve yardimlagsma gibi evrensel degerler kadar cekildigi cografyanin kiiltiirel kodlarin1 yansittigi ve
ayrica Rus kiiltiiriinii {ilke smirlarmin 6tesinde evrensel capta yayginlastirma g¢abalarii icerdigi
gorilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Cizgi Film, Kiiltiirel Kod, Rusya Kiiltiirii, Masha end the Bear

CULTURAL CODES IN THE CARTOON MASHA AND THE BEAR

ABSTRACT

Cultural values are of great importance for the recognition of societies. As a matter of fact, no nation is
separate from culture. Every society has its own social and cultural accumulations. While the facts
about the life of the communities are examined within the framework of the concept of culture, all
verbal, written and visual expressions are considered as cultural heritage. In addition to the oral and
written tradition in the historical process, the media plays an important role in conveying the culture in
our age. Today, the media is one of the most effective tools in the promotion and dissemination of
cultural phenomena. Movies, television series, cartoons and many other productions are factors that
nourish the culture and at the same time disseminate cultural values. Many nations produce and
market media products in order to both promote their regional culture and carry it to universal
dimensions. One of the notable productions among these is the Russian cartoon 'Mama wu
Mengens' (Masha and the Bear), which is followed by millions of people both in our country and in
other countries. In the study, the projections of the Russian culture in the cartoon were investigated
through the examples of the main characters, the little girl Masha and the Bear. In the research,
semiotic analysis method, one of the qualitative research methods, was used. In this context, the
cartoon "Masha and the Bear" has been examined in the context of the cultural codes it shows. During
the research process, this cartoon was analyzed with reference to cultural values such as the
presentation of the main characters, personality traits, social structure, geography and family structure.
As a result, it has been seen that the analyzed cartoon reflects the cultural codes of the geography
where it was shot as well as the universal values such as friendship, togetherness and cooperation, and
also includes the efforts to spread the Russian culture beyond the borders of the country on a universal
scale.

Keywords: Cartoon, Cultural Code, Russian Culture, Masha end the Bear

GIRIS

Cizgi filmlerin yararlandigi kaynaklar temelde “kiiltiir” eksenli olmaktadir. ilk orneklerinden
giiniimiize kadar genel bir perspektifle degerlendirildiginde ¢izgi filmlerin kiiltiirel unsurlar igerdigi,
olusum siireglerinde sozlii ve yazili kaynaklardan, destanlardan, masallardan kiiltiire dair hemen tiim
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olgulardan faydalandig1 goriilmektedir. Cizgi filmler, yalnizca ¢izgisel iislup ya da teknik farkliliklar
ile degil, toplumsal bakis iizerinden de birbirlerinden ayrigmaktadirlar. Bu tiir farkliliklar ya da
benzesmeler kurallasmis yapilari, kurallar da kodlari olusturmaktadir (Ugan, 2018, s. 1134). Bir
millete ait kiiltiirel kodlarin yasami, kiiltiiriin var oldugu halk grubundaki sadece belli bir kesimin onu
yasatmasi ile miimkiin degildir. Bir milli kiiltiir, varligin1 uzun yillar devam ettirebilmek i¢in kiiltiirel
kodlarinin yediden yetmise herkes tarafindan bilinip yasatilmasina muhtagtir. Bu nedenle kiiltiirel
kodlar, her bireye farkli araglarla ve dozlarla verilmektedir. Giiniimiizde animasyon yapimlarini da
icine alan film sektorii, s6z konusu amag igin her kesime yonelik kullanilabilen araglardan birisidir
(Tirkmen, 2012, s. 142). Bir ulusa ait kiiltlirel degerlerin yasatilmasi ve nesilden nesile aktarilmasi
icin o kodlarim tekrarlanmasi ve yeniden iiretilmesi gerekmektedir. Son yillarda teknolojinin
gelismesiyle biiyiik kiiclik herkesi sinema salonlarina toplayan animasyon filmleri kiiltiire] mirasin
aktarilmasinda onemli birer ara¢ haline gelmistir. Kiiltiirel hafiza icin siireklilik arz eden geleneksel
anlatilar da bu ¢izgi film senaryolar1 i¢in 6nemli birer kaynak olusturmustur (Tas Alicenap, s. 17).
Biitiin toplumlarin birikimli uygarligi, belli bir toplumun kendisi, bir dizi sosyal siire¢lerin bileskesi,
insan ve toplum teorisi anlaminda kiltiir (Giiveng, 1979, s. 95); bilgi, inang, sanat, ahlak, hukuk,
gelenek, yetenek ve aliskanliklari (Tylor, 1871) kapsamaktadir. Insanla ilgili bilgiler cok yaygin, fakat
yaygin oldugu kadar daginik ve birbirinden farklidir. Ciinkii her toplumda, o toplumun tarihi geligimi
ve dogaiistii iligkileri konularinda gesitli efsaneler, destanlar, yazili ve sézlii kaynaklar vardir. Bunlarin
tiimii o toplumun mitos'larni ya da diger bir deyisle kiiltiirel mirasini olugturmaktadir (Giiveng, 1979,
s. 4). Tim sanatgilarda oldugu gibi ¢izgi film sanatgilar1 da iginde yasadiklart kiiltiirden etkilenerek
eserlerini iiretmektedirler. Kiiltiirel ¢esitliligin siirdiiriilebilmesi ve kiiltiirel mirasin gelecek kusaklara
aktarilmasi ancak bu kiiltiirel mirasin yasatilmasina baglidir (Tas Alicenap, ss. 24-25).

Ideallestirilmis kurallar sistemi (Giiveng, 1979, s. 104), gelenek, gorenek, inang ve kaideler kiiltiir
kavraminin 6nemli ve vazgecilmez unsurlarindandir. Kiiltiirel bir miras olarak geleneklerin ait oldugu
toplum {izerinde biiyiik etkileri vardir. Kadim bir millet olarak Ruslarin da, kokleri ¢ok eskilere
dayanan ve buna da siki bir sekilde bagl olduklar1 gii¢lii bir gelenek yapisi bulunmaktadir (Stomatova,
2020). Rus kiiltiiriniin diinya kiiltiiriine katkilar1 agisindan bakildiginda bazi bilimsel alan ve konular
disinda 6ne ¢ikan en 6nemli alanlarin edebiyat, resim, bale ve klasik miizik gibi alanlar oldugu, Rus
halk kiiltiiriniin 6ne ¢ikan gorsel folklorik figiirlerinde ise iklim, doga, hayvan sembolleri, gelenekler,
tarihsel olaylar ve dinsel 6gelerin etkili oldugu goriilmektedir. Bazi yazarlarca kiiltiirel 6gelerde etkili
olan en 6nemli sosyal unsurlarin vatan ve aile gibi kavramlar oldugu da sOéylenmektedir (Giiven,
2017).

Avrupa'daki en biiyiik lilke niifusuna sahip olmasi Rusya’y1 diinya ¢apinda 6nemli bir kiiltiirel kesif
merkezi haline getirmektedir (Zhbanova vd., 2015, s. 284). Rusya kiiltiirel, sosyal ve politik a¢idan
genis bir yap1 sergilemektedir. Bu nedenle Rus gelenekleriyle ilgili ¢alismalar sembolik diisiinmeyi
gerektirmektedir. Bu ¢alismalar1 kucaklayan temel 6zne tarihi gelenek ve gorenekleri, manevi 6zleri ve
kaderiyle Rusya'dir (Figes, 2018). Her toplumun yasam bi¢imini yansitan farkli maddi kiltiir degerleri
vardir. Slav toplumlarinda 6zellikle de Dogu Slav grubunda yer alan Rus halkinin yasaminda semaver,
akagac, sarafan, vodka, kefir ve usanka gibi 6geler onemli maddi kiiltiir unsurlar1 arasindadir (Eltut
Kalender, 2016, s. 93).

Son donemlerde, uluslararas kiiltiirel ve insani igbirligi alaninda ¢abalarini arttiran 6nemli giiglerden
biri de Rusya’dir. Rusya i¢in bu alanda olup bitenlerin ortasinda olmak biiyiik 6nem tasimakta ve bu
alandaki siyasetinin bir pargasimi olusturmaktadir. Uluslararas1 kiiltiirel ve insani igbirligi alanindaki
politikalar ile Rus dis politikasinin etkinligini artirmak ve Rusya’nin temel amaglarma ulagmasina
katki saglamak amaglanmaktadir. Son zamanlarda yasanan siyasi krizlerden dolay1r Rus kiiltiirel
diplomasinin giderek 6nem kazandigmni sdylemek mimkiindiir. Bunun igin atilacak ilk adim
yurtdisinda Rus dili ve Rus kiiltiiriinii popiilarize etmek ve medeniyetler arasi ortakligi gelistirme
¢abalarin yiiriitmek olmustur (Sak & Adilbekova, 2016, ss. 43-44). Bu amacla medya, bir¢ok tilkede
oldugu gibi Rusya’da da ulusal kiiltiiriin yayginlastirilmasinda etkili bir arag olarak kullanilmaktadir.
Caligma kiiltiiriin ¢izgi filmler araciligiyla nasil aktarildigin1i Rus yapimi olan ‘Masa ile Koca Ay1r’
orneklemi lizerinden arastirmaktadir. Masha and the Bear, diinya ¢apinda inanilmaz derecede popiiler
bir animasyon dizisidir. 2020 yilinin Agustos aymda YouTube'daki goriintiileme sayis1 4,32 milyara
ulagmistir (Mopea & Maii, 2020, s. 61).

YONTEM

Bu arastirma ¢izgi filmlerde yer alan kiiltiirel kodlar1 ortaya koymak amaciyla yapilmistir. Bu amagla
orneklem olarak ‘Masa ile Koca Ay1’ ¢izgi filmi secilmistir. Yayinlandigi i¢ pazar Rusya ve
uluslararasi pazarda basarili bir sanat lriinii olarak degerlendirilen (CaBuna, 2016, s. 616) YouTube
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Internet platformunda en popiiler cocuk animasyon dizisi olan (Pe6posa & I'eremosa, 2020) bu ¢izgi
filmin 6rneklem olarak se¢ilmesinin bir diger 6nemli nedeni esinlendigi ‘Masa ile Koca Ay1’ Rus halk
masal1 ile Rus kiiltiirliniin ulusal karakterini ve folklor geleneklerini en canli sekilde yansitmasidir
(Jlanmmna, 2017).

Gostergebilim yonteminin kullanildigi ¢alismada filmde canlandirilan karakterler tizerinden kiiltiirel
degerlerin izleri siiriilmiistiir. Isaretler {izerinden anlami yakalamaya ¢aligan gostergebilim (Manning
& Cullum-Swan, 1998), ¢oziimleme siirecinde daha cok kiltiirel 6gelere odaklanmaktadir. Bu
yontemde, gosteren ve gosterilen, yananlam ve diizanlam bakis agilar1 ile daha ¢ok anlam iizerine
yogunlagsmak gerekmektedir (Barthes, 1993). Buradan hareketle incelenen ¢izgi filmdeki karakterlerin
gosterdigi kodlar Rusya’nin kiiltiirel degerleri dogrultusunda anlamlandirilmistir. Cocuklarin Masa
karakterinden olumlu veya olumsuz etkilendiklerini arastiran ulusal ve uluslararasi bir¢ok ¢aligmaya
kiyasla bu c¢alisma ¢izgi film karakterlerine yiiklenen gorsel formdaki kiiltiirel kodlar1 arastirmistir.

MASA ILE KOCA AYI (MAIIIA u MEJIBEJIb) CiZGi FiLMi

Orijinal ismi “Masa ile Ay1” anlamindaki “Mama u Mexsens” dir. Ilk boliimii Eyliil 2014'te YouTube'a
yliklenmis ancak gosteri olarak 2009'da Rusya'da ‘Masha i Medved’ adiyla ilk kez yaymlanmigtir. Bu
animasyon serisi genel hatlariyla bir Rus peri masalina dayanmaktadir. Masa adli 3 yasindaki bir kiz
ile emekli bir sirk ayis1 Koca Ayi'nin hikayesini konu edinmektedir. Yaramaz ve merakli olan Masa,
ormanda bir tren istasyonunda yasamaktadir. Ay, genellikle Masa'nin maskaraliklarina maruz kalsa da
kendini onun koruyucusu olarak gormektedir. Serinin resmi agiklamasinda Masa’nin ormani ev
edinmis bir grup dost canlis1 hayvanla birlikte yasadig1 yazmaktadir (Brolley, 2021). Sadece ¢ocuklar
tarafindan degil yetigkinler tarafindan da sevilen ¢izgi filmlerden biri olan Masa ve Koca Ayi, ¢cok
hareketli kiiciik bir kiz ve bir ay1 arasindaki dostlugu anlatmaktadir. Masa ile Koca Ay ¢izgi filminde
seyirci Masa veya Ayi ile etkilesime giren diger bir¢ok hayvani da gormektedir. Masa, diger
hayvanlar1 yordugu gibi en ¢ok ta Ayi'min evinde sorunlar ¢ikarir, Ay1 ise siirekli bu aksakliklarin
istesinden gelir (Mubaroka, 2019). Rus senarist Oleg Kuzovkov tarafindan 2009'da olusturulan ve
daha sonra 36 dile cevrilip 100'den fazla iilkede yayinlanan Masa ile Koca Ayi, 2015 yilindan beri
Tiirkiye'de de yayinlanmaktadir. Dizinin tiim bdliimlerinin toplam izlenme sayisi ise 42 milyar1 ge¢cmis
durumdadir (NTV, 2019). Asagidaki gorselde ‘Masa ile Koca Ay1” ¢izgi filminin sosyal ve kiiltiirel
mirasa nasil entegre oldugu gé}sfterilmckfcedi

2

S, 8

Gorsel 1. Parkta Oturan Masa ve Koca Ay1 (Otoys, 2021).
Parkta bir bankin {izerinde oturan Masa ve Koca Ay1 heykelleri, bu ¢izgi filmin ne kadar sevildiginin
ve izleyiciler tarafindan benimsendigini gdstermektedir.

Rus yapimi bu ¢izgi film dizisi diinya ¢capinda muazzam bir hayran kitlesine sahip olmus, hatta "Masa
ve Yulaf lapasi", diger adiyla "Felaket Tarifi" boliimii Guinness Diinya Rekorlari'na girmistir. 4,5
milyar goriintiileme ile YouTube tarihinde en c¢ok izlenen animasyon klibi olmustur. Cizgi film, bir
nevi yaramazliklar yaparak kacan neseli bir farenin anlatildigi '"Tom ve Jerry' klasiklerini
andirmaktadir. Animasyondaki Ayi, hayvani i¢giidiileri tarafindan oraya buraya yonlendirilen kediden
farkli degildir ancak Tom’dan daha olgun bir bilgelik gostermektedir. Haylaz ¢ocuklar ile
sogukkanliligin1 koruyan ebeveynler arasinda ima edilen bu karsitlik, dizinin bu derece sevilme ve
tutulma nedenleri arasinda sayilabilir (Tokmasheva, 2022).

L

ANALiZ VE BULGULAR
Incelenen ¢izgi filmde ana karakterler Masa ve Koca Ay1’dir. Serinin her bdliimiinde bu iki karakter
arasinda yasanan olaylar anlatilmaktadir. Kimi boliimlerde tavsan, panda, penguen gibi hayvanlar
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konuya dahil olsa bile temelde seriye hakim olan dostluk ve karsitlik her zaman kiigiik kiz ile ay1
dolayinda yasanmaktadir.

Masanin giyimi ¢ocuk animasyonlarinda rastlanilmayan bi¢imdedir. Kii¢iik bir kizin canlandirildig:
animasyonda Masa’nin basinda ortii vardir. Dikkat ¢eken bu bagortiisii Rus kiiltiiriniin bir iz diisimii
olarak gizgi_ﬁlmin yayinlanan boliimlerinde siirekli yer alarak karakter ile biitiinlesmistir.

Gorsel 2. Masa ve Basortiisii

2009'dan beri yayinlanan ve her bir boliimii yaklasik 6 dakika olan Masa ile Koca Ay ¢izgi film
dizisinin uzun metrajli versiyonlar1 Tiirkiye'de de gdsterime girmistir. Bir¢ok yerli ve uluslararasi
odiile layik goriilen ¢izgi filmin yaym haklar1 Netflix, Turner, KIKA, France TV, Sony Music, NBC
Universal, Televisa gibi sirket tarafindan satin almmustir. Rusya Ihracat Merkezi (RETs) Genel
Direktorii Pyotr Fradkov, Rus yapimi popiiler ¢izgi film Masa ile Koca Ay1 hakkinda filmin
baskahramani1 Masa’nin Islami kurallara uygun basértiisii taktig1 icin Ortadogu iilkelerinde bu kadar
popiiler hale geldigini belirterek sunlari sOylemistir: “Bu ¢izgi film Cin’de ve ayn1 zamanda
Ortadogu’da da ¢ok popiiler. Nedeniyse Maga’nin ¢ok dogru bir bagértiisiiniin bulunmasi. Bu tamamen
farkli bir mantik.” Dogru bir bi¢imde uyarlanan ¢izgi filmlerin diger iilkelere basariyla ihrag
edilebilecegini belirten Fradkov, “Gorevimiz, Rusya’nin pozitif imajin1 sekillendirmek. Cizgi filmden
ziyade, pozitifi one ¢ekmek” diye konusmustur (Sputnik Tiirkiye, 2017). Halbuki ¢izgi filmde
gosterilen basortiisii Islami gelenegin degil Rus geleneginin bir yansimasidir. Benzer sekilde asagida
goriilecegi lizere serinin “Yilbagi Agacin1 Yak” baglikli 3. Boliimiinde Masa, Rus geleneksel bagligi
olan kokosnikle gosterilmis, “Dikkat Et” baslikli 14. Boliimde ise Rus geleneksel sapkasi olan usanka
ile gosterilmistir. Kokosnik ¢izgi filmde de gosterildigi gibi yilbasi veya bayram gibi 6zel giinlerde,
usanka da soguktan korunma amaciyla kullanilmaktadir. Basortiisii ya da sallar ise giindelik hayatta
siklikla kullanilan aksesuarlardir.

Gorsel 3. Masa, Kokosnik ve Usanka ile

Rus kadinlar i¢in basa sal takmanin bir¢ok yontemi vardir. Rus sallar1 yiizyillardir kullanilmakta,
Denis Simagev gibi modern tasarimcilarin etkisiyle giiniimiizde de iiretilmeye devam etmektedir. S6z
konusu sallar Orenburg'da, Ural Daglari'nda, Vologda'da ve Rusyamin daha birgok yoresinde
iretilmektedir ve her biri, eski donem Ruslarmin G6grenmesi bir Omiir siiren usta isciligiyle
oriilmektedir (Parlak, 2019).
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Gorsel 4. Rus Boyar Diigiinii (Russia Beyond, 2022)
Rusya'nin kdoyliiler ve soylular dahil olmak {izere halk yasami ve kiyafetleri arastirildiginda kaftanlar,
sallar, kiirk mantolar, kokosnikler her yerde karsimiza ¢ikmaktadir. Yukaridaki gorselde Klavdi
Lebedev tarafindan arsivlenen 1883 tarihli boyar diigiiniinde soylu Rus boyarlarin kiirk mantolar,
kaftanlar ve kiirk pelerinler gibi gesitli ve zengin kiyafetleri goriilmektedir. Resimde tiim kadinlarin
bag1 ortiiliidiir, gelinin basinda da uzun dokuma sal ve geleneksel Rus kadin baglig1 olan islemeli bir
kokoshnik vardir. Damadin saten kaftaninin yakasinda inci iglemeli dik bir kolye vardir (Russia
Beyond, 2022). Rus geleneginde sosyal kurallar evli kadinlarin her zaman baslarini 6rtmesini ve
saclarini saklamasini gerektirmistir. Hatta evde bile povoynik adi verilen yumusak kumagtan bir baglik
veya sadece bir bagortiisii takmislardir (Guzeva, 2020). Sonug olarak Masa’nin seri boyunca bagortiilii
olmasi Rus geleneginin ¢izgi filme yansiyan kiiltiirel bir kodu olarak degerlendirilmistir. Ayrica
asagidaki gorselde goriilecegi iizere diinya capinda yaygin Rus geleneksel matrugska bebeklerinin
baslar1 da kapalidir. Sa¢larinin 6n tarafi ise agiktir (Iumaneesa, 2014, s. 22).

Gorsel 5. Rus Matruska Bebekleri (Tumaneesa, 2014)

Rusya'da 19. yiizyilda ¢ocuklarin zihinsel gelisimi i¢in tasarlanan "matruska" bebekler, her ne kadar o
zaman i¢in Oyle diisiiniilmemis olsa da bugiin Rusya’y1 temsil eden milli bir sembol niteligindedir
(Eltut Kalender, 2016, s. 94). Rus sanat¢1 Sergey Malyutinin 1890 yilinda tasarladigi ve ahsap oyma
sanat¢ist  Vasily Zvyozdogkin'in drettigi bu bebekler, adini doneminin popiiler kadin ismi
"Matriyona"dan almigtir. Bu bebekler, uzun siire okullarda ¢ocuklarin zihinsel gelisimi, renk, boyut ve
aile kavramlarimi dgrenmeleri icin kullanilmistir (Karacan, 2017). I¢ ice gegmis bir dizi ahsap figiirden
olusan matrugkalar geleneksel halk kostiimii olan safaran giyen (Woyke & Schulz, 2019, s. 26) Rus
koylii kizlarmi temsil etmektedir (Giiven, 2017). Incelenen ¢izgi filmde Masa karakterinin basortiisii
tam da matruska bebekleriyle aynidir. Bag1 ortiilii fakat 6n kismi agiktir. Matruska bebeklerinin sadece
saclarinin 6n kismi goriildiigii gibi Masa’nin da saglarinin 6n kismi goriilmektedir.

Bir diger bulgu c¢izgi filmde ana karakter olarak kiz ¢ocugunun resmedilmesidir. Bu durumun da Rus
kiiltiiriiyle ilintili oldugu diisiiniilmektedir. Rus kiiltiir tarihinde “ana” ve “kadin” simgelerinin saygisi
ve farkindaligi neticesinde Rus geleneginin Onemli tasiyicilarindan birinin kadin oldugu
goriilmektedir. Bu kiiltirde kadinin kutsiyeti, kadin figiliriniin yiiceltilisi s6z konusudur. Bir biitiin
olarak eski Rus kiiltiiriinde arketiplerin esas muhtevasim1 “anaerkil” unsurlar olusturmaktadir. Bu
fikirlerin destekleyicisi olarak, kutsal kadinlarin dogumundan 6liimiine kadar zaman1 simgeleyen on
iki giin bayramlarina bakilabilir. Yine yillik ritiiel halkasinin igerisindeki tabiatin siirekli olusumu ve
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yenilenigini simgeleyen arketipik ideanin da bu baglamda 6zel bir yeri s6z konusudur. Bu olusum
toprak-ana, ardindan tanri-ana ve tanrinin kizlart seklinde Hiristiyan Rus kiiltiiriinde varligini
siirdiirmeye devam etmistir (Nekita & Malenko, 2016, ss. 386-391).

Incelenen cizgi filmde bir diger kiiltiirel olgu filmin ikinci kahramani olan Koca Ayr’dir. Rusya,
diinyadaki en biiylik boz ay1 niifusuna sahiptir ve bu say1 diger iilkelerdeki niifusu tamamen
asmaktadir. Kahverengi ayilar, Rusya’da hemen hemen tiim ormanlarda goriilmektedir (Chestin, 1999,
s. 136). Diinyanin giiney bolgelerinde vahsi hayatin krali aslan iken kuzey iilkelerinde iklim ve cografi
etkenlerden dolay1 bunun yerine ay1 6ne ¢ikmaktadir. Kuzey ormanlarinda ondan daha giigliisti yoktur.
Bu nedenle ay1 bir sembol olarak segilmektedir. Ayiya atfedilen degerler diinyanin baska yerlerinde
tembel, hantal, zalim gibi 6zellikler olabilmesine ragmen Rusya’da ay1 kavramina pozitif anlamlar
yiikliidiir. Ay1 giicii, cesareti, akli ve zekay1 temsil etmektedir. Bu nedenlerle, kahverengi Avrasya ayisi
Rusya’da genis anlamda sempati goren bir figiirdiir. Bu semboliin ¢izgi filmlerde, tiyatro oyunlarinda
sikca kullanildigr goriilmektedir (Giiven, 2017). Rus mitolojisinde ay1, gili¢ timsali bir varliktir.
Bat’nin Rusya’ya yakistirdigi bu metafor giiniimiizde Rusya’nin ulusal sembollerinden biri haline
gelmistir (Karakale, 2018, s. 44).

E

Gorsel 6. Rus Kiiltiir Simgeleri (Shutterstock, 2023).

Yukaridaki gorselde Rusya’nin kiiltiirel simgeleri gosterilmektedir. Bunlar arasinda 6nemli figiirlerden
biri ayidir. Incelenen cizgi filmde kii¢iik bir ¢ocuk, dostluk ve yardimlasma zemininde ay1 ile
0zdeslestirilmistir. Filmde Koca Ay1, ¢ocugun her durumda yardimina kogmakta, Masa’nin her tiirlii
yaramazligma goz yummaktadir. Giig ve iktidarin yaninda ¢ocuga olan yardimseverligi Rusya igin
somut bir kiiltiirel obje olan ayiy1 ayn1 zamanda soyut bir kiiltiirel nesneye doniistirmiistiir. Cizgi
filmde ay1 ile gocugun dostlugu kiiltiirel mirasin parcalari olarak kodlanmistir. Rusya yiiksekogretim
resmi sitesi ‘Study in Russia’ nin (2023) belirttigine goére Ruslar arkadagligi seven bir ulustur, gergek
bir arkadas, bazen bir akrabadan daha yakin olabilmektedir. Gergek dostluk yasamin sonuna kadar
stirebilmektedir.

Ayrica Masa, antisosyal bir kiz ¢ocugudur ve zamanini hayvanlarla gegirmektedir. Cizgi filmde
Masa’nin ailesinin 6n plana g¢ikarilmamasi Rus kiiltiiriiyle baglantili goriilmektedir. ‘HABERRUS’
sitesinin haberine gére Rusya Federal Istatistik Servisi’nin (Rosstat) yaptig1 agiklamada, Rusya'da
evlenen ciftlerin sayis1 onceki yillara kiyasla giderek azalmistir (2022). Rusya’da 2007 yilindan bu
yana yapilan evliliklerin sayis1 yiizde 17 oraninda azalmis, bogsanmalarin sayisi ise gittikce artmistir
(Rtib, 2018). Sonug olarak ¢izgi filmde evrensel degerlere iligkin aile olgusu 6n plana ¢ikarilmamis,
hayvanlarla dostluk kuran kiz ¢ocugu resmedilmistir.
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Arastirma sonucunda ‘Masa ile Koca Ay1’ animasyon filminin evrensel degerlere iliskin,
yardimseverlik, sevgi ve dostluk olgularinin yani1 sira kendi cografyasimin kiiltiirel degerlerini tasidigi
goriilmiistiir. Bu degerler gorsel iletilerle filmin akisina kodlanmistir. Ornegin baskahraman Masa nin
bir kiz ¢ocugu olmasi1 Rus geleneginde kadina atfedilen kutsal degerin yansimasi olarak goriiliirken
bagortiisii de Rus geleneginin gorsel bir yansimasi olarak degerlendirilmistir. Masa’nin saglart Rus
geleneginde oldugu gibi ne tam kapalidir ne de tamamen agiktir, basortiisiine ragmen saglariin 6n
kismi goriinmektedir.

Ayni sekilde Koca Ay1 hem cografi anlamda hem de soyut anlamda Rusya’nin kiiltiirel degerlerinden
biri olarak filmin ikinci énemli kahramanidir. Masa’nin dostluk kurdugu hayvan evrensel 6l¢ekte
alisilageldigi lizere bir kedi, kdpek veya bir kus degildir. Evcil olmayan yabani bir hayvandir. Tiirkiye
de dahil olmak {izere birgok ulusta ve kiiltiirde korkung bir hayvan olarak goriilen ay1, bu ¢izgi filmde
sempatiklestirilmis ve ona insani degerler yiiklenmistir. Uluslararas1 baglamda Rusya’nin sembolii
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olan ay1 incelenen ¢izgi filmde insanlara yardim eden, problemleri ¢dzen, kendinden 6diin veren bir
varliktir. Bu noktada Rus kiiltiiriinii géstermek adina 6nemli bir 6rnek teskil eden ‘Masa ile Koca Ay1’
cizgi filmi Rusya ve Rus halk kiiltiirii hakkinda 6nemli kodlar icermektedir. Filmde Koca Ay1 tam da
Rusya’nin kendisi olarak gosterilmek istenmistir. Kurgulanan bu karakter Rusya’y1 evrensel Glgekte
sevecen ve karizmatik gostermis, bir¢ok lilkeye bu formuyla yayilmustir.

Sonug olarak ‘Masa ile Koca Ay1’ ¢izgi filminin ulusal degerleri medya sektoriine aktarma konusunda
yiiksek bir ¢ita yakaladigi goriilmistiir. Caligma kapsaminda incelenen ¢izgi filmden yola g¢ikarak
medya {irlinlerinde ve Ozellikle ¢izgi filmlerde istisnalar hari¢ olmak {izere ulusal Kkiiltiirel
degerlerinden bagimsiz bir yapim olamayacagi diisiiniilmektedir. Baska dillere g¢evrilerek dublajli
yaymlanmasi ise bu degerleri uluslararasi forma biiriindiirmekte ve yaygimlastirmaktadir. ‘Masa ile
Koca Ayr’ ¢izgi filmi uluscu bakis agisiyla ¢izdigi bolgesel degerlerini hem yasatmaya devam etmis
hem de medya araciligi ile uluslararasi forma yiikseltmistir.
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OZET

Giliniimiizde iriinlerin ¢ogalmasi ve benzer hale gelmesi rekabeti artirmis ve reklamcilar kendi
irlinlerinin farkliligini ortaya koymak i¢in daha dikkat ¢ekici reklam yollar1 arayisina girmiglerdir. Sok
reklam ya da sarsici reklam, alicinin dikkatini cekmek ve yaymak amaciyla sosyal deger standartlarini,
kisisel idealleri, kurallar1, degerleri ve normlar1 kasten ihlal ederek izleyiciyi sasirtmak i¢in kullanilan
ayn1 zamanda hedef kitle {izerinde alisiimadik bir etki yaratmay1 amaglayan, dikkat ¢ekici gorsellerle
tiikketicilerin zihinlerine fikir yerlestirmek icin yapilan bir reklam tiiriidiir. Sok reklamlarda kullanilan
carpici gorseller, estetik bir zevk vermekten ¢ok, korku ve siddete karsi duyarlilik gibi duygularin,
mesaj1 yogun bir sekilde iletmesine neden olmay1 amaglar. Bu ¢alismada, dncelikle reklam konusuna
deginilecek ardindan ise sok reklam ya da diger adiyla sarsici reklam kavramina ve ortaya ¢ikisina yer
verilecektir. Bu reklam tiiriine gelen elestirilere literatiir i¢cinde yer verildikten sonra, ¢caligmanin son
kisminda Dahl ve arkadaslarinin (2003) ortaya koydugu, reklamcilarin izleyicileri sok etmek ig¢in
kullanabilecekleri yedi tiir sok c¢ekiciligi, rastgele orneklem yoluyla secilen reklam afislerinde
¢oziimlenecektir. Incelenen reklam afislerinde; ahlaki uygunsuzluk, dini tabularin yikilmasi, ¢ocuk
bedeninin uygunsuz kullanimi, tiksinme, cinsellik ve siddet sok cekiciliklerinin kullanildig:
saptanmistir.

Anahtar kelimeler: Sok Reklam, Sarsic1 Reklam, Sok Cekiciligi, Sok Reklam Ornekleri.

SHOCK ADVERTISING, SHOCK ATTRACTIVENESS and SAMPLE ADVERTISING
STUDIES

ABSTRACT

The proliferation and homogenization of products in today's world has increased competition, and
advertisers have sought more attention-grabbing advertising methods to showcase the distinctiveness
of their products. Shock advertising, also known as provocative advertising, is a type of advertisement
that aims to surprise the audience by intentionally violating social value standards, personal ideals,
rules, values, and norms to attract the attention and spread the message, while also aiming to create an
unusual impact on the target audience through eye-catching visuals, and to implant ideas in the
consumers' minds. The striking visuals used in shock advertisements aim to convey the message
intensely by evoking emotions such as fear and sensitivity to violence, rather than providing aesthetic
pleasure. In this study, first, the subject of advertising will be addressed, followed by the concept of
shock advertising, also known as provocative advertising, and its emergence. After presenting
criticisms of this advertising type in the literature, the study will analyze advertising posters randomly
selected through sampling for the seven types of shock appeal that advertisers can use to shock their
audience, as put forward by Dahl et al. (2003). The examined advertising posters were found to use
shock appeals such as moral impropriety, breaking religious taboos, inappropriate use of children's
bodies, disgust, sexuality, and violence.

Keywords: Shock Advertisement, Shocking Advertisement, Shock Attractiveness, Shock
Advertisement Examples.

GIRIS

Reklam, belirli amaclar dogrultusunda fikirlerin yayilmasini; ayn1 zamanda isletme ve tiiketiciler
arasindaki ekonomik iligkileri de kolaylastirmaktadir. Reklamin en eski ve en temel islevi budur. Bu
islevinden dolay1 reklamciligin tarihi oldukca eskilere dayanmaktadir. Reklamciligin tarihsel
gelisimini ticaretin tarihiyle baslatmamiz miimkiindiir. Giinlimiiz toplumuna baktigimiz zaman ise
reklamcilar, rekabeti kirmak amaciyla tiiketicilerin dikkatini ¢ekmek i¢in asir1 dnlemler almaktadir.
Giderek gelisen ve yayginlagan firmalar arasi rekabette reklam, her anlamda 6ne ¢ikmak igin
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kullanilan bir aractir. Her gegen giin aynilasan {iriinlerle pazarda kendilerine daha fazla yer agmak
isteyen markalar, tliketicilerin dikkatini ¢ekmek icin daha yaratici mesaj stratejilerine yer vererek
reklamlarint yapmaktadirlar. Yaygin olarak kullanilan bir yontem de sok reklamdir. Sok reklam, goz
alic1 grafiklere, alisilmamis sloganlara ve resimlere dayanan, gérece devrim niteliginde bir reklamcilik
tiiriidiir ve asil amaci istemeden iirkiitmek ve gilicendirmek yerine bunu kasitli olarak sosyal degerler
ve kisisel fikirler i¢in normlar1 ihlal ederek izleyiciye yansitmaktir (Dahl vd., 2003, s. 268). Sok
reklamciligin bir baska tanimi Belch ve Belch (1998, s. 7) tarafindan yapilmistir ve bu fenomenin asil
roliiniin tiiketicileri sarsarak bir marka adina dikkat gekmek olan bir tiir olarak tanimlamaktadir.

Sok reklamin genel mesaji, ancak ayrilmaz bir sekilde birbirine bagli iki bilesene, yani gorsel
temsiline ve sozlii destege izin verilirse basarili bir sekilde desifre edilme sansina sahiptir. Burada
kullanilan slogan, mesajin genel olarak anlasilmasini kolaylastirir ve bir reklamin igerigini okuyucu
icin daha seffaf hale getirerek, gorselin kendisiyle iliskili ¢ok sayida bagska yorumdan kaginmasina
olanak tanir (Mierzwinska, 2014, s. 106).

Sok reklamcilik kavrami esas olarak Benetton sirketinin yazari, fotograf¢isi ve kreatif direktorii
Oliviero Toscani ile iligkilendirilir. Toscani, tartigmali reklam kampanyalariyla iinliidiir. Onun ve
markanin sayesinde sok reklamcilik bir bilim haline gelmistir.

Bu ¢alismada oncelikle reklam kavramina deginilecek ardindan ise sok reklamciligin literatiiriine ve
ortaya ¢ikigina yer verilecektir. Bu reklam tiiriine gelen elestirilere deginildikten sonra galismanin son
kisminda Dahl ve arkadaglarinin ortaya koydugu, reklamcilarin izleyicileri sok etmek igin
kullanabilecekleri yedi tiir sok ¢ekiciligine 6rnek olarak; kadin pedi, ¢ocuk bezi, tekstil, gida ve kamu
spotu reklam afigleri ¢oziimlenecektir.

Reklam Kavram

Bircok dilde reklam sozciigli karsiliginda kullanilan ““advertisement” soOzciigliniin  kdkeninde
Latince’deki “advertero” kelimesi bulunmaktadir. Iki temel birimden olusan bu sozciikte, “ad”, “bir
seye, bir tarafa dogru”, “vertere” ise “donmek” anlamia gelmektedir. Diger bir deyisle reklam koken
olarak bir seye/tarafa dondiiren anlamina gelmektedir. Reklamin biitiin dillerde ilan edilen haber,
duyuru anlamima geldigi goriilmektedir (Becerikli, 2019, s. 26). Reklam tarihi literatiiriinde,
reklamciligin baslangi¢ tarihi ¢ok eski yillara, M.O. 3000’li yillara dek uzanir ve ilk reklamlar
genellikle cigirtkanlar ya da tellallar kullanilarak yapilan sesli reklamlar olarak kabul edilir.
Ingiltere’de, British Museum’da sergilenen ve M.O. 3000°li yillara dayandig1 varsayilan, Shen adli bir
kolenin kagmis oldugu ve kdleyi bulan kisiye altin verilecegini belirten ilan, yazili ilan tiiriiniin ilk
ornegi olarak kabul edilmektedir. Eski Misir’ da kacan esirini bulmak amaciyla ve esiri getirene
verilecek licreti vaat eden papiriislere ve esirlerin fiyatlarinin kazinmis oldugu duvar Orneklerine
rastlanmistir. Bu ilk ilanlarla birlikte Roma ve eski Yunan’da bulunan gladyator yarismasi ve sirk
ilanlari, ilk ilan Orneklerini olusturmaktadir. Babylon’lu tiiccarlarin satis yapabilmek amaciyla
cigirtkanlart kullanarak diikk&nlarinin 6niine koyduklari tabelalarin ise reklamciligin Diinya’daki ilk
ornegi oldugu diistiniilmektedir (Yardimci vd., 2017, s. 88).

Reklamecilik, gectigimiz ylizyillda kokli degisimler gecirmistir. Pazarlama iletisiminin baslica
araclarindan biri olmaya devam etmesine ragmen, teknolojideki degisimler ve ticari birlegsmelerin
giicii, reklam uygulamalari lizerinde 6nemli etkilere sahip olmustur. Kitle iletisiminde yaganan devrim
niteligindeki gelismelere ragmen, reklamin iirlinler, hizmetler, fikirler hakkindaki bilgileri degistirme
rolii devam etmektedir. Reklam, talep yaratma sanat1 olarak tanimlanmaktadir. Reklam ele alinan mal
ve hizmetleri hosa giden taraflariyla tanitarak yeni ihtiyag¢larin ortaya ¢ikmasina yardim etmek olarak
da ifade edilir (Yi1lmaz, 2018, s. 3-4). Reklam; iireticiler, tiiketiciler ve isletmeler i¢in vazgegilmez bir
olgudur.

Diinyada degis tokus sisteminin basladigi gilinden itibaren reklamin da temellerinin atildig1
varsayllmaktadir. Giiniimiizde kisaca reklam, iiretilen mal veya hizmetlerin tiiketicileri ikna etme
amaciyla tanitilmasi ve satin alinmasi i¢in olusturulan ¢abalarin biitiinii olarak tanimlanmaktadir.

Sok Reklam Kavrami

Sok reklam, rahatsiz edici goriintiiler, yiiksek sesler, ¢iplaklik, siddet veya diger tiirden ¢arpict unsurlar
iceren reklam tiiriidiir. Bu tiir reklamlar, izleyicilerin dikkatini ¢ekmek ve iirlin veya hizmetle
iligkilendirmek i¢in etkileyici ve dramatik yollarla tasarlanir. Sok reklamlar, genellikle diger reklam
tiirlerine kiyasla daha carpici ve sira disidir.

Reklamlar; kisisel ve toplumsal normlari, degerleri ihlal ettiklerinde, cinsel agidan uygunsuz, kaba
veya saldirgan olarak kullanildiklarinda sok edici olarak kabul edilir (Dahl vd., 2003, s. 269). Sok
reklam, alicinin dikkatini cekmek ve yaymak amaciyla sosyal deger standartlarini, kisisel idealleri,
kurallari, degerleri ve normlar1 kasten ihlal ederek izleyiciyi sasirtmak i¢in kullanilan bir reklam tiirii
olarak yani tiiketici acisindan degerlendirilmektedir. Alicinin davranisini degistirmek i¢in bir {iriinii
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satmak veya bir mesaj1 kamu hizmeti olarak sunmak i¢in korkutucu veya kiskirtict mesajlarin rahatsiz
edici goriintlilerini kullanarak insanlarin bu fikir {izerinde konusmalarin1 saglamaktadir (Hashem vd.,
2021, s. 1330).

Sok reklamlar, tek bir iletisimle ¢ok sayida insan1 bilgilendirmek ve ikna etmek girisiminde bulundugu
icin kuskusuz genel reklamcilik kategorisine girmektedir. Tipik bir reklamin goriintiisiiyle ¢elisen sey,
goriliniis olarak izleyicileri nadiren memnun etmeleridir. Ayni sekilde, sok edici reklamlar seyrek bir
bigimde ekonomik amaglarla olusturulur. Bunun yerine, toplumu etkileyen tartismali konularla
baglantili belirli fikirlerin tanitimina isaret eder. Ancak sok yonlendirmenin tamamen ekonomik bir
amaca hizmet edip etmedigi konusu hala tartismalidir (Mierzwinska, 2014, s. 100).

Reklamecilarin izleyicileri sok etmek i¢in kullanabilecekleri yedi tiir sok cekiciligi vardir (Dahl vd.,
2003, s. 275):

* Kan, viicut parcalari, delikler, hastalik, parazitler, 6liim iceren goriintiileri igeren igreng goriintiiler
veya bedensel zarar,

Mastiirbasyon, ¢iplaklik veya cinsellik i¢ceren gondermeler,

Kiifiir, kaba hareketler veya irk¢1 sdylemler,

Miistehcenlik, tatsiz, kaba resimler,

Usulsiizliik veya ahlaksizlik, diger bir deyisle toplumsal edep ve gorgii kurallarina aykirilik,
Masum insanlara veya hayvanlara zarar verildigini goOsteren, siddeti cagristiran kisilerin
kullanildig1 (6rnegin, Hitler), ¢ocuklar1 uygunsuz sekilde tasvir eden goriintiiler,

* Dini veya ruhani sembolleri uygunsuz sekilde kullanan goriintiiler.

Rekabetin artmasiyla birlikte reklam verenler, genel olarak reklam tasariminda ve 6zel olarak da bir
tarafin fayda sagladigi soyut bir faaliyet i¢in ikna edici bir iletigim tiirli olan kamu hizmeti reklamcilig1
alaninda sok unsurunun kullanilmasima olan taleplerini artirmistir. Devlet veya ilgili kurum veya
kuruluslar tarafindan topluma hizmet i¢in 6denen reklam bigimlerinden biri olarak da tanimlanan sok
reklam, maddi cikar amaci giitmeyen, kamunun toplumdaki sorunlarla yiizlesmek icin yaptigi
eylemlere hizmet ettigi kadar, topluma hizmet edecek sekilde mesajin igerigi araciligryla buna uygun
¢Oziimler bulmaya calisan bir reklam tiiridiir. Birgok kurulus, reklamin izleyici iizerindeki etkisinin
seviyesini ve giiclinii artirmak ve iiriinli edinme arzusunu tesvik etmek, ara¢ kullanirken kisa mesaj
gondermek gibi isleri durdurmak, emniyet kemerinin takilmasi gerekliligi, {irlin ve hizmetlerini
tanitmak i¢in sok edici reklami kullanma egiliminde olmustur (Hashem vd., 2021, s. 1331-1332).

Sok edici reklamlarin, geleneksel reklamlara gore hatirlanma olasiligi daha yiiksektir (Machova vd.,
2015, s. 97). Sok reklam, seckin goriiniimii ve alicinin dikkatini ¢eken ve ona takintili hale getiren
bir¢ok reklam arasinda benzeri goriilmemis 6nemi ile karakterize edilir ve tiim bunlar, duygusal olarak
hafife alinmayan rekabet¢i bir konum olusturmaktadir. Reklam, alictya uygun bir sok kullanilmasi
durumunda, reklamin yabancilagmasina ve onaylanmamasina yol agmayacak sekilde siddetli
olmamalidir (Hashem vd., 2021, s. 1333). Sok reklam, basarili bir reklamin tipik parametrelerine de
uymalidir, yani dikkat degerine sahip olmali, okunabilir, akilda kalic1 ve satig giicline sahip olmalidir
(Mierzwinska, 2014, s. 98).

Sok reklamin, diger reklam tiirlerine kiyasla bazi avantajlara sahip oldugu sdylenebilir. Diger
reklamlara gore, dikkat c¢ekicidir. Reklamin sok edici unsurlari, insanlarin gozlerini reklama ¢ekmek
i¢in yeterli olabilir. Izleyicilerde kalic1 bir etki birakir, farkindalik yaratir ve satiglari artirma yontemi
olarak kullanilabilir. Dikkat ¢ekici ve etkili bir reklam tiirii olan sok reklam, bazi durumlarda uygun
olmayabilir ve iiriin/hizmete zarar verebilir. Markalarin sok reklam kullanmadan 6nce, hedef kitleyi iyi
anlamalar1 ve kullanacaklar1 unsurlarin etik, yasal ve kiiltiirel agidan uygun oldugundan emin olmalari
gerekir.

Sok reklamin ortaya ¢ikiginin baglangict hakkinda net bir bilgi yoktur. Bunun nedeni bu terimin
1980'lere kadar bilinmemesidir. 1982'de, Italyan sirketi Benetton igin ilk sok edici reklam kampanyasi
ortaya ¢ikmigtir. Benetton sok edici ve tartismali reklamlar alaninda lider sirketlerden birisidir ve bu,
sirketin (United Colors) slogani altinda ¢ok 1rkli bir reklam kampanyas1 yiiriiten moda fotograf¢isi
Oliviero Toscani’ nin yardimi ile olmustur (Hashem vd., 2021, s. 1330). Fotografc1 Oliviero Toscani,
sirket icin tartismali reklam kampanyalar1 yiiriitmiistiir. Italya'nin Ponzano Veneto kentinde bulunan
Benetton, sok reklamciligin bir bilim haline getirilmesinde 6ncii rol oynamistir (Machova vd., 2015, s.
97).

Sok Reklama Gelen Elestiriler

Bir reklam ¢ok saldirgan veya sok edici olarak algilanirsa, olumsuz bir etkiye yol acacagi igin
etkisizdir (Urwin ve Venter, 2004, s. 205-206). Dahl ve arkadaglar1 (2003), yeni bir iiriin veya
markanin reklamini1 yaparken sok reklamin siradan hale geldiginden bahsetmektedir. Bu nedenle sok
reklamin, pazarlamacilarin sandig1 kadar benzersiz veya sok edici olup olmadigini sorgulamaktadir.
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Bu etkisizlik kavraminin diger tarafi, Andersson, Hedelin, Nilsson ve Welander'm (2004, s. 101) bir
reklamin ¢ok sok edici olabilecegi ve tiiketicinin zihninde satis kaybina yol acabilecek olumsuz bir
marka imaj1 yaratabilecegini belirtmektedir. Sandikc1 (2011, s. 46), sok reklamlarin bir marka veya
iriin icin farkindalik yaratabilmesine ragmen, sok reklamlarin uzun vadeli etkisinin heniiz
bilinmedigini belirtmektedir. Sonug olarak, sok reklamciligin etkinligi sorgulanabilir hale gelmistir.
Bir reklam ¢ok sok ediciyse, tiiketiciler, drnegin baska tarafa bakmak veya kanali degistirmek gibi,
markanin soylediklerinden kasithi olarak kaginabilirler. Markalar gereksiz sok ve siddet katmanlari
eklemeye bagslarsa, tiiketicilerin bunun arkasini gérebilecegini ve bunu yalnizca dikkat ¢ekmek icin bir
hile olarak gdrebilecegini veya manipiile ediliyormus gibi hissedebilecekleri de goriilebilmektedir
(Williams, 2009).

Sok reklam artik her yerde karsimiza ¢ikar hale gelmistir. Tiiketicilerin saldirgan reklamlara tepki
gostermemelerinin sebeplerinden bir tanesi de sinema ve televizyondan siddete ve sekse siirekli maruz
kalmalar1 ve duyarsizlagmalar1 olarak gdsterilebilmektedir. Tiiketiciler, eski sok reklamlar, televizyon,
romanlar gibi diger medya bi¢imleri araciligryla hayatlarinda o kadar ¢ok siddete maruz kalmislardir
ki, sok reklamlarda artik bu sok faktorii bulunmamaktadir. Bu, tiiketicilerin her seyi daha oOnce
gordiikleri, yeni bir sey olmadig1 ve bu nedenle 6nyargili norm ve degerlerine dayali bir sok degeri
olmadig1 fikrini agiklar. Bir markanin sok reklam kullanmasmin en biiyiik risklerinden biri,
tiikketicilerini yabancilagtirabilmesi ve tiiketicilerin zihninde olumsuz bir imaj yaratabilmesidir.
Tiiketiciler bu reklamlara kayitsiz kalmakta ve artik dikkat etmemektedir. Saldirgan reklamcilik, Dahl
ve arkadaslarinin agikladigi gibi artik tiiketici normlarini ihlal etmemektedir. Giiniimiiziin post-modern
diinyasinda tiiketiciler reklam konusunda daha bilgili hale gelmektedir ve bu durum markalar i¢in
tiikketicilerin dikkatini gekmekte zorlanmasi anlamina gelmektedir. Bir reklam1 ve dolayisiyla bir {iriini
veya markay1 kabul etmek veya reddetme konusunda gii¢ tiiketicidedir (Urwin ve Venter, 2004, s.
206).

Sok Reklam Ornekleri

Calismada, Dahl ve arkadaglarinin ortaya koydugu, reklamcilarin izleyicileri sok etmek igin
kullanabilecekleri yedi tiir sok g¢ekiciligine 6rnek reklam calismalarina yer verilecektir. Calismada;
Tampan, Burger King, Calvin Klein, Benetton, Good Nites, Armani ve kask kullaniminin énemi i¢in
bir kamu spotu reklami1 incelenmistir.

g
Gorsel 1: Tampan: Ahlaki Uygunsuzluk (Urwin ve Venter, 2004)
Gorsel 1’de Tampan markasina ait bir reklam 6rnek olarak kullanilmistir. Kadinlarin regl olmasi hala
birgok toplumda halka acik bir olay degildir ve kadinlarin 6zel bir meselesi olarak goriilmektedir. Bu
reklamda kadinmn yiiziinde kocaman bir giilimseme oldugu ve kan kullanimi fazla abartildig: i¢in
kadinlarin regl donemi ile dalga gecilmektedir. Reklamda hem tiksinti hem de mizah unsuru
kullanilmstir.

Gorsel 2: Burger King: Tiksinti duygusu uyandirma (Avendano, 2020)
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Gorsel 2’de kullanilan reklam Burger King’e aittir. Bu reklam, {irliniin dogalligin1 vurgulamak
istemistir. Marka, koruyucu igermeyen {irliniin 34 giiniinii 30 saniyeye sigdiran bir reklam ¢aligmasi
yapmustir. izleyenlerde tiksinti duygusu uyandirmasiin yani sira fastfood gibi zararh olarak kabul
edilen'EiLgldanln dogal olusu vurgusu 6n plandadir.

o~ N N

Gorsel 3: Calvin Klein: Cinsellik ve Siddet (Kirdemir, 2016)

Calvin Klein, reklamlarinda sok Ogeleri kullanmasiyla taninmaktadir. Marka, ¢ogunlukla geng
modelleri cinselligi ¢agristiran pozlarla fotograflamaktadir. Mesajlarinda ¢izgiyi astig1 ifade edilerek
siklikla elestirilmektedir. 2010 yilina ait olan bu reklam da siddete tesvik edip 6zendirdigi gerekgesiyle
bazi iilkelerde yasaklanmigtir. Calvin Klein’in genel olarak reklam mesajlari; cinsiyete, arzuya, gizeme
dayalidir ve markanin gercek kisiligini ve imajini1 gostermektedir. Bu reklamda da kadin 6n plandadir
ve reklam gorseli tecaviizli cagrigtirmaktadir.

Gorsel 4: Benetton: Dini Tabu (Kreiszeitung, 2011)

Bir reklam sirketi basili bir reklam yayinladiginda, televizyonun 6zel efektleri veya sesleri olmadan
kendi basina durabilen bir goriintii yaratmas1 gerekir. Basili reklamlar genellikle tiiketicinin ayn1 anda
milyonlarca farkli gorsel 6ge tarafindan bombardimana tutuldugu ve etkilendigi reklam panolarinda
veya dergilerde gorliniir, bu nedenle bir reklamin gorlintiisiiniin gercekten gbze c¢arpmasi ve
tiketicilerin zihninde yer etmesi gerekir. United Colors of Benetton, sok reklam kavramini bir bilim
haline getirmistir. Gorsel 4’te yer alan markanin reklam1 da elestirilerin odag1 haline gelmistir.
Gorselde Papa ile imami 6piisiirken gdsteren bu reklam dini tabular1 yikmaktadir ve bircok iilkede
tepkiyle karsilanmistir. Sok yonlendirmenin olumlu bir etki yaratmasi igin, bireylerin dini
sembollerinden ve kutsal fikirlerinden uzak olmasi gerekir; ¢linkil insanlarin kutsalliklarint kullanmak
onlar1 giicendirmektedir ve marka i¢in olumsuz bir itibar yaratmaktadir.

Gorsel 5: Good Nites: Cocuklarin uygunsuz goriintiilerinin kullanilmasi (Sohu, 2017)
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Gorsel 6: Armani: Cinsellik (NTV, 2009)
Gorsel 5’te yer alan reklam, bir ¢ocuk bezi firmasina aittir. Bu reklamda, Gorsel 6’da Armani
markasinin reklam afisinde yer alan David Beckham’dan esinlenilerek, kiigiik bir ¢cocuk ayn1 sekilde
fotograflanmigtir. Armani’nin reklam afisinde erkek bedeni fetislestirilmis ve cinsellik ¢agrigimi
uyandirilmak istenmistir. Ancak Gorsel 5°te yer alan fotograf, ¢ocugun uygunsuz olarak reklamlarda
kullanilmasiyla iligkilidir. Bu reklam afiginde 6n planda olan ¢ocuk bezi degil cocugun bedenidir ve
¢ocuk bedeninin uygunsuz kullanimiyla ilintilidir.

I DON'T LIKE HELMET

RUINS HAIR

I WON'T HELMET

MAKES STUPID

Gorsel 7: Kamu reklami: Kask Kullanimimin Onemi (WPP, 2007)

Gorsel 7°de kamunun da siklikla kullandigi bir sok reklam 6rnegi goriilmektedir. Burada kask
kullaniminin 6nemi, bedensel bozukluk ve viicut biitiinliigliniin bozulmasin1 temsil eden goriintiilerin
kullanilmasiyla ortaya koyulmaktadir. Daha 6nce de belirtildigi gibi sok reklam, devlet veya ilgili
kurum veya kuruluslar tarafindan topluma hizmet i¢in ddenen reklam bicimlerinden biridir. Maddi
cikar amaci glitmeyen, kamunun toplumdaki sorunlarla yiizlesmek i¢in yaptig1 eylemlere hizmet ettigi
kadar, topluma hizmet edecek sekilde mesajin igerigi araciligityla buna uygun ¢oziimler bulmaya
calisan bir reklamdir. Bu gorselde amacina ulastigi goriilmektedir.

Sonug Yerine

Birgok marka, reklamin etkisini ve giiciinii artirmak ve bireylerin iiriinleri ve markalar1 hakkindaki
farkindaligin1 artirmak i¢in reklamlarinda sok reklam kullanma egiliminde olmustur. Sok edici
reklami, mevcut reklamlarin ¢ogunda var olan atil ve basmakalip duruma bir tepki olarak, reklama

PROCEEDINGS BOOK 14



10th INTERNATIONAL “COMMUNICATION IN THE NEW WORLD” CONGRESS

zarar verecek sekilde rekabet giiclerinin zayiflamamasi igin tekrari azaltma c¢abasi olarak gérmek
miimkiindiir. Sok reklamcilifin ana amaci, her seyden once, izleyicilerin dikkatini ¢ekmek, bir
heyecan duygusu yaratmak ve ayrica saglik, aile i¢i siddet veya sigara igmek gibi 6nemli konularda
insanlar1 bilinglendirmek oldugu icin bu tiir sok edici reklamlar1 olusturmaktan sorumlu olan metin
yazarlari, tartigmali veya rahatsiz edici goriintiilerle ve siklikla diisiindiiriicii s6zlii mesajlarla ifade
edilen, toplumsal diizenin zaten var olan geleneksel anlayisini ihlal ederek potansiyel bir bilgi alicisini
kiskirtmaya ¢alisir. Sok edici reklam, bireylerin 1rk, etnik kéken, din, kiiltiirel gegmis ve daha pek ¢ok
hassas cevre oOzelliklerine dokunan reklamlara ulagsmaya dayanir ve bu faktdrler sadece tiiketicinin
davranisin1 degistirmekle kalmaz. Bu reklamlara verilen bireysel tepkilerdeki farklilik nedeniyle
markanin orgiitsel itibarin1 olumsuz yonde de etkileyebilmektedir. Bu nedenler reklamcilar sok reklam
yaparken dikkatli davranmak zorundadir.

Calismada Dahl ve arkadaglarinin ortaya koydugu, reklamcilarin izleyicileri sok etmek igin
kullanabilecekleri yedi tiir sok cekiciligine drnek reklam afislerine yer verilmistir. Benetton, Burger
King, Tampan, Calvin Klein, Good Nites, Armani markalar1 ve kask kullaniminin énemi i¢in kamu
spotu reklami incelenmistir. Rastgele 6rneklem yoluyla incelenen reklamlarda; ahlaki uygunsuzluk,
dini tabularin yikilmasi, ¢ocuk bedeninin uygunsuz kullanimi, tiksinme, cinsellik ve siddet sok
cekiciliklerinin kullanildig1 saptanmistir.

KAYNAKLAR

Andersson, S., Hedelin, A., Nilsson, A., & Welander, C. (2004). Violent advertising in fashion
marketing. Journal of Fashion Marketing and Management, 8(1), 96-112.

Becerikli, Yildirim, S. (2019). Medya ve Reklam. Prof. Dr. Banu Dagtas (Edited by.), Icinde,
Reklamin Tarihi (ss. 24-43), Eskisehir: Anadolu Universitesi.

Belch, G. E., M. A. Belch. (1998). Advertising and promotion: an integrated marketing
communications approach. New York: McGraw-Hill.

Dahl, D. W,, Frankenberger, K. D., & Manchanda, R. V. (2003, September). Does It Pay to Shock?
Reactions to Shocking and Nonshocking Advertising Content among University Students. Journal of
Advertising Research, 268-280.

Hashem, T.; Alnsour, M.S.; Ali, N.N.; Hashem, F.N.; Hashem, N.H.; Hamideh, O.S.M.A. The Impact
of ‘Shockvertising’” on Consumer Behavior: Investigating Its Influence on the “Why Buy” Aspect. In
WSEAS Transactions on Business and Economics; Katehakis, M.N., Ed.; World Scientific and
Engineering Academy and Society: Athens, Greece, 1330—1338.

Machovd, R., Huszarik, E. S., & Téth, Z. (2015). The role of shockvertising in the context of various
generations. Problems and perspectives in management, 13 (1), 97-105.

Mierzwinska-Hajnos, A. (2014). Shockvertising: Beyond Blunt Slogans and Drastic Images. A
Conceptual Blending Analysis. Lublin studies in Modern languages and literature, 38(2), 97-113.
Sandikei, O. (2011). Shock Tactics in Advertising and Implications for Citizen-Consumer.
International Journal of Humanities and Social Science, 1(18), 42-50.

Urwin, B., Venter, M. (2004). Shock Advertising: Not So Shocking Anymore. An Investigation among
Generation Y. Mediterranean Journal of Social Sciences, 5(21), 203-214.

Williams, M. (2009). Does shock advertising still work?
http://www.campaignlive.co.uk/analysis/900778/

Yilmaz, Rasime, A. (2018). Reklamcilik. Prof. Dr. Ferruh Uztug ve Prof. Dr. Necip Serdar Sever
(Edited by.), iginde, Reklam Nedir (ss. 2-22), Eskisehir: Anadolu Universitesi.

Yardime1, M. E., & Geng, S. Y., & Siiloglu, D. (2017). Osmanli Devleti’nde Reklamin Tarihsel
Gelisimi ve Ekonomiye 11k Yansimalari. Sosyal Bilimler Metinleri, 2017 (1), 86-104.

Avendano, P. (2020). Hamburguesa podrida: La nueva publicidad de Burger King. https://
nosomosnonos.com/2020/02/20/burger-king-hamburguesa-descompuesta/ Erigim Tarihi: 10.02.2023
Kirdemir, 1. (2016). Flashback: 80'lerden Giiniimiize Calvin Klein'n En Dikkat Ceken Kampanyalari.
https://vogue.com.tr/haber-moda/flashback-80lerden-gunumuze-calvin-kleinin-en-dikkat-ceken-
kampanyalari Erigim Tarihi: 01.02.2023.

Benetton Reklami (Tarih Yok). https://www.kreiszeitung.de/welt/fotostrecke-unhate-bilder-benetton-
skandal-kampagne-zr-1493715.html Erisim Tarihi: 01.02.2023.

NTV (2009). https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/beckham-yeniden-ic-camasiriyla,rfzFKUW;jbU2-
wINWypldMA/L6njkj89k0mgyE29ZpdPLA Erisim Tarihi: 06.02.2023.

Sohu (2017). https://www.sohu.com/a/206193037 159994 Erisim Tarihi: 20.02.2023.
WPP(2007).https://reports.wpp.com/corporateresponsibilityreports/2007/pro_bono/case_studies/
injury_prevention_ogilvy.html Erisim Tarihi: 21.02.2023.

PROCEEDINGS BOOK 15


http://www.campaignlive.co.uk/analysis/900778/
https://nosomosnonos.com/2020/02/20/burger-king-hamburguesa-descompuesta/
https://nosomosnonos.com/2020/02/20/burger-king-hamburguesa-descompuesta/
https://vogue.com.tr/haber-moda/flashback-80lerden-gunumuze-calvin-kleinin-en-dikkat-ceken-kampanyalari
https://vogue.com.tr/haber-moda/flashback-80lerden-gunumuze-calvin-kleinin-en-dikkat-ceken-kampanyalari
https://www.kreiszeitung.de/welt/fotostrecke-unhate-bilder-benetton-skandal-kampagne-zr-1493715.html
https://www.kreiszeitung.de/welt/fotostrecke-unhate-bilder-benetton-skandal-kampagne-zr-1493715.html
https://www.kreiszeitung.de/welt/fotostrecke-unhate-bilder-benetton-skandal-kampagne-zr-1493715.html
https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/beckham-yeniden-ic-camasiriyla,rfzFKUWjbU2-wTNWyp1dMA/L6njkj89k0mgyE29ZpdPLA
https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/beckham-yeniden-ic-camasiriyla,rfzFKUWjbU2-wTNWyp1dMA/L6njkj89k0mgyE29ZpdPLA
https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/beckham-yeniden-ic-camasiriyla,rfzFKUWjbU2-wTNWyp1dMA/L6njkj89k0mgyE29ZpdPLA
https://www.sohu.com/a/206193037_159994
https://reports.wpp.com/corporateresponsibilityreports/2007/pro_bono/case_studies/injury_prevention_ogilvy.html
https://reports.wpp.com/corporateresponsibilityreports/2007/pro_bono/case_studies/injury_prevention_ogilvy.html
https://reports.wpp.com/corporateresponsibilityreports/2007/pro_bono/case_studies/injury_prevention_ogilvy.html

10th INTERNATIONAL “COMMUNICATION IN THE NEW WORLD” CONGRESS

TURKIYE TURIZM TANITIM VE GELISTIRME AJANSI TANITIM FILMLERI UZERINE
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Ozet

Turizm iilkeler igin gelir kaynagi olarak énemini korumaktadir. Ozellikle iilkemiz icin bu katki ¢ok
daha onemli olmaktadir. Tiirkiye’nin hem yurt disinda hem de yurt ig¢inde tanitimini saglamak
amaciyla kurulan Tirkiye Turizm Tanitim ve Gelistirme Ajansi bu baglamda bazi tanitim filmleri
yayimlamaktadir. Ulke tamitiminda énemli rol iistlenen ajans turizm gelirlerinin artirilmas1 amaciyla
daha fazla turistin dikkatini ¢ekmek i¢in hazirladigi tanitim filmlerinde bazi bagliklar 6ne ¢ikmaktadir.
Caligma kapsaminda TGA’ nin resmi internet sitesinde yaymladigi tanitim filmlerinin tamam
incelenmis ve tanitim filmleri konularina gore tasnif edilmistir. Elde edilen bulgular sonucunda bu
siniflandirmada oOne ¢ikan bagliklar dogal giizellikler, tarihi yerler, deniz turizmi, kis turizmi,
gastronomi, saghk giivenligi, kiiltiirel aktiviteler ve Istanbul olarak ifade edilebilir. Calismada bu
baglamda TGA’ nin yapmis oldugu tanitim filmleri nitel icerik analiziyle incelenmistir. Sonug olarak
tanitim filmlerinde iilke tanitimi i¢cin 6nemli olan unsurlarin 6ne ¢ikarildig: tespit edilmistir. Yerli turist
icin hazirlanan tanitim filmlerinde daha yerel 6gelere yer verildigi, yabanci turist icin hazirlanan
tanitim filmlerinde ise evrensel degerlerin 6n planda tutuldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tanitim, Turizm, TGA, icerik analizi

TURKISH TOURISM PROMOTION AND DEVELOPMENT AGENCY A CONTENT
ANALYSIS ON PROMOTIONAL FILMS

Summary

Tourism maintains its importance as a source of income for countries. Especially for our country, this
contribution is much more important. The Tourism Promotion and Development Agency of Turkey,
which was established to promote Turkey both abroad and at home, publishes some promotional films
in this context. The agency, which plays an important role in the promotion of the country, has some
headlines in the promotional films it has prepared to attract the attention of more tourists in order to
increase tourism revenues. Within the scope of the study, all of the promotional films published by
TGA on its official website were examined and the promotional films were classified according to
their subjects. As a result of the findings obtained, the prominent topics in this classification can be
expressed as natural beauties, historical places, sea tourism, winter tourism, gastronomy, health
security, cultural activities and Istanbul. In this context, the promotional films made by TGA were
examined with qualitative content analysis. As a result, it was determined that the elements important
for the promotion of the country were highlighted in the promotional films. It has been determined that
more local elements are included in the promotional films prepared for domestic tourists, and
universal values are prioritized in the promotional films prepared for foreign tourists.

Keywords: Promotion, Tourism, TGA, Content analysis

Giris

Giiniimiiz kapitalist ekonomik sisteminde Diinya bir kiiresel kdy haline gelmistir. Bunu saglayan
gelismelerin basinda iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler gelmektedir. Iletisim teknolojilerinin
gelismesi ile internet ortami her alanda pazarlamanin yapildig1 vazgecilmez bir mecra olarak ortaya
¢ikmistir. Turizm pazarlamasi da bu gelismelerden nasibini almistir. Bu baglamda turizm sektériiniin
tanitim ortami olarak kurulan Tiirkiye Turizm Tanitim ve Gelistirme Ajansi énemli bir kurulustur.
Ajansin hazirladigi tanitim filmleri incelendiginde, tanitim i¢in bazi kategoriler {izerinde duruldugu
goriilmektedir. Bunlar Istanbul. Tiirkiye’'nin dogal giizellikleri, tarihi yerler, deniz, kis turizmi,
gastronomi turizmi, kiiltiirel etkinliklerdir.

Tanitim kavrami, bir olay, bir birey, bir grup veya iiriin konusundaki bilginin hedef kitlenin olumlu
olarak dikkatini ¢ekmek i¢in medya kanallar1 ile yayilmasi (Wilcox, 2003, s. 16) olarak
tanimlanmaktadir. Bu baglamda iilkeleri tanitim amaciyla yapilan iletisim ¢aligmalar1 birer pazarlama
araci olarak kullanilmaktadir.

Tanitim ve pazarlama faaliyetleri biitiin sektorlerde oldugu gibi turizm sektdriinde de 6nemli bir
durumdur. Turizm pazarinda isletmelerin kararlarini etkileyen pek ¢ok husus bulunmaktadir. Pazar
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kosullar1 ve isletmenin imkanlar1 genel olarak bir pazarda izlenmesi gereken stratejinin
belirlenmesinde son derecede kritik 6neme sahiptir. Pazarlama stratejileri ¢ok farkli modellerde
incelenebilir (Alagoz, Giines, & Yiicel, 2017, s. 306). Bagka bir aragtirmada ise turizm pazarlamasinda
internet ve sosyal medya pazarlamasina agirlik verilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Burada
kastedilen salt destinasyon pazarlamasi degildir. Bu ortamlar goriiniirlik agisindan Onemli
olduklarindan tanitimi yérede yasayanlarin gururunu arttirabilir (Alagéz & Das, 2022, s. 677). Bu
baglamda iilkelerin turizm pazarlamasi igin tanitim ajansinin internet ortaminda yaptigi c¢alismalar
onemli birer iletisim stratejisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Turizmin ne iilke gelirleri agisindan ne
kadar onemli oldugunu gosteren tablo 1’e bakildiginda Tiirkiye diinya genelinde turizm gelirleri
siralamasinda 6. oldugu goriilmektedir.

Tablo 1. 2019'dan 2021'e Kadar Diinya Capinda En Yiiksek Uluslararas1 Turizm Gelirlerine
Sahip Ulkeler ve Bolgeler

Characteristic 2019 2020 2021

United States 199 72,5 70.2
France 63.5 32.6 40.8
Spain 79.7 18.5 345
United Arab Emirates 38.4 24.6 344
United Kingdom 58.6 26.6

Turkey 34.3 133 26.6
Italy 49.6 19.8 25.2
Germany 41.8 221 2.2

Mexico 24.6

Australia 45 251

Macao (China) 40.1 9.2 15.4

Canada

I
P
T

Greece 204

Kaynak: (Statista, 2023).

Amerika Birlesik Devletleri, 2021'de diinya ¢apinda 70 milyar dolarla en yiiksek uluslararasi turizm
gelirlerine sahip iilke olarak &n plana ¢ikmakta. Ardindan Fransa 40,8 milyar dolarla ikinci ve Ispanya
34,5 milyar ABD dolar ile ii¢ilincii sirada yer almaktadir. Tiirkiye ise 26,6 milyar dolarla altinci sirada
yer almaktadir. Turizm geliri Temmuz, Agustos ve Eylill aylarindan olusan III. ¢eyrekte bir 6nceki
yilin ayni ¢eyregine gore %27,1 artarak 17 milyar 952 milyon 361 bin dolar oldu. Turizm gelirinin
%14,3" tilkemizi ziyaret eden yurt diginda yasayan vatandaslardan elde edilmistir.

Ziyaretciler, seyahatlerini bireysel olarak veya paket tur araciligiyla organize etmektedirler. Bu
ceyrekte yapilan harcamalarin 12 milyar 562 milyon 557 bin dolarmi kisisel harcamalar, 5 milyar 389
milyon 804 bin dolarin1 ise paket tur harcamalari olusturdu. Ulkemizden cikis yapan ziyaretci sayisi
2022 yili III. geyreginde bir dnceki yilin aym ¢eyregine gore %54 artarak 21 milyon 128 kisi oldu.
Ziyaretgilerin %11,3'Uinii 2 milyon 374 bin 125 kisi ile yurt disinda ikamet eden vatandaslar
olusturmaktadir. Bu ¢eyrekte iilkemizden ¢ikis yapan ziyaretcilerin gecelik ortalama harcamasi 89
dolar oldu. Geceleme yapan yurt diginda ikamet eden vatandaslarin gecelik ortalama harcamasi ise 62
dolar oldu. (TUIK, 2023).
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Tablo 2. Turistlerin Tiirkiye’ye Gelis Amacina Siniflandirilmasi

Gelis amaclarnina gore ziyaretgiler, lll. Ceyrek, 2022

Toplam Vatandas (Yurt digi ikametli)

%1,1
%0,2 91,3 \/.n.: %0,1

%1,3 " %0,0
%1;“’7\ \|[ %i4__ lA—

%64,5

M Gezi, eglence, sportif ve kilturel faaliyetler Akraba ve arkadas ziyareti Aligveris
is amach (konferans, toplants, gérev vb.) m Saglik ve tibbi nedenler (1 yildan az) m Egitim, staj (1 yildan az)

W Diger

Kaynak: (TUIK, 2023).

Tiirkiye Turizm Tanitim ve Gelistirme Ajansi

15 Temmuz 2019 tarihinde kurulan Tiirkiye Turizm Tanitim ve Gelistirme Ajans1 (TGA), Tiirkiye’nin
i¢ ve dig turizm pazarinda bir marka ve cazibe merkezi haline gelmesi, somut ve somut olmayan dogal,
kiiltiirel, biyolojik ve insan {iriinii miraslarin kesfedilmesi, gelistirilmesi ve tanitilmasi, kisa, orta ve
uzun vadeli iletisim/pazarlama c¢aligmalariyla Tiirkiye turizm kapasitesi ve turizm yatirimlarinin iilke
ekonomisindeki pay1 ve hizmet kalitesinin arttirilmas1 amaciyla ¢aligmalarimi siirdiirmektedir. Ajans,
Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nca belirlenen turizm strateji ve politikalar1 dogrultusunda Tiirkiye’nin
turizm hedeflerine ulagmasi, mevcut turizm olanaklariin diinya ¢apinda tanitilmasi ve pazarlanmasi,
potansiyel turizm olanaklarinin ise kesfedilerek gelistirilmesi ve kazandirilmasina iligkin olarak tiim
tanitim/pazarlama/iletigim faaliyetlerini yiiriitmektedir.

Ajans, Kiiltlir ve Turizm Bakanligi’min ilgili kurulusu olup, 6zel hukuk hiikiimlerine tabi
tutulmaktadir. Y&netim, Icra ve Damsma kurullarindan olusan ajansin karar organi Yonetim
Kurulu’dur. Yoénetim Kurulu, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakan Yardimecisi bagkanliginda bir araya gelmis
18 kisiden olusmaktadir. Yiiriitme organi olan icra Kurulu'nda ise Tamitma Genel Miidiirliigiinden
sorumlu Bakan Yardimcisi’nin bagkanlhiginda, Tamitma Genel Miidiirii ve Yonetim Kurulu Uyeleri
arasindan bakan tarafindan segilen 3 kisi olmak tizere 5 kisi bulunmaktadir.

Tiirkiye Turizm Tamitim ve Gelistirme Ajansi (TGA) tiim faaliyetlerini, Tirkiye’nin uluslararasi
pazarda hedefledigi konumu kazanmasina katkida bulunmak ve pekistirmek, Tiirkiye’nin diinya
capinda konusulan bir marka haline gelmesini desteklemek, Tiirkiye’nin agirladig: turist sayisini ve
karliligini arttirmak, turizm sektorii i¢in potansiyel yatirim projelerinin uygulanmasim kolaylastirip
kentlerin gelisimine katki saglamak amaciyla kurulmus bir ajanstir.

Caligmada nitel icerik analizi yontemi kullanilmistir.; Holsti” ye gore ise (akt. Herkner, 2003: 129)
“Igerik analizi, mesajlarin belirgin niteliklerinin nesnel ve sistematik bir bicimde tanimlanmas1 yoluyla
cikarimlar yapilmasina imkéan veren bir arastirma teknigidir.

Orneklem se¢iminde herhangi bir kisitlamaya gitmeden ajansin internet sitesinde var olan ve teknik
olarak agilabilen biitlin tanitim filmleri incelenmistir. Toplam 39 filmden agilan 30 film arastirmanin
orneklemini olusturmaktadir.
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Bulgular
Tablo 1. Kategoriler
Kategori Film Sayis1
1 istanbul 4
2 Dogal Giizellikler 8
3 Kis Turizm 1
4 Deniz Turizmi 4
5 Tarihi Mekanlar 4
6 Kiiltiirel Etkinlikler 2
7 Yemek 7
Toplam 30
Tablo 2. Istanbul Kategorisine Ait Bulgular
Filmin Ad1 Siire Soéylem Diizeyi . Verilmek Gosterilen
Istenen Mesaj
Istanbul is the New Cool 0.30 saniye _ Shoppig in Istanbul’un Kapali gars1, hali
1 Istanbul is the aliveris yapmak | ve miicevherat,
new cool icin ideal ve Istanbul’un tarihi
biricik oldugu yerleri
) Istanbul is the Istanbul’un Giindiiz ve gece
Istanbul is the New Cool 1.00 dakika new cool gezmek, _ gorlintiileriyle
2 eglenmek ve Istanbul’un tarihi
aligveris yapmak | yerleri, aligveris
icin ideal bir yer mekanlart ve
oldugu restoranlari
Cocpit- Formula 1 ‘in Vapurda martilara
) Pole position Istanbul’da ¢ok simit atan bir
3 Istanbul’a Yeniden Hos 0.30 saniye Pit- Stop keyifli gegecegi kadmn
Geldin, F1! Dolmabahge
saraymnda Tiirk
kahvesi i¢in
kadin formula 1
pisti ve araglar
Delicious Istanbul’un hem Gastronomi
Istanbul Diinya mutfagi | turizmi agisindan
4 A Delicious Day in Istanbul 0.30 saniye hem de yerel Istanbul’un essiz
mutfaktaki oldugu.
cesitliligi

Istanbul kategorisine ait 4 tanitim filmi bulunmaktadir. Filmlerde Istanbul’un cesitli tarihi, kiiltiirel
mekanlar1, aligveris yerleri ve restoranlar1 gosterilmektedir. Istanbul’un turistik gezi icin ideal bir
destinasyon oldugu vurgusu yapilmaktadir.
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https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2022/08/KB_KSA_ISTANBUL_TANITIM_SHOPPING_30SN_220219_HIGH_HIGH.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2022/08/KB_KSA_ISTANBUL_TANITIM_SHOPPING_30SN_220219_HIGH_HIGH.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/turizm.f1.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/TTF_GASTRONOMI_30_16.9_GB.mp4
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Tablo 3. Dogal Giizellikler

Filmin Ad1 Siire Séylem Diizeyi Verilmek Istenen Gosterilen
Mesaj
1 Million star hotel Tiirkiye’nin dogal | Tiirkiye’deki gesitli
Wake up service giizellikleri ile turistik yerler.
Naturally Tiirkiye Open buffet breakfast essizligi ve (Antalya, Rize,
0.55saniye Office with a view turistik agidan Kirklareli, Denizli
Luxury boat trip deniz, yayla gibi Canakkale, {zmir
Turkish bath birgok turistik
Activity pool yerin mevcut
Tea time oldugu
Shopping mall
Fine dining
Go Turkiye
Go to nature
2 Go& Cycle 0.15 Go Cappadocia Bicycle Route Kapadokyanin Kapadokya bolgesi
Got bisiklet severler ve bisikletgiler
Set icin uygun balonlar
Ready giizergahinin
oldugu
3 Black Sea 0.30 Black See Awaits you Karadeniz’in Karadeniz’in essiz
Welcomes You biitiin dogal manzarasi,
giizellikleriyle yesillikler, yaylalari,
turistleri deniz, yemekleri
bekledigi,
kesfedilmesi
gereken bir dogasi
oldugu.
4 Gez Sen 0.45 Anadolu’nun her kdsesinin Anadolu’nun her Anadolu’daki
Anadolu’yu gezilmeye deger oldugu (Ayrica | kosesinin gezmek turisttik yerler
Gezsen Anadolu’yu sarkistyla icin miikkemmel
ifade edilmis oldugu
5 Safe in Tiirkiye 0.30 How was Tiirkiye? Firstly it Tiirkiye nin Istanbul
was a safe giivenli tatil
And unique 1ts best yapabilmek i¢in
Safe in Istanbul en uygun
lokasyon oldugu
6 Yeniden Kesfet 1.00 Yeniden baglamak i¢in Tirkiye’nin Tiirkiye’nin cesitli
Tiirkiye’nin renkleri sizi giivenli bir sekilde | bolgelerinde dogal
bekliyor. tatil yapmak i¢in | giizellikleri (deniz,
Yeniden Hissetmek i¢in mavi uygun bir yer yaylalar ve tarihi
Yeniden nefeslenmek igin yesil oldugu yerler)
Yeniden yagamak igin
kahverengi
7 Let’s Move 0.29 Open Your doors Tiirkiye nin Deniz, orman, giines,
Forward! It time to move forward gezmek, aligveris | aligveris mekanlari,
Move forward to explore yapmak, dogayla tarihi mekanlar
Move forward to exhale bas basa kalmak,
Move forward to kite ylizmek,
Move forward to shop giineslenmek vs
Move forward to hop gibi aktiviteleri
yapmak i¢in
giivenilir bir yer
oldugu
PROCEEDINGS BOOK 20



https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2022/08/BIR_MILYON_YILDIZ_FFW_55SN_220704_WEB_YK.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2022/08/KB_KARADENIZ_TANITIM_30SEC_220704_WEB_YK_REV.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/SafeTurkey_sub.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/Yeniden-Kesfet.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/moveforward-sub.mp4
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T

her T

0.42

And 1f you belive it you can

Seize the day today tomorrow

Optimist is an attitude
seize it

has not yet come

Birlikte olmak

Tiirkiye’nin ¢esitli

tarihi yerleri, dogal

giizellikleri, turistik
yerleri

So own the day
Let us begin
Begin together today

Tanitim videolarmin biiyliik ¢ogunlugu Tiirkiye’nin dogal giizellikleri ile sundugu essiz bir tatil
deneyimini gostermektedir. Deniz, giines, dogal giizellikler turistler icin cezbedici goriintiilerle

yansitilmaktadir.
Tablo 4. Kis Turizmi
Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi | Verilmek istenen Gosterilen
Mesaj
Kis tatili 0.28 Perfect facilities Kis turizm igin Erciyes Mountain
and Flawless Pistes Tiirkiye nin Palanddken Mountain
Limitless Fun and muazzam
Exciting winter olanaklar
Sports sagladigt
Unforgettable
Memories
Everyting is a plus

except the weather

Kis turizmi, yaz turizmi kadar belirgin olarak goriilmese de 6zellikle Erciyes ve Palanddken kayak
merkezlerinin egsiz gorlintiileri esliginde kayak severlerin dikkatine sunulmaktadir.
Tablo 5. Deniz Turizmi

Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi | Verilmek istenen Gosterilen
Mesaj
Turkish Riviera 2.57 dakika Turkish Riviera Akdeniz’in Akdeniz’in denizi
East muazzam giines dogasi, tazeligi,
Mediterranean deniz ile ailenizle | huzuru, yesili ve
birlikte huzurlu mavisi
bir tatil ortam1
oldugu
Marmaris’in essiz | Marmaris, denizi
Marmaris Sizi Marmaris sizi giizellikleri deniz, ve dogasi
Bekliyor. 0.30 bekliyor yesillik ve
dogasiyla
turistlerin gérmesi
gereken bir yer
oldugu
TURKAEGEAN 1.00 Coast of Ege kiyilarinin, Egenin ¢esitli
Turkaegean denizinin ve yerleri, denizi,
dogasinin huzurlu dogasi, dogal
keyifli ortami giizellikleri,
narenciyesi
Choose Your 0.58 Fly above or dive Tiirkiye’nin Deniz kiyisinda
Memories under together or denizlerinde cesitli yerler,
alone sunset or cesitli sekilerde sahiller, glines ve
day chideren or huzur ve giivenle | dogal giizellikler
chill action or tatil yapilabilecegi ve huzur ve
serenity, pas tor Only in Tiirkiye | keyifle tatil yapan
future insanlar
Save Your Summer 0.14 The Sun is shining Giivenli bir Deniz, giines ve
In Tiirkiye in Tiirkiye sekilde Tiirkiye’de tatil yapan
Book and trip now | tatil yapilabilecegi | huzurlu, keyifli
bir kadin
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https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/Togethertoday.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2022/08/turkish-riviera-long-version_1.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/10/KB_EGE_TANITIM_60SN_210629_WEB_YK_1.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/05/3S_TURKIYE_TANITIM_NEW_EDIT_58SEC_210516_WEB_YK.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/Save-Your-Summer.mp4
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Tanitim videolarinin merkezinde deniz, giines ve huzur ve sakinlik bir arada verilmistir. Ozellikle
yabanci turist i¢in Ege Akdeniz ve az da olsa Karadeniz’de denize girmenin giizellikleri

gosterilmektedir.
Tablo 6. Tarihi Mekanlar
Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi | Verilmek istenen Gosterilen
Mesaj
A sacred place Insanlik tarihinin
1 Tastepeler 0.57 A Hidden gem yerlesik hayata ve Karahan tepeler
A mystery mour | tarimsal liretime
roots gectigi ilk mekan
This is Where olan Karahan tepe
Humanity Stared nin biitlin
At the future diinyanin gérmesi
This is Where our | gereken bir yer
Story Begins oldugu
Karahantepe
The Land of Great
Transformation
2 Most Shareable 0.59 Most Shareable Ozellikle geng Tiirkiye nin cesitli
Moments Moments kusagin tarihi ve dogal
Tiirkiye’nin gesitli | giizellikler (Ayasofya,
#Share the past yerlerini gezerek | Kapadokya, Karadeniz,
#share the fast sosyal medyada Ege, Akdeniz
#share the wonder | paylagabilecegi Gilineydogu, Dogu
#share the king Anadolu’da gesitli
#share the mosaic turistik yerler
#share the tecnic
#share the tactic
#share the cat
#share the fish
#share the beauty
#share the valley
#share the
green,white, blue,
purple
#share the simit,
belief, europe,asia
#share the most
3 Nemrut Manzarasi, 3.49 Gizem Nemrut Dagi’nin Diinyaca Unlii Dj
Mahmut Orhan esrarengizlik ve gizemi Mahmut Orhan’in
Klibi’nde! biiytiklik miizik klibinin
baslangi¢ goriintiisii
Nemrut Dag1
4 Patara’da Bir Giin 0.30 IIklerin tarihi Patara Antik Patara Antik kenti,
Patara’da bir giin | kentinin muazzam giines, deniz, tarihi
Gilinesi selamla | giizellikler ile tatil | yerler, yildizli gokyiizi
Bir uygarlig1 yapmak i¢in
kesfet miikemmel bir
Ruhunu yatistir lokasyon oldugu
Only in Tiirkiye

Tarihi yerlerle ilgili tanitim videolarinda temel vurgu Tiirkiye’nin insanlik tarihinin en eski yerlesim
yerlerinden oldugu ve insanligin ortak mirasi konumunda oldugudur. Ik tohumun atildig1 yer olarak
tanimlanan Karahan tepeleri insanligin yerlesik hayata gecisinin oldugu ilk merkez olarak bilinmekte.
Dolayisiyla Anadolu topraklari insanligin ortak mirasi oldugundan goriilmesi gereken nadir yerlerden.
Ayrica ‘Only in Tirkiye’ vurgusuyla yalmizca Tiirkiye’de var olan nadir yerler oldugu vurgusu

yapilmaktadir.
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https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/10/polpo_karahantepe_muze_58sn_logolu_005_v2_altyazili_1_1.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/10/TURKIYE_TANITIM_60SN_1920x1080_ingilizce_210712_WEB_YK.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/Incontrol.mp4
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Tablo 7. Kiiltiirel Etkinlikler

Binas1 Kapilarini
Aciyor

degerinde bir
konser salonu

senfoni orkestrasinin
konser salonun
yapim siireci

Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi Verilmek Istenen Gosterilen
Mesaj
1 Kiiltiir Yolu 0.41 Simdi Kiiltiir Yerli ve yabanci Istanbul ve
Festivalleri 2022 Yolu Festivali sanatgilarin bir araya | Ankara’nin gesitli
Zamani, Beyoglu | geldigi kiiltiir yolu kiiltiirel etkinlik
Kiiltiir yolu festivallerine katilim diizenlenen
Festivali Bagkent mekanlari, ¢esitli
Kiiltiir Yolu sanatsal
Festivali etkinlikler ve
mekanlari
2 CSO’nun Yeni 0.45 Sanat eseri Cumhurbagkanligi Konser salonun

yapim siireci

Ajansin sayfasinda kiiltiirel etkinliklerle ilgili 3 tanitim filmi bulunmakta ancak Mevlana ile ilgili olan
tanitim filmi agilmamaktadir. Bu yilizden sadece iki video degerlendirmeye almmustir. Kiiltiirel
etkinliklerle ilgili ilk film kiiltir yolu festivalleriyle ilgilidir. Digeri ise cumhurbaskanligi senfoni

orkestrasinin konser salonunun yapim siirecini anlatan filmdir.

Tablo 8. Yemek

Filmin Ad1 Siire Soylem Diizeyi | Verilmek istenen Gosterilen
Mesaj
1 Fatih Tutak — Levrek 0.59 Turkeylicious Tirkiye’ye 6zgil Levrek tarifi
Seabass yemek tarifi
2 Menemen 0.52 Turkeylicious Tiirkiye’ye 6zgii | Menemenin tarifi
yemek tarifi
3 Refika Birgiil — Cauliflower 1.00 Cauliflover Tiirkiye’ye 6zgii Iskender tarifi
Iskender Iskender yemek tarifi
4 Pelin Dumanli — Grilled 0.45 Grilled Fish Tiirkiye’ye 6zgii | Izgara balik tarifi
Fish yemek tarifi
5 Semsa Denizsel — Artichoke 5.49 Turkeylicious Tiirkiye’ye 6zgii Enginar tarifi
with Rice and Spring yemek tarifi
Onions
6 Refika Birgiil — Doner 1.00 Yes you can make | Tiirkiye’ye 6zgii Déner tarifi
doner at home yemek tarifi
7 Delicious Tiirkiye- Cacik 0.52 Turkeylicious Tiirkiye’ye 6zgii Cacik tarifi
yemek tarifi

Onemi bir turistik iiriin olan yemek Tiirkiye Tanitim ve gelistirme Ajansinin tamitim filmlerine konu
olmustur. Ozellikle Tiirk mutfagna ait bazi yemek tarifleri Ingilizce olarak verilmektedir. Ancak
verilen tarifler Tiirk mutfaginin engin zenginligi yeterince yansitamamaktadir.

Sonug¢

Tiirkiye’nin 2021 yili turizm gelirleri 26,6 milyar dolar olarak saptanmigtir. Bu oran toplam gelirin
yaklasik %16’sin1 olusturmaktadir. Ortaya ¢ikan bu rakamlar neticesinde turizm pazarlamasinin
Tiirkiye ekonomisi i¢in 6nemli oldugu goriilmektedir. 2019 yilinda kurulan Tiirkiye Turizm tanitim ve
gelistirme ajansinin temel amaci diinyada ve Tiirkiye’de Tirkiye’nin tanitimi yapmaktir. Ajansin
hazirlamis oldugu tanitim filmlerine bakildiginda Istanbul, dogal giizellikler, kis turizmi, deniz
turizmi, tarihi mekanlar, kiiltiirel etkinlikler ve yemek bagliklar1 6ne ¢ikmaktadir. Agirlikli olarak
dogal giizellikler ve deniz tanitim filmlerinin temasini olusturmaktadir. Karahantepe ve Patara gibi
antik kentlerin diinyada insanligin ortak gee¢misi oldugu vurgulanmaktadir. Ege ve Akdeniz’in
denizinin ve giinesinin giizelligi, Karadeniz’in denizinin ve yesilliginin giizelligi filmlerde vurgulana
ogeler arasindadir. Istanbul basli basina bir tamitim nesnesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiltiirel
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https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2022/08/Kultur-Yolu-Festivali-Ana-Film.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/CSO_45sn_20201127_TR_DIGITAL.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/Levrek.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/Iskender.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/GrilledFish.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/Enginar.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/doner.mp4
https://tga.gov.tr/wp-content/uploads/2021/06/Cacik.mp4
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etkinliklerin yapildig1 festivaller de tanmitimin konusu olmaktadir. Benzer bir sekilde tarihi yerler
binalar, eserler yine tanitim unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tamitim filmlerinin biiyiik ¢ogunlugu evrensel dil olarak kabul edilen Ingilizce hazirlanmistir. Bu
baglamda filmlerin yabanci turist i¢in hazirlandig1 sdylenebilir. Daha evrensel sdylemler ve gorsellerle
desteklenmistir. Yalnizca ‘Gez Sen Anadolu’yu’ sarkisi esliginde hazirlanan film agirlikli olarak yerel
motifler tagimaktadir.

Ayrica tanitim filmlerinde sdylem baglaminda yeni bir gelismeye imza atilmaktadir. Uluslararasi
arenada ‘Turkey’ olarak yaygin kullanim tanitim filmlerinde ‘Tiirkiye’ olarak yenilenmis ve
yinelenmistir.

Tanitim filmlerinde agirlikli olarak turistlerin ragbet gosterdigi destinasyonlar segilmistir. Daha
alternatif rotalarin izine pek rastlanmamaktadir. Bu baglamda ajans sakli kalmig alternatif rotalar1 da
One ¢ikarabilir.
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OZET

Yasam zincirinin dogal halkalarindan biri olan ¢ocukluk donemi, bireyin cogunlukla aileye bagl
olmak durumunda kaldig1 ve aile yapisiyla, kiiltiiriiyle etkilesime girerek kendi bireysel kimligini
olusturdugu bir donemdir. Ancak genel olarak bakildiginda cocukluk ile ilgili tek, genel geger bir
tanimlamanin yapilamadigi goriilmektedir. Farkli toplumlara ve donemlere hatta kimi zaman ayni
toplumun farkli bolgelerine gore ¢ocukluk farkli anlamlar tagimaktadir. Yasamin ilk yillarini kapsadigi
diisiiniilen ¢ocukluk evresi anlamsal agidan zaman i¢inde degisim ve doniigiim gdsteren bir kavramdir.
Bu degisimin yansima alanlarindan biri de sinemadir.

Sinema ve ¢ocuklugun modernlesme ile degisen anlami ayni donemlerde olarak ortaya ¢ikmis ve ilk
yillardan itibaren sinemada ¢ocuk imgesi yer almistir. Tiirk sinemasinin baslangicindan 1960’11 yillara
kadar ¢ocuklar, figiiran olmaktan 6teye gegememisler ve uzun siire kii¢iik yan rollerde yer almiglardir.
Cocuk 6gesi Tiirk sinemasinda popiiler bigimde ilk olarak Yesilcam’la birlikte goriiniirlitk kazanmustir.
1990’11 yillardan itibaren sinemada bagimsiz ve popiiler seklinde yasanan belirgin anlamdaki ayrigsma
sinemada ¢ocugun konumu ve ele alinis1 agisindan da farkli yaklagimlari beraberinde getirmistir.

Tiirk sinemasinda ¢ocukluk kimi zaman bireysel degil, toplumsal bir deneyim olarak kurulmus ve
cinsiyet, yas, sinif vb ayrimlar1 gézetmeksizin tiim bireyleri sarmalayan kolektif bir durum halini almig
kimi zaman ise, ¢ocukluk, toplumsal sorunlarin, yabancilagmanin, modernizmin yarattig1 krizlerin
yansitilmasi noktasinda tagranin, hatirlamanin veya biiylimenin anlatimi i¢in tercih edilmiglerdir.
Tasra- cocuk kavramlarint merkeze alan bu ¢aligmanin amaci, degisen tasra yapisi i¢indeki cocugun
konumunun sinemadaki yansimalarin1 ortaya koyabilmektir. Atalay Tasdiken’in Mommo: Kiz
Kardesim (2009) filminin Orneklem olarak se¢ildigi bu caligmada film sosyolojik yaklasim
kullanilarak ¢ozlimlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tasra, Modernlesme, Cocuk, Tiirk Sinemasi, Mommo Kiz Kardesim

BEING A CHILD IN THE COUNTRY: AN ANALYSIS ON MOMMO THE BOGEYMAN

ABSTRACT

Childhood, which is one of the natural links of the chain of life, is a period during which the individual
mostly depends on the family and forms his own individual identity by interacting with the family
structure and culture. However, in general, it is seen that a single, generally accepted definition of
childhood cannot be made. Different meanings can be attributed to childhood depending on different
societies and periods, and even the different parts of the same society. The childhood stage, which is
thought to cover the first years of life, is a concept that changes and transforms over time in terms of
semantics. One of the reflection areas of this change is cinema.

Cinema and childhood emerged simultaneously as a “modern” category, and the image of a child has
appeared in cinema since the first years. From the first years of Turkish cinema until the 1960s,
children could not go beyond being extras and took part in small side roles for a long time. The
element of child first became popular in Turkish cinema with Yesilcam. Since the 1990s, the distinct
separation of independent and popular in cinema has brought different approaches in terms of the
position and treatment of the child in cinema.

In Turkish cinema, childhood was sometimes established as a social experience rather than an
individual one and became a collective situation that embraced all individuals regardless of their
gender, age, class etc. At other times, childhood was used to describe growth. The aim of this study,
which focuses on the concepts of country-children, is to reveal the reflections of the child's position in
the changing rural structure in cinema. In this study, Atalay Tagdiken's movie Mommo: The Bogeyman
is chosen as a sample, and the movie is analyzed using a sociological approach.

Keywords: Country, Modernization, Child, Turkish Cinema, Mommo: The Bogeyman
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Giris

Cocukluk, yasam zincirinin dogal halkalarindan biridir, ancak farkli toplumlara ve donemlere hatta
kimi zaman ayn1 toplumun farkli bdlgelerine gore farkli anlamlar tagimaktadir. Yasamin ilk yillarmi
kapsadig1 diisiiniilen ¢ocukluk evresi anlamsal a¢idan zaman i¢inde degisim ve doniisiim gosteren bir
kavramdir. Cocukluk donemi, bireyin c¢ogunlukla aileye bagli olmak durumunda kaldigi ve aile
yapistyla, kiiltiiriiyle etkilesime g irerek kendi bireysel kimligini olusturdugu bir dénemdir. Bu
donemle ilgili degisik tanimlamalar yapilsa da giliniimiizde “Bebeklik ile erginlik arasindaki gelisme
doneminde bulunan oglan veya kiz” (TDK) seklinde tanimlanmaktadir.

Cocukluk iizerine yapilan pek ¢ok aragtirma, Antikcagdan baglayarak ¢ocuklarin ¢ogu zaman kole
olarak kullanildiklarint kimi zamanda kdlelere benzer bir yagam siirdiirdiiklerini ortaya koymustur.
Orta Cag’da ise cocuklar “minyatiir yetiskinlik” olarak goriilmiisler ve yetiskinlere benzer sekilde
giydirilip calistirilmiglardir (Elal, 2013,9).

Cocukluk konusunda 6nemli calismalar yapan Aries (1962), ¢ocukluk kategorisinin gibi 15- 16
ylizyillarda olugsmaya basladigini ve 6ncesinde bu tiir bir ayrimin var olmadigini 6ne siirmiistiir. Ariés
caligmalarinda Orta Cag sanatin1 kaynak olarak ele almistir. Ariés’e gore, ¢ocugun giinaha ve kotiiliige
yatkin olmadigi, “iyi ve masum” oldugu inancinin dogmasi, onun tarihsel anlamdaki degisimine
onemli katki sunmugtur (akt. Glirbilek, 2004, 47).

On yedinci yiizy1l ile birlikte egitimin 6zellikle de ¢ocuklarin egitiminin 6nem kazanmasi kavramin
algilanmasinda 6nemli degisiklikler dogurmustur (Akin, 2010, 50-52). Takip eden donemde aile
kavraminda yasanan degisim, ¢ekirdek aile anlayisinin ortaya ¢ikmasina neden olmus (Dasci, 2008,
47), bu degisim ¢ocuk olmanin anlamini, 6zelliklerini ve beklentileri de degistirmistir.

Feodal yap1 i¢inde ekonomik degeri ile 6n plana ¢ikan ¢ocuklar, modern yasamla birlikte duygusal
olarak deger kazanmistir. Geleneksel iliskilerin baskin oldugu zamanlarda en mahrem goriintiilerin
icinde yer alabilen, hemen yetiskin olmast beklenen ve isgiicline dahil edilen ¢ocuklar, modern
dénemde masum, korunmaya ve disipline muhtag¢ olarak gériilmiislerdir. Zamanla Bati'da ¢ekirdek
ailenin ¢oziiliip yerini ¢ok farkli, "aile olmayan aile anlayiglarina" birakmasi, aile anlayisinin degisim
gecirmesi ¢ocukluk kavraminin anlam diinyasinda da degisimi getirmistir (inal, 2004).

Modern donemde olusan bu degisimle ¢ocuk bir yandan masumiyetin, saflifin simgesi olmus, bir
yandan da dogumundan baslayarak kontrol altinda tutulmasi, terbiye edilmesi, egitilmesi gereken
vahsi bir dogaya sahip olan bir varlik olarak degerlendirilmistir (Giirbilek, 2004, 48). Bu anlayisa
gore, cocuk aile tarafindan gozetim altinda tutulmali, egitim, toplumsallagsma vb. bilgileri edinmesi
saglanmalidir.

Cocuklugu sabit bir doneme ait evrensel bir olgu olarak géremeyecegimizi belirten Franklin’e gore
“yetigkin olmayanlar” olarak tanimlanan c¢ocukluk bir iktidar iligkisini belirtmekte ve baslangicta
diisiik statiiye sahip olanlar1 tanimlamak igin kullanilmaktadir (1993,21-22). Iktidar iliskisi baglaminda
diisiiniildiigiinde, cocuklar aile i¢inde en diisiik statiiye sahip olanlardir.

Giirbilek (2016, 56-57) ¢ocuklugu tasraya benzetmis, ikisinde de ayni sikint1 ve mahkim olma halinin
varligina isaret etmistir. Giirbilek’in ifadesiyle;

“Tipki tasra gibi uzakta yanip sonen, parlayip yiten isigin vaadiyle yasar ¢ocuk. Her giin onu
bekleyen, her sabah onu yanina ¢agwran bir diinya! Orada disarida bir anlam vaadi oldugunu fark
etmistir bir kez. Yeni bir oyuncagin uyandwrdigi umudun yerini birden nasil bir koyu can sikintisina
biraktigini hatirlayanlar bilir: ¢ocugu umutlandiran da, bir seylerin kendisinden esirgendigini
hissettiren de disarinin vaat ettigi bu anlamdir. Ciinkii ¢cocuk, anlami kendi icinde, kendi bedeninde,
kendi dilinde iiretemez heniiz. Disaridaki anlami da yakalayamayacak kadar bodur, ona ulasamayacak
kadar c¢elimsizdiv. Bu yiizden anlam vaat eden diinyanin kiyisinda, simgesel diizenin kenarinda,
cinselligin tasrasinda, annesinin etegine yapismis oylece kalakalir. Ama anneyle birligi bozulmustur
¢oktan; bu yiizden geri doner ama bu kez ona mahkiim kalmanin, ondan uzaklagamamanin, hayati
biiyiiklerin diinyasinin tasrasinda yasamaya mahkum olmanin stkintisiyla.”

Tipki tagranin merkeze bagimliligi gibi ¢ocukta biiyiiklerin diinyasina bagimlidir ve bu anlamda
varlig1 digerinin varligina baghdir.

Cocuk kavraminin anlam diinyasinda yasanan degisim ve doniisiim sinema anlatilarina da yansimis ve
cocuklar farkli donemlerde farkli sekillerde perdeye yansimislardir. Bu ¢alismada degisen ve doniisen
bir baska kavram olan tasra ekseninde cocuk olmak ele alimmistir. Atalay Tasdiken’in Mommo: Kiz
Kardesim (2009) filminin oOrneklem olarak se¢ildigi bu caligmada film sosyolojik yaklagim
kullanilarak ¢oziimlenmektedir.
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Tiirk Sinemasinin Cocuklari

Cekirdek ailenin giderek ¢oziiliip yerini tek ebeveynli, tek ¢ocuklu vb. ailelere birakmasi, ozellikle
muhafazakdr diisiincenin savunucusu oldugu aile kurumunun sarsildigini ve degisim ge¢irdigini
gostermektedir. Bu degisim, anne, baba ve cocuk kavramina iliskin degisimleri de beraberinde
getirmistir (Inal, 2004). Bu degisimin yansima alanlarindan biri de sinemadar.

Sinema ve ¢ocuklugun “modern” bir kategori olarak es zamanli olarak ortaya ¢iktiginin altin1 ¢izen
Diizcan’a gore (2017), ilk yillardan itibaren sinemada ¢ocuk imgesi yer almistir. Bu filmlerde ¢ocuk,
yalnizca bir nesne, bir giildiirii aract olmamis, aile kurumunun bir iiyesi olarak goriilmiis yaptiklari ya
da yapamadiklar ile anlatinin bir 6gesi olmustur (Pembecioglu, 2018, 19

Ulus Baker (2001), Deleuze’iin ortaya koydugu zaman-imge kurami dogrultusunda goére sinemanin
cocuga her zaman ihtiya¢ duyacagini dile getirerek, “Ciinkii ‘sahitlik imajlari’ en kolay ¢ocuklardan
koparitlypp alinir... Eylemde pek bulunmayan, ama ‘seyreden’ varliklar olarak” ve oznel kameranin
icadinda "¢ocuklugun" ¢ok énemli bir katkisi vardw. Hep yeni seyler sunan bir diinya...” oldugunu
belirtmistir. Baker’in Deleuze’dan alintilayarak vurguladigi gibi sinema cocugun varligina farkl
amaglarla da olsa hep ihtiya¢ duymustur ve duyacaktir.

Ancak Tokgdz’e gore, sinemada ¢ocuk siirekli son planda yer almistir. Aile yapisi ve yonetimi séz
konusu oldugunda giindeme gelen en son birey oldugu gibi giindemde de en az kalan bireydir
(Tokgdz, 1979, 193). Bu anlamda sinemada c¢ocuk imgesine duyulan ihtiyag siirekli olsa da igerik
acisindan ¢ocuklarin yeterince ve gergekei olarak temsil sanst bulup bulmadigi tartismalidir.

Sinema ve cocuk iligkisi diisliniildiigiinde sinemada ¢ocuga temelde iki fonksiyon yiiklenmektedir.
Bunlardan ilki ¢ocugun ara¢ olarak goriildiigii ve imge olarak kullanildig1 filmler, ikincisi ¢ocugun
amag olarak goriildiigii ve izleyici olarak konumlandirildig1 filmlerdir (Pembecioglu, 2018, 39). ikinci
kategoriye giren filmler ¢ocuk filmleri olarak adlandirilabilirken, ilk kategoriye giren filmler arasinda
hemen her tiir film yer almaktadir. Bu filmlerde c¢ocuk, temel belirleyici degil, anlati icinde
tamamlayici bir 6gedir. Melodramlarda terk edilen, sevgiye muhtag, yetiskinlerin birlesimini saglayan
cocuk yan karakter olabilirken, korku filmlerinde masumluktan uzaklagmis katil, yok edici olarak yer
alabilirler.

Tiirk sinemasinin baslangicindan 1960’11 yillara kadar ¢ocuklar, figliran olmaktan 6teye gegememisler
ve uzun siire kiiciik yan rollerde yer almiglardir (Pembecioglu, 2018, 49). Cocuk 06gesi Tiirk
sinemasinda popiiler olarak Yesilgam’la birlikte goriiniirliik kazanmigtir. Yesilgam’in anlati1 yapisina
uygun sekilde ¢ocuklar, erdemliligi hatirlatan hikayeler icinde sunulmuslardir. Genellikle “ailenin
birligini” vurgulayan ve mutlu sonla biten anlatilar i¢inde goriilen ¢ocuklarin, yasadigi krizler, sinifsal
sorunlar ya da ergenlige gecis sirasinda yasadigi problemleri gériinmezdir (Diizcan, 2017, 144-145).
1960’11 yillarin basinda ¢ocuk yildizlarin ortaya ¢ikmaya baglamig, diinya sinemasinda yasanan bu
gelisme Tiirk yapimcilarin da dikkatini ¢ekerek ve Tiirk sinemasinda cocuk yildizlar furyasini
baslatmistir. “Aysecik”, “Yumurcak”, “Sezercik”, “Omercik”, gibi ¢ocuk kahramanlarin yer aldig1 bu
filmler daha 6nce de belirtildigi gibi Yesilgem’in anlat1 kurallarina siki sikiya baghdir. Ulusay’a gore
(1999, 205), genel olarak, zekalar1, sevimlilikleri ile yaptig1 her tiirlii hagariliklar1 hos goriilen, fakir
ailelerin ¢ocuklar1 olarak anlati icinde yer bulan ¢ocuk karakterler, kendilerinden biiylik kisilerle
hemen yakinlik kurabilmektedir.

1960-1980 yillar1 arasinda olduk¢a popiiler olan bu filmlerin merkezlerinde, ¢ocuklarin ailenin
biitlinliigiinii koruma cabalar1 yer almakta, ¢gocuk karakterler birer yetiskin gibi davranarak, baglarina
gelen her tiirlii felaketti dogru yoldan ayrilmayarak atlatip, ailelerine de 6rnek olmaktaydilar (Arslan,
2005, 50). 1980’1 yilardan itibaren dnce miizik sektdriinde daha sonra sinema alaninda popiilerlesen
arabeskteki cocuk furyasi, sinema filmlerinde gocuklarin kahraman olarak yogunluklu sekilde yer
aldig1 ikinci dénemi olusturur.

1990’11 yillardan itibaren sinemada bagimsiz ve popiiler seklinde yasanan belirgin anlamdaki ayrigsma
sinemada c¢ocugun konumu ve ele alinis1 agisindan da farkli yaklasimlar1 beraberinde getirmistir.
Asuman Suner (2006, 83-84), yeni popiiler filmlerin siirekli cocukluga dondiigiine ya da
kahramanlarin1 ¢ocuksulastirdigina dikkat ¢ekmekte ve nostalji sinemasi, ¢ocuk olma iliskisini ele
almaktadir. Suner’e gore, nostalji filmlerinde cocukluk bireysel degil, toplumsal bir deneyim olarak
kurulmakta ve yas, cinsiyet, sinif vb ayrimlari gézetmeksizin tiim bireyleri igine alan kolektif bir
durum halini almaktadir. ikinci olarak bu filmlerde gocukluk bugiine degil daima gegmise ait bir
durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ugiincii olarak gegmisin ¢ocuk kahramanlar1 her tiirlii haksizliga
ve yagsananlara karst erdemli kalmaya calisan, yasanan her tiirli seyin kotii talihe baglandigi,
toplumsal elestiriden uzak filmlerin birer parcasi iken nostalji filmlerinde yumusak ve mizahi bir
anlatima da sahip olsa politik bir elestiri ortaya koyma derdi vardir. Eylil Furtinas: (Atif Yilmaz,
2000), Vizontele Tuuba (Yilmaz Erdogan, 2004), Babam ve Oglum (Cagan Irmak, 2005), Dedemin
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Insanlar: (Cagan Irmak, 2011) gibi filmler bir ¢ocugun goziinden geg¢misin elestirel bir bakisla
anlatildigi bu tiir filmlere 6rnek gosterilebilir.

Suner ayrica “popiiler” filmlerde cocuklugun olmasa bile “cocuksu ruh”un halinin siirdiiriildiigtinii
iddia etmekte ve bu filmlerin i¢inde yasanilan donemi kotiiliikle, gegmisi ise masumiyetle ve
cocuksulukla 6zdeslestirdiklerini vurgulamaktadir. Eskiya (Yavuz Turgul, 1996), Komser Sekspir
(Sinan Cetin, 2001), Dar Alanda Kisa Paslasmalar (Serdar Akar, 2000) ve Vizontele (Y1lmaz Erdogan,
2001) gibi filmler, “cocuklugun masumiyetine duyulan 6zlem”i formiile etmektedirler.

Sinemanin bagimsiz kanadma bakildiginda ise, ¢ocukluk, toplumsal sorunlarin, yabancilagsmanin,
modernizmin yaratti§i krizlerin yansitilmasi noktasinda tasranin, hatirlamanin veya biiylimenin
anlatimi icin tercih edilmektedir. Kasaba (Nuri Bilge Ceylan, 1997), Bes Vakit (Reha Erdem, 2006),
Bal (Semih Kaplanoglu, 2010), Sivas (Kaan Miijdeci, 2014) gibi filmler kameray: tasraya ¢evirmekte,
cocugun tasradaki sorunlarina odaklanirlar (Diizcan, 2017, 146).

Omegin Bes Vakit biiyiimekle ilgilidir ve {i¢ arkadasin ergenlik déneminde kdylerinde yasadiklari
deneyimlere odaklanmaktadir. Temel mekani tagra olan filmde ¢ocuklarin bakisindan kdy yasantisi,
ebeveynleriyle iligkileri (anne-baba, baba-ogul, anne-kiz gibi), doga ve kdydeki yasamla kurduklari
bag anlatilmaktadir. Mine Tan’a gore, ¢ocukluk dogaya, tabiat haline yakin bir yasam evresidir (1993,
11). Filmde tipkt bu s6zii dogrularcasina ¢ocuklar huzuru bulmak i¢in dogaya ¢ikmakta, ¢imlerde
yuvarlanarak yapraklara sarilarak dogayla biitiinlesmektedirler.

Yilmazkol’a gore;

“...Son donem Tiirk Sinemasi’nda mekanin bozulmamishgr ve safligi tasra ile kisilerin
bozulmamishig, kirtlganligi ve iyi niyeti ¢cocuklar araciligiyla anlatilmistir. Bu baglamda modernizmin
karsisinda konumlanan geleneksellik ve geleneksel degerler tasra-cocuk perspektifinde izleyenlere
aktartimistir (2011, 69).

Genel olarak bakildiginda, Tiirk sinemasmin da tipki diinya sinemasinda oldugu gibi c¢ocuk
karakterlerin varhigina ihtiyag duydugu, kimi dénemlerde bu durum bir furya haline geldigi
goriilmektedir. Cocuk kahramanlar kim zaman anlat1 i¢cinde bir ara¢ olarak yer alirken kimi zamanda
hikaye onlarin bakis agilariyla sunulmaya ¢alisilmistir. 2000 sonrasi gosterime giren filmler arasinda
cocuk bakisina sahip 6nemli 6rneklerden biri de Mommo: Kiz Kardesim’dir.

Mommo: Kiz Kardesim

Atalay Tagdiken’in ilk uzun metrajli filmi olan Mommo: Kiz Kardegim, 2000 sonrasi Tiirk sinemasinin
one ¢ikan yapimlarindandir. Sinema elestirmenleri ve seyircilerden olumlu elestiriler alan film, bir¢cok
odiill almistir. Yonetmenin dogdugu ve ¢ocuklugunu gecirdigi kasabadaki gercek bir olaydan
esinlenerek cektigi film, yonetmenin ayn1 zamanda tasray1 perdeye tasidig: da ilk yapimdir.

Mommo: Kiz Kardesim yavas yavas akan goriintiilerle zamani dondurmakta, izleyiciyi mekandan
soyutlamakta ve iki kardesin Oykiisiiyle bas basa birakmaktadir. Filmde, modernizmin getirdigi
degisim ve doniigiim karsisinda ayakta kalmaya calisan geleneksel degerler, tasra-¢ocuk ekseninde
aktarilmaktadir (Yilmazkol, 2011, 70). Filmin yonetmeni Atalay Tasdiken bir réportajinda bu durumu
soyle ifade etmektedir:

“...Mommo’daki bakis ve Mommo 'nun dili tamamen bir cocuk bakisidir. Mommo nun kamerasi
Mommo 'nun anlattigi her sey tamamen bir ¢ocuk bakisindan kaynaklanir. Hep onu yapmaya ¢aligtim.
Biiyiiklerin diinyasina girdigimizde is biraz daha farklilagiyor ...” (Civan ve Yiiksel, 2014, 110).
Yonetmenin de belirttigi gibi ¢ocuksu bakis 6zellikle tercih edilmis ve yasadiklar1 onlarin goziinden,
onlarin duygulartyla izleyiciye aktarilmistir.

Filmde anneleri 61miis, babalar1 bagka bir kadinla evlenince dedeleri ile yagsamak zorunda kalan, dokuz
yasindaki Ahmet ve kardesi Ayse’nin hikayelerini izleriz. Babalarinin tekrar evlenmesi ve yeni esinin
kendilerini istememesi sonucu yasli ve hasta dedeleriyle birlikte yasamaya baslayan iki kardes i¢in zor
bir hayat baslamigtir. Dedelerinin yashh ve engelli olmast g¢ocuklarin ihtiyaglarini yeteri kadar
karsilayamamasina neden olmus ve eve dair yapilmasi gereken pek c¢ok sey Ahmet’in sirtina
ylklenmistir. Ahmet, bir yandan kardesine hem anne, hem baba olmak zorunda kalmis, bir yandan da
evin sorumlulugunu yiiklenmistir. Bir siire sonra gocuklara daha fazla bakamayan dede, Ayse’yi
sehirdeki zengin bir aileye evlatlik olarak verir.

Giliniimiizde tasraya iliskin yapilan caligmalara bakildiginda tasranin degisim ve doéniisiim i¢inde
olduguna dair yapilan vurgu dikkat ¢ekmektedir (Bora, 2016, Alver, 2017, 2017, Giirbilek, 2016,
Aydogan, 2012) Tasrada var olan kendine 6zgii dayanigma ve yardimlagsma olgularinin, insan
iligkilerinin degistigi ve zayiflamaya basladig1 goriilmektedir. Bu durumun temel nedenleri arasinda,
sanayilesme sonrasi ortaya ¢ikan kdyden kente goc, teknik imkanlarin gelismesi sonrasi tagraya gelen
ulagim, haberlesme ve kitle iletisim araclarinin varligi olarak goriilebilir (Merter, 1990, 72). Bu durum
tagrayr ve tasradaki iliskiler agini degistirmistir. Suner’in belirttigi, nostalji sinemasinin siklikla
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vurguladig1 nesenin ve mutlulugun kaynagi, insan iligkilerinin yakin oldugu ve insanlarin i¢ ice
yasadigi, komsuluk iliskilerinin yasandig1 kiigiik, disa kapali ve samimi biiyiik bir aile ortaminin
gorlindiigi tasra ortami (2006, 60) yoktur artik.

Ahmet ve Ayse karakterlerinin 6ykiiniin merkezinde yer aldigi filmde Hasan (Dede), Kadzim (Baba),
Istanbullu Bakkal onlarin hikayelerine eslik etmektedir. Annelerinin 6lmesi ve babalarinin onlar
dedelerine birakip, ilgilenmemesi ile Ahmet kii¢iik yasta biiylik sorumluluklar almak zorunda kalir.
Heniiz dokuz yasinda olmasina ragmen kardesi i¢in hem anne hem baba hem de agabey olmaya calisir.
Hem Ayse’nin hem de yasamin tiim sorumluluklari onun iizerindedir ve kendisinin ¢ocuk oldugunu
unutur. Tiim bu sorumluluklar yaninda en biiyiik amaci Ayse’yi mutlu etmektir. Kardesinin kulaginin
arkasina ¢icek takar, onu Oper, kdyde gezmeye gotiiriir, salincaga bindirir, kendince oyunlar oynatur,
kdéy hamamina gotiirlip onun yikanmasini saglar, saglarini tarar. Yasadiklar1 bu zorlu siire¢ icinde
kendisini degil hep Ayse’yi diisiiniir.

Bir glin Ahmet agagtan kendi elleriyle bir kayik yaparak Ayse ile suda kayikla oynar. Ancak Ayse suya
diiser ve 1slanir. ki cocugun bu masum eglencesi hem sulama kanalim kapattiklar1 kdyliiden azar
isitmesi hem de Ayse’nin hastalanmasi ile son bulur. Ahmet dedelerine sdylememesi i¢in Ayse’yi siki
sik1 tembih eder ama Ayse aci i¢cinde aglar. Ahmet karni agriyan kiz kardesini bir tuglay: 1sitip onu
ustiine oturtarak iyilestirmeye calisir ve “...benim karnim agriyinca annem béyle yapardi” diyerek
annesinden gordiiklerini kardesine yapmaya c¢alisir. Ayse o sirada eve gelen babasi Kazim’a kosarak
karninin ¢ok agridigini1 aglayarak sdyler. Ama babasi, aci i¢cinde babasindan ilgi ve sevgi bekleyen
Ayse’ye kizar, kendi sugu oldugunu séyler. Her seye ragmen film boyunca Ayse damda, pencerede
hep babasinin yolunu gozler ve uzaktan da olsa onu gérmek ister, agabeyinin tiim itirazlarina ragmen
onu gormeye yeni evine gider. Ancak babasi evin 6niinden gegse bile ¢cocuklarini gérmeye gelmez.
Ayse, annelerinin 6liimii ve babalarinin onlar1 birakip gitmesinden dolay1 arada kalmistir. Agabeyi gibi
babasina 6fke duymaz, ¢cogu zaman yasananlarin nedenini anlayamaz ve terk edilmesine ragmen sevgi
ve ilgi bekler. Aileden mahrum olan Ayse, kdydeki diger ailelerin, c¢ocuklarin yagamlarini
gozlemleyerek, kendilerine soOylenenleri anlamaya ¢alisarak durumlarina {iiziilmektedir. Yuvaya
verilecek olmalarina dair sdylentilerin ¢ikmasi, diger ¢ocuklarin kendileriyle alay etmesi de Ayse’yi
iizer. Yuvanin ne oldugunu bilmez etrafina sorar, babasindan kendilerini géndermemesini ister, bu
koyde kalmak istemektedir. Ciinkii bu kdyden baska bildigi yer de yoktur, tanidig1 kimse de. Ayse’nin
yasadig1 bu mahzunluk agabeyi tarafindan iyilestirilmeye calisilmaktadir. Ayse i¢in hayatindaki tek
giivencesi, onu birakmayacagini diisiindiigii tek kisi agabeyi Ahmet’tir.

Baba Kazim ise ¢ocuklarina ilgisiz ve sorumsuzdur. Karisinin 6liimiiniin ardindan, kdyden bir kadinla
evlenen Kazim, karis1 Dondii’den korktugu icin ¢ocuklarini yanina almaz, onlar1 gérmeye de gelemez.
Eve olan ziyaretleri cocuklar1 goriip onlarla ilgilenmekten ¢ok Ahmet’e kizmak ya da bir seyler
istemek i¢in olur. Yeni esinin ¢ocugu Ahmet ve Ayse’ye sapanla tag atmaya calisirken damdan diiserek
ayagini kirar, ancak Kazim bunun sugunu Ahmet’e yiikler, ona kizar, onu suclar, ona tokat atar.
Giirbilek’e gore (2004, 44), cocugun yetimligi gergek bir babadan yoksun olmaktan c¢ok adil bir
babadan yoksun olmakla ilgilidir. Bu yoksunluk inanilirhgin1 haksiz yere ¢ocuklarina kiyan baba ve
sugsuz yere cezalandirilan ¢ocuk imgesinden almaktadir. Ahmet ve Ayse adil bir babadan yoksundur.
Bu baglamda iki kardes sadece 0ksiiz degil ayn1 zamanda yetimde kalmistir.

Istanbullu Bakkal ise, dede ve uzaklardaki teyze disinda Ahmet ve Ayse’nin durumuna iiziilen, onlarla
ilgilenen tek kisidir. Ahmet’e bakkala gittigi zamanlar da ¢ikolata, sakiz gibi hediyeler verir. “Biz
akrabayiz” diyerek, cocuklara destekeileri oldugunu hissettirir, ne zaman bir ihtiyaclar1 olursa kendi
yanina gelmesini sOyler. Ancak Ahmet kendisine verilen gofret ve sakizi da kardesi Ayse i¢in saklar.
Ben yedim diyerek kardesine goftreti yediren Ahmet dokuz yasinda biiylimek zorunda kalir.

Mommo: Gergek Hayattaki “Ocii”ler

Kazim’in arabasina evden esya yiiklemesinin ardindan yeni karisin1 arabaya bindirip arkasina hic
bakmadan gittigi sahneyle baglar film. Yerde oturup sessizce arabaya yiiklenen esyalar1 izleyen Ayse,
at arabasinin hareket etmesinin ardindan yavasca ayaga kalkar ve yine sessizce babasinin gidisini izler.
Babalarinin gitmesiyle birlikte ailelerini tamamen yitiren kardeslerin var olabilme cabalar1 filmin
temel izlegini olusturmaktadir. Bu ilk andan itibaren filmin anlat1 yapisi popiiler filmlerde goriilen
nostaljik havadan uzaklagmakta, tasranin artik bir mutluluk mekani olmadig: iki kiigiik ¢ocugun
yasadiklariyla ortaya konmaktadir.

Bachelard Mekanin Poetikast isimli ¢alismasinda bellek-mekan iliskisine deginerek mutluluk
mekanlarimi, “Yalnizca olgusalligiyla degil, imgelemin biitiin kaywriciligiyla yasanmis bir mekanduw. Bu
mekan, bizi her zaman ozellikle kendine ¢eker. Varligi, kendi koruyucu simirlart icinde yogunlastirir”
seklinde degerlendirir (1996,26-27). Mutluluk mekaninin en 6nemli gostergelerinden biri evdir. Yazara
gore, ev, bizim diinyadaki kdsemiz, ilk evrenimizdir. Ev insana koruma duygusu saglamakta, siginak
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islevi gormektedir (1996,32-33). Cocuklugu diisiindiigiimiizde ev koruma, samimiyet, dinginlik imgesi
ile belirir, ev koruyucu vasfi ile mutluluk mekanma doniisiir. Yazara gore, “Ev, insani gokten inen
firtinalara karsi korudugu gibi, yasaminda yasadigi firtinalara karsi da ayakta tutar. ... insan
‘diinyanin ortasina birakilmadan once’ evin besigine yatirir. Kurdugumuz diislerde evi daima bir
besik olarak diisiiniiriiz... Yasam giizel baslar evin kucaginda kapali, korunmug, sicactk” insan
cocukluk evini diislediginde o ilk sicakliga geri doner (1996, 35).

Ayse ve Ahmet i¢in ise ¢ocuklugun o ilk yillarinda koruma ve siginma duygusu yarattig1 diisiiniilen ev,
mutluluk mekani degildir. Filmin ilk sahnesinde babanin c¢ocuklar1 ve evi arkada birakmasiyla ev
imgesi yerle bir olmus, eve yiiklenen koruma vasfi yerini korkuya, kaygiya ve yoksunluga birakmustir.
Ev kucaklayan, huzurlu ve sicak bir “yuva” ya da “sigmilacak bir liman” degildir artik. Ailelerinin
tamamen yok olmasi, babalarinin onlarla ilgilenmemesi, dedelerin hasta ve yasgl olmasi nedeniyle
onlarin ihtiyaglarimi tam olarak saglayamamasi onlarin dedelerinin yanindan da ayrilarak yuvaya
verilme ihtimalini ortaya ¢ikarir.

Filmde, cocuklar icin aile kavraminin yok olmasi ile ailenin yerine getirdigi temel islevleri de
cokiintiiye ugramaktadir. Ahmet ve Ayse’nin diger ¢ocuklarla iliskileri, ¢evrelerine adaptasyon
sorunlar1 yasamalari, diglanmalari, kavga etmeleri bu ¢okiintiiden kaynaklanmaktadir. Ayse kendisiyle
dalga gegen c¢ocuklara ne cevap verecegini dahi bilmemekte, kendisine sdylenenlerin ¢ogunu
anlamamaktadir. Yuvaya verileceklerini duydugunda agabeyine “Yuva kim?” diye sorar. Almanya’ya
teyzesinin yania gideceklerini arkadaslarina sevingle soyler ancak “Ayse gavur olacak” diye dalga
gecen arkadaglarina cevap veremez ve yine agabeyine “Teyzem gavur mu oldu, Gavur ne demek?” diye
sorar. Diger c¢ocuklarla kolaylikla iletisim kuramaz, onlarin arasina karigip oynayamaz. Kendine
giivensizligini ve ezilmisligini, bilmediklerini hep agabeyi ile gidermeye c¢alisir, 6lmiis annesinin ve
kendilerini terk eden babasinin 6zlemini ¢eker her yaralandiginda.

iki kardesin siklikla gittikleri ve kendilerini iyi hissettikleri yer annelerinin mezaridir. Annelerini
ziyarete giden cicekleri sulayan iki kardesten her seyden habersiz olani yine Ayse’dir. Agabeyine,
mezara fazla su dokmesi iizerine “Annemiz 1slanmaz mi?, Bizi duyar mi1?” diye sorar. Agabeyine
anlatalim oyleyse babami der. Babalarinin kendilerini terk etmesini annesinin 6liimiine baglayan Ayse,
annem gitmeseydi babam bizi birakmazdi diye diisliniir. Her mutlulugunu ya da her {iziintiisiinii
annesine sOylemek ister. Almanya’ya gidecekleri haberini de annesiyle paylasir. “Biz Almanya’ya
gidecegiz ama her giin gelecegiz” diyerek annesine veda eder Ayse. Ayse i¢in zaman ve mekan
kavramlar1 heniiz yoktur, Almanya’ya teyzelerinin yanina gidecegine sevinir. Ancak kendilerine kalan
tek hatira, kendilerini iyi hissettikleri birka¢ yerden biri olan annelerinin mezarindan uzak
kalacaklarinin bilincinde degildir.

Ayse ve Ahmet’in hayattaki korkularindan biri de Mommo’dur. Babalar1 Kazim ¢ocuklar1 korkutmak
icin ambarda Mommo oldugunu sdylemis ve ¢ocuklarin oradan uzak durmalarini saglamistir. Ayse sik
sik agabeyine Mommo’nun olup olmadigini sorar. Ambarin penceresi merdivenlere baktigi ve karanlik
yansidigl i¢in merdivenden tek basina ¢ikamaz. Ahmet kardesine bunun bir yalan oldugunu
sdylemesine ve Mommo diye bir seyin olmadigini savunmasina ragmen kendisi de korkmaktadir.
Ahmet dedesi ambardan un isteyince tek bagina oraya girmemek i¢in komsudan ister, merdivenden
yalniz bagina ¢ikarken o da korkar. Her ne kadar kardesinin, yaninda biiyiik ve giiclii bir imaj ¢cizmeye,
onu korumaya caligsa da, kendisinin dahi unutmaya ¢alistig1 gergek giin yiiziine ¢ikar. O da sadece bir
cocuktur ve tipkt Ayse gibi korkmaktadir.

Ahmet sac1 kesildiginde sessizce yorganin altinda aglar, ayakkabisinin yirtiklart mahallenin kizlar
tarafindan goriiliince utanir, ayaklarmni gizlemeye calisir. Annesinin ilkokul fotografini bulunca
samanhiga gidip kimse gérmeden sessizce fotografa bakarak aglar. Ayse’nin tersine korkularini ve
iizlintlilerini i¢cinde yasamakta, dokuz yasinda olmasina ragmen biiyiiylip kardesine sahip ¢ikmak
zorunda oldugunu diisiinmektedir. Babasi, Ahmet’e kizdiginda onun yasindayken kendisinin calisip
eve ekmek getirdigini, Ahmet’in ise serseri oldugunu sdyler. Oysa ki Ahmet tiim yasitlar1 top oynayip,
bisiklete binip eglenirken, yemek yapmak, evin isleri ile ilgilenmek ve Ayse’ye bakmak gibi
yetigkinlerin yapacagi isleri tek bagina yapmak zorunda kalmustir.

Cocuklarin tek korkular1 babalar tarafindan uydurulan bir 6cii degildir. Hayata kars1 ve hayattaki
korkular1 ¢ok daha biiyiiktiir. Anneleri 6lmiis, babalar1 terk etmistir. Hayatta tutunduklar tek sey, aile
olarak gordiikleri, sevdikleri ve sevildiklerini bildikleri tek yakinlar1 dedeleridir. Ancak dedelerini de
kaybedebilecekleri ya da onun da kendilerini birakabilecegi diisiincesi hep bir korku yaratmaktadir.
Ayse dedesine siirekli sorar, “Evienecen mi?” Ahmet “Sen evlenirsen biz nereye gidecegiz”... Iki
cocuk bir kere ailelerini kaybetmis ve yuvasiz kalmiglardir, tek yakinlar1 dedelerinin de onlar1 birakma
ihtimali hayata karst korku ile bakmalarina neden olur. Bildikleri, sevdikleri tek insandan ya da
mekandan ayrilmak istemezler, yuvaya verilme ya da gonderilme diisiincesi onlarda gilivensizlik ve
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korku yaratmaktadir. Bu anlamda gercek hayattaki korkular1 ve tedirginlikleri Mommo’nun yarattigi
ambar korkusundan ¢ok daha biiyiik ve onlarda yarattig1 travma ¢ok daha sarsicidir.

Evlatlik verilmeden Once Ayse riiyasinda annesini goriir. Agabeyine korku iginde riiyasini anlatir.
“Annem ve babamla evdeydik, evin ortasinda bir ¢ukur var, o kadar biiyiik ki... Ben oraya diisiiyom,
diistiyom, diistiyom, annem uzantyor, uzaniyor ama beni tutamiyor...” Ayse’nin rilyasi bir yandan
kendisi heniiz farkinda olmasa dahi aileden kopup gidecegi ve kimsenin buna engel olamayacagini
gosterirken bir yandan da ailesini tamamen kaybetmek ve onlardan uzakta olmaya dair korkularinin
rilyadaki diga vurumu gibidir. Delikten diisiip gidecek, annesi olmasa bile agabeyi ne kadar tutmaya
caligsa da Ayse’yi yaninda tutamayacaktir.

Filmdeki yoksunluk ve okstizliigii vurgulayan en 6nemli 6ge hatmi cicegidir. Ahmet Ayse’ye annesinin
Oksiizlerin evinde hatmi ¢igegi bittigini sdyledigini anlatir ve hatminin 6ksiiz ¢i¢cegi oldugunu soyler.
Ancak Ayse icin ¢igegin ad1 Giil Fatma’dir. O giinden sonra Ayse cicege gozii gibi bakar ve her giin
sular. Kendi okstizliigiinii ve yoksunlugunu goriir ¢icekte, arkadas olur onunla. Filmin sonunda da
agabeyiyle dahi vedalasamayan, gitmek istemedigi bu kdyili birakmak zorunda kalan ve sadece
dedesine “gitmesem olmaz mi?” diyebilen ve yasadigi her seyi oldugu gibi agabeyinden ve sevdigi her
seyden koparilmasini da sessizce aglayarak kabul eden Ayse’nin tek veda ettigi de Giil Fatma olur.
“Gidiyorum ben Giil Fatma” diyerek evinden ¢ikar, arabaya biner. Son vedalasabildigi bir ¢i¢ek olur
Ayse’nin.

Ayse’nin sessizce yasadiklarini kabullenisi saglar1 kesilirken de kendisini gosterir. Yanina gidecegi aile
bit, pire olmasin saglar1 tamamen kesilsin ister. Ayse’nin elbiselerini de istemezler. O hayatina dair ne
varsa geride birakacaktir Ayse. Yanina alan aile, yeni kiyafetler alacaktir ona. Dedesinin 6niine oturan
Ayse saclar1 kesilirken basini Oniine eger, sessizce aglayarak biiktiigii ayaklarina diisen saglarini izler.
Tek yapabildigi diisen saclarindan bir tutam almak olur. Dedesi tamamen tras edilmis saglar1 sonrasi
ortaya ¢ikan kulaklarina bir ¢ift kiipe takar. “Annenindi” der, “sen evienirken takacaktim ama...” Ayse
ailesiyle birlikte o yasa gelemeyecek, sevdiklerinden uzaklagsmak zorunda kalacaktir.

Ayse kendisine daha sonra gelecegi sOylenen agabeyinin bisikletini bakkalin 6niinde goriince seslenir,
gormek ister. Agabeyi bisikletiyle arabanin arkasindan yetismeye caligsa da koyiin yollarinda arabanin
cikardigi toz bulutu ardinda kalir ve bir siire sonra yetisemeyecegini kabullenerek yere ¢oker. Ahmet
sessizce yere c¢Okmiisken, Ayse arabayla uzaklasmaktadir. Iki kardes sessizce yasadiklarini
kabullenmek zorunda kalir. Bu agidan filmin sonu popiiler bakistan uzaktir.

Sonug¢

Yagam dongiisiiniin dogal bir siireci olan ¢ocukluk tipki tagra kavarami gibi zaman i¢inde degisim ve
doniistime ugramigtir. Sanayilesme, buna bagh olarak ortaya ¢ikan kdyden kente gd¢, modernlesme
hareketleri, egitim anlayis1 gibi toplumsal siirecler her iki kavramin anlaminda farklilasmalara neden
olmustur. Bu farklilasma kisa siirede filmlerdeki temsillerine de yansimistir. Oncelikle kente gore,
samimiyetin, yardimseverligin mekan1 olarak goriilen ve sicak bir yuva olarak resmedilen tasra
betimlemeleri nostalji yiiklii bakisin bir tezahiirii olarak kalmig ardindan Yesilcam filmlerinden aligik
oldugumuz c¢ocuk “kahramanlar” ortadan kaybolmustur. Yeni sinemanin ¢cocuga, ¢ocukluga bakisi ¢cok
daha farklidir. Cocuklar bu diinyayla bas edemeyecek, onu yenemeyecek kadar gii¢siizdiir, yalnizdir.
Mommo Kiz Kardesim filminde karsilagtigimiz ¢cocuk karakterler ve yasadiklar1 da klasik anlatinin
cocuk kahraman hikayelerinden ¢ok uzaktadir. Onlart sarip sarmalayacak aileleri olmadig1 gibi,
kendilerine kucak acacak samimi tagra ortami da yoktur. Film boyunca ¢ogu zaman romatize edilen
tagra iki kiigiik ¢ocuga o sicakligi gdsterememis, onlara aile ve yuva olamamistir. Filmin sonunda
cocuklar hayati, cevrelerindeki “kétiileri, yoksullugu ve yoksunlugu yenemedikleri gibi hayata karsi
tutunduklar1 tek dali, birbirlerini de kaybederler. Bu baglamda film gerek tasraya gerekse de ¢ocukluga
kars1 hissedilen nostalji yiiklii bakisi alasagi etmektedir.
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OZET

Bu calisma, dijital teknolojilerin sundugu olanaklarin etkisiyle doniisen kamusal mekan ve kentli
iligkisine, bu doniisen iliskinin yeni kavramlar1 ve bu kavramlarin kamusal mekan kuramlari
icerisindeki yerine odaklanir. Her giin ortaya konan yenilikler ile gelisen bilgi ve iletisim teknolojileri
kentlilerin giindelik hayat pratiklerini dogrudan veya dolayli bicimde etkilemektedir. Artik neredeyse
araliksiz bir bigimde “baglant1 halinde” olmaya dayanan bu yeni pratikler, beraberlerinde mekan, birey
ve toplum iliskisini de doniistiirmekte ve bu doniisiimii tanimlamaya yonelik yeni kavramlar ortaya
cikmaktadir. Bu kavramlar1 anlamak, bugiiniin kamusal mekaninin toplum tarafindan nasil yeniden
dretildigini agiklayabilmek adina 6nem tasir, ¢iinkii bu degisimin okunmasi, yasanan paradigma
kaymalarimi da gozler oniine serecektir. Bu c¢alisma, ilk olarak dijital ¢agdaki her teknolojik ilerleme
ile yeniden iiretilen dijital medya, kent ve kentli iligkisini kamusal mekan merceginden ele alacaktir.
Ardindan, analogdan dijitale, sabit bir konumdan agin hareketli bir parcasi olmaya evirilen bu baglama
iligkin literatiirde 6ne ¢ikan “konumsal medya,” “artirilmis mekan,” “hibrit mekan,” “net yerelligi” ve
“fonor” gibi kavramlara odaklanacaktir. Calismanin ana amaci, bu kavramlarin, kokleri antik doneme
dayandirilan ve pek c¢ok farkli epistemolojik baglama dallanarak giliniimiize ulasan kamusallik
tartigmalar1 igerisindeki konumunu tariflemek ve giincel kamusal mekan kuramlar ile iligkilerini
tanimlamaktir. Disiplinler arasi bir kavram olan kamusallik ile bu dijital ¢ag kavramlarinin
iliskilendirilmesi ise kamusal-6zel mekan ikiligi {izerinden degerlendirilecektir. Dijital ¢agin
kavramlarina kamusal mekan merceginden bakan bu ¢alisma, kentsel mekan ve medya iliskisinin hizla
degistigi giiniimiizde, giincel durumun detayli bir okumasini gergeklestirerek, dijital ve fiziksel mekan
iligkisinin doniistimiine odaklanan ¢alismalara yeni bir ¢ergeve sunacaktir.

Anahtar kelimeler: Hibrit mekan, artirilmig mekan, fonér, net yerelligi, konumsal medya.

READING EMERGING CONCEPTS OF DIGITAL MEDIA AND URBAN SPACE
INTERSECTION THROUGH THE LENS OF THEORIES OF PUBLIC SPACE

ABSTRACT

This study focuses on the relationship between public space and urban dwellers, which is transformed
by the effects of digital technologies, the new concepts of this transforming relationship and the place
of these concepts in public space theories. The information and communication technologies that
develop with the innovations introduced every day directly or indirectly affect the everyday practices
of urban dwellers. These new practices, which are now based on almost uninterruptedly being in
"connection", also transform the relationship between space, individual and society, and new concepts
emerge to describe this transformation. Understanding these concepts is important in order to explain
how today's public space is reproduced by society, because reading this change will also reveal the
paradigm shifts. Through the lens of public space theories, this study will first examine the dynamic
relationship between digital media, city and urban dwellers, reproduced by each and every
technological advance in the digital age. Then, regarding this context, evolving from analog to digital,
from a fixed location to a mobile part of the network, it will focus on concepts such as “locative
media,” “augmented space,” “hybrid space,” “net locality” and “phoneur”, which are prominent in the
literature. The main purpose of the study is to describe the position of these concepts in the debates of
publicity, which are rooted in ancient times and branching into many different epistemological
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contexts, and to describe their relations with current public space theories. The association of these
digital age concepts with publicness, which is an interdisciplinary concept, will be evaluated through
the dichotomy of public-private space. By making a detailed reading of the current situation in today's
rapidly changing relationship between urban space and media, this study, which aims to get insights
into the concepts of the digital age through the lens of public space, will provide a new framework for
scholarly research focusing on the transformation of the relationship between digital and physical
space.

Keywords: Hybrid space, augmented space, phoneur, net locality, locative media

GIRIS

Her gegen giin bilgi ve iletisim teknolojileri alaninda yenilikler {iretilmekte ve bu teknolojiler giinliik
hayata farkli alanlarda dahil olmaktadir. Bu yenilikler, beden ve mekéan ile farkli oranlarda etkilesime
girmektedir ve kentlinin giinliik pratiklerinde de yerini almaktadir. Bu durum, mekin ve medyanin
kesistigi noktada kullanilmakta olan pek ¢ok terim ve kavramin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.

Bu caligsma, giindelik hayatimizin bir pargasi olan mekansal ve sosyo-kiiltiirel degisimleri ortaya
koyan kavramlari, kamusal mekan tartismast baglaminda okumayi ve gilincel bir durum tespiti
yapmay1 hedefler. Icinde bulundugumuz dijital ¢agda medya ve kamusal mekanin iliskisini yeni
iiretilen kavramlar {iizerinden interdisipliner bir ac¢idan okumak, hizla ilerleyen ve doniisen bir
baglamin karmagiklig1 i¢inde dijital ve fiziksel mekan iligkisinin evirilmekte oldugu noktay agiklamak
adina onem tagimaktadir. Bu alanda yiiriitiilen caligmalarin kavramsal bir iliski i¢cinde okunarak
irdelenmesi, alanda yiiriitiilecek yeni ¢aligmalara da bir zemin olusturarak 11k tutacaktir.

Calisma kapsaminda, literatiir taramasi araciliiyla giindelik hayatimizin bir parcasi olan mekénsal ve
sosyo-kiiltiirel degisimleri ortaya koyan mekanizmalarin agilanmasi hedeflenmis, yaygin bilisime
gecis sonrast doniigen medya mekan iliskisini ortaya koyan kavramlar derlenmistir ve kamusal mekan
baglaminda bir okuma yapilmistir. Bu ¢alismada kamusal mekan teorilerinin tarihsel gelisimine yer
verilmemekte olup, yalnizca giincel kavramlara odaklanilmistir. Kamusal mekan ile iliskili dijital ¢ag
kavramlar1 olan artirilmig mekan, hibrit mekan, net yerelligi ve fonér bu kapsamda ele alinmistir.
DiJITAL MEDYA VE KENTSEL MEKAN KESISiMi

Cep telefonlar ilk iiretildikleri donemin aksine, giiniimiizde ne sadece bir telefon olma ne de sadece
cepte tasinabilecek kadar kiiciik olmalar1 6zellikleriyle 6n plandadir. Bu cihazlar artik yanimizda
tagiyabildigimiz “akilli cihazlar” olarak, bireylerin devamli olarak internete, dolayisiyla da sosyal
aglara erigimini miimkiin kilar. Artik eskiden kullanilan “internete girmek™ tabiri islevini yitirmistir,
kullanic1 devamli ¢evrim ic¢i olma hali i¢indedir. Bu sabit bir noktadan teknolojiye ulasim halinin
devamli agda olma haline evirilmesi, ‘yaygin bilisim’ [ubiquitous computing] bi¢iminde
tanimlanmaktadir (Weisser, 1991; akt. Manovich, 2006). Bireyler, sadece diinya c¢apinda aga
baglanmak i¢in artik bir bilgisayarin karsisina oturup, baglantiy1 kuracak kimi tuslara basmak zorunda
degildir. Mobil cihazlarin varlig: ile artik bireylerin fiziksel mekanlarda devamli olarak sanal olana
bagli olmasi durumu séz konusudur (de Souza E Silva, 2006).

Zaman i¢inde yasanan paradigma kaymasi sadece sabit olan internet kullanicisinin hareketlilik
kazanmasi bazinda degil, dijital ve fiziksel olarak ayrismis mekanin algisi bazinda da tartigilmaktadir.
Bagslangicta, kullanicinin gercek mekén algisindan uzaklasip dijital olarak iiretilmis bir mekani
deneyimlemesi fikri lizerine kurulu sanal gerceklik (VR) teknolojileri biiylik yanki yaratmis, gergek
mekanin sanal olanm yaninda ikincil kalmasi hali tartisilagelmistir. Internet teorileri ile ilgilenen bilim
insanlari, 1990’1 yillarda dijital mekanin insanlar1 fiziksel olan1 deneyimlemekten uzaklastirmas: ve
fiziksel mekana duyulan ihtiyacin azalmasi ihtimalini tartismistir (Negroponte, 1995; Lévy, 1997;
Counclelis, 2007, akt. Frith, 2012). internet’in ve mobil medya araglarinin yayginlasmasi ile paralel
bigimde, savunulan dijitalin fiziksel olanin yerini alabilecegi veya ona alternatif yaratabilecegi
diisiincesi ortadan kalkmaya baslamais, dijital egemen olmak yerine fiziksel olanin ayrilmaz bir pargasi
olarak ortaya ¢ikmistir. Fiziksel olan gerceklik ile sanal gercekligin tanimlanmasi ve bu iki olgunun
nasil i¢ ice gectigini anlatmak adina pek ¢ok farkli kuramci farkli terimler 6ne siirmiis ve bu ortaya
cikan fiziksel-dijital mekan iliskisini kavramsallagtirmistir.

Manovich’e (2006) gore sanal gerceklik (VR), 21. Yiizyilin ilk yarisinda dijital ¢cagin popiiler kavrami
iken, ilerleyen zamanda kentsel mekanin giindelik kullanimi {izerine eklenen dijital bilgiyi 6ne ¢ikaran
yeni bir doneme girilmistir: Mobil akilli cihazlar ile kent mekaninda var olan karakter imaji. Gergek
mekandan tamamen koparak siber mekana giren ve farkli avatar imajlarla sanal gergeklikte var olan
kisi yerine, artik 6n plana ¢ikan karakter giindelik aktivitelerini cep telefonu, akilli giyilebilir cihazlar
vb. teknolojileri kullanarak siirdirmeye devam eden kentlidir. Bu karakter kent icinde seyahat
etmekte, ara¢ kullanmakta, aligveris yapmakta ve ise gitmekte; es zamanh olarak gidecegi konumun
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telefondan yol tarifini dinlerken, e-postalarin1 kontrol edip aligveris merkezinde ictigi kahvenin
fotografin1 sosyal medyada paylagsmaktadir. Bu da gercek mekéanlar iizerine siirekli yeni iiretilen
verilerin dijital olarak katmanlanmasina ve dolayisi ile fiziksel mekanin dijital olarak artirilmasina bizi
ulastirmaktadir.

Artirllmis Mekan

Artirtlmig mekan, 2006 yilinda Lev Manovich tarafindan, fiziksel mekanlarin {izerine bir katman
olarak eklemlenen dinamik multimedya bilgisi ile olusan mekanlar1 tanimlamak i¢in ortaya atilmis bir
kavramdir. Artirllmis mekanda yayginlagsan ve herkes tarafindan kullanilan gozetim teknolojilerinin
artis1 ile ger¢ek mekana dair veri ulasilabilir hale gelmekte ve birikmektedir. Biriken her tiirlii veri ise
iletisim cihazlar1 tarafindan farkli mekanlarda ulasilabilir olmaktadir. Bu cihazlar ile ulagilan bilgi
internete veya fiziksel bir objeye gomiilii, mekana bagimli veya bagimsiz bicimde ulasilabilir
olabilmektedir. Buna ek olarak, fiziksel yapili ¢evreye gomiilii olmasi sebebiyle mesaj ileten ses, imaj
veya metin gibi O0geler; artik hizla icerik bazinda degistirilebilirlige izin veren ekranlara doniiserek
fiziksel mekana bir katman eklemektedir. Bu sebeple aslinda fiziksel mekan ile siber mekan arasinda
veri aktarimi devamli ve ¢ift taraflidir. Ug boyutlu fiziksel mekana devamli eklenen ve bu buluttan
cekilen veri, kente yeni bir boyut eklemekte, onu “cok boyutlu” kilmaktadir. Buna bagli olarak da
unutulmamalidir ki, artirilmig mekan her zaman izlenmekte olan, gézetim altinda bulunan bir
mekandir (Manovich, 2006).

Aurigi (2008, s. 5) ise sehir lizerinden tartisilan artirilmis mekanin, sosyal ve ekonomik alanlarda ve
farkli 6lgeklerde pek ¢ok boyutu oldugundan bahseder. Mekanin artirilmasi fiziksel veya sanal yollarla
gerceklesiyor olabilmektedir. Bu yelpaze, fiziksel anlamda sehirlerin merkezinde bulunan devasa
ekranlardan tutun, sahsi cep telefonlarin kiiciik ekranlarina veya yerel bir alanla ilgili cografi
etiketlerden [geotag] olusan bir bilgi yigilmas1 araciligi ile artirilan bir mekéna varincaya dek degisen
Olcekleri kapsar.

Hibrit Mekan

Fiziksel ve sanal mekan arasindaki iliskiyi anlamak adina bu noktaya kadar kurulan iligki aslinda
birbirinin i¢ine girift bigimde isleyen iki boyutu igermistir: Fiziksel olan ve sanal olan. Ancak
konunun, insanlar arasindaki sosyal baglantilarin ve bu baglantilar araciligi ile mekanin yeniden
iiretiminin de tartisildigi bir boyutu bulunmaktadir. Bu baglamda, dijital medyanin sosyo-mekansal
iligkisini okumak adma de Souza e Silva (2006) mobil teknolojilerin sosyal cihazlar oldugu hibrit
mekan kavramini ortaya atar. De Souza e Silva, hibrit ger¢ekligi su sekilde tanimlar:

Karma gerceklik ve artirilmis alanlarin, hareketlilik ve sosyallik ile birlesmesinden melez bir gerceklik
ortaya cikar. Hibrit ger¢eklik kavramini yaratan, mobilite ile birlikte, tam da dijital ve fiziksel
alanlarda ayn1 anda meydana gelen sosyal pratiklerin karisimidir (de Souza e Silva, 2006, 226).
Konum verisini toplayan ve internete erisen cihazlarin giderek daha ulasilabilir olmasiyla birlikte,
artik gilinliik olarak aktarilan veri de konumsallagmis, enlem ve boylamlarina gore siniflandirilmis ve
tanimlanmistir (Gordon & de Souza e Silva, 2011). Bu hareket halinde olmanin, kesintisiz bicimde
cevrim i¢i olmanin ve konum verisini alan, kaydeden ve isleyen cihazlar ve bunlara bagli konumsal
medya uygulamalar1 ile siirekli etkilesim halinde olmanin getirdigi yeni durum, kisinin ig¢inde
bulundugu fiziksel mekan ile bagli oldugu siber mekan arasindaki sinirlarin bulaniklagmasi, mekanin
hibritlesmesi ile sonu¢lanmaktadir. Bu hibritlesme, kisinin fiziksel ve sanal mekani birbirinden farkli
algilamamasi anlamina gelmektedir.

Bu sanal mekanlara bagli olma durumu sadece bireylerin birbiri iizerine katlanan sanal ve fiziksel
katmanlarda ayni anda var olmasi olarak yorumlanmamalidir. Mobil akilli cihazlar ayn1 zamanda bir
‘sosyal ara yiiz’ olarak iglev gostermektedir. Nasil bir ara yiiz kodlanmis veri ile kullanici arasinda bir
iletisim mekanizmasi ise, sosyal ara yiizler de iki veya daha fazla kullanict arasindaki iliskiyi saglayan
bir iletisim mekanizmasi1 olarak kavramsallastirilmisti. Bu sebeple mobil cihazlarin kullanimi
araciligiyla olusan hibrit mekanlar aslinda sadece fiziksel ve dijital mekanlarin birbirine karigtig1 anlar
degildir. Hibrit mekanlarda kullanicilar arasinda sosyal iletisim de bulunmaktadir (de Souza e Silva,
2006).

Net Yerelligi

Teknoloji, mekanlarin sadece hibritlegsmesi roliinii iistlenmekle kalmaz, ayn1 zamanda bu hibritlegsen
mekanlarda yaganan insanlar arasi sosyallesme aktivitelerinde de birtakim degisimler yaratir. Sutko ve
de Souza e Silva (2011), teknolojik cihazlarda kullanilan konumsal medya ara yiizlerinin sehir i¢inde
sosyal iligkilerimizi yonetmemize katkida bulunan ‘teknolojik filtreler’ olarak da islevlenebildigini
savunmustur. Ayni Simmel’in bezmislik tavri ile tanimladig1 psikolojik filtre sistemi gibi, teknolojik
filtreler de kullanicinin sehir deneyimini yonetmesini saglamaktadir. Bu teknolojiler sayesinde kisiler
sehir i¢inde hareket halindeyken bile aga bagli haldedir. Bu aga baglilik ve konumsallik, aga bagl
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kisilerin bilgiye erisim bicimlerini, hangi bilgiye eriseceklerini ve dolayli olarak da sehir
deneyimlerini etkilemektedir. Kent i¢indeki dolagimi filtrelemek i¢in kullandigimiz teknolojiler de
aslinda filtrelenecek daha fazla bilgiyi dolasima sokmaktadir.

Google, 2010 yilindan itibaren arama motoru iizerinde yapilan her aramanin konumsal verisini yapilan
aramayla birlikte kaydetmektedir. internet iizerinde bir arama yapan kullanici, ip adresi {izerinden
belirlenen konum verisi dogrultusunda sonuglarla karsilagir. Bu, diinyanin iki farkli konumunda ayni
sozciikleri aratan kisiler icin farkli bilgilerin gosteriliyor olmasi anlamina gelir. Sonug olarak aslinda
bilgi de konumsallagmistir (Gordon & de Souza e Silva, 2011). Benzer bir mantikla, Google Haritalar
kullanan bir kullanici, uygulamay1 agtiginda kendi konumu haritanin tam merkezinde bulunacak
bigimde goriintiilenir. Yapacag1 mekansal bir arama, bu konumsal veriye olan yakinligi ile orantili bir
bigimde gosterilir. Sehir i¢cinde kesintisiz olarak kendimizi konumlandirabiliyor olusumuz da aslinda
interneti ve etrafimizdaki fiziksel mekani algilayis bicimimizi temelden degistirmektedir (de Souza e
Silva & Sheller, 2015; Gordon & de Souza e Silva, 2011; Sutko & de Souza e Silva, 2011). Bu
degisimi Gordon ve de Souza e Silva su sekilde agiklar:

Sokak artik yiiriiyen kisinin algisal uftkuyla sinirli degildir. Bir mobil cihaz araciligiyla erisilebilen bir
bilgi ag1 onu artirir. Diinyanin geri kalanindan fiziksel olarak izole edilmis olan kiigiik bir kasabanin
tagrasi, bilginin sokaklarina entegrasyonu nedeniyle potansiyel olarak kozmopolittir. Cografyacilarin
geleneksel olarak dlcek kavramini anlama sekli artik dogru degildir. Ag baglantili yerellik [networked
locality/net locality], cografyayr 1990’larda korkuldugu gibi alakasiz kilmaz, daha akici hale getirir
(Gordon & de Souza e Silva, 2011, 3).

Tanimlanan ‘net yerelligi’ teknolojik cihazlarla birlikte olugsmus olsa da varligini safi bununla
gergeklemez. Ag baglantili yerellik sosyal bir pratiktir, zaman ve sosyal etkilesimlerle birlikte degisimi
ve sekillenmesi siireklidir. Ag baglantis1 bulunmayan ve o fiziksel konumda bulunan kisiler bile bu ag
baglantili yerelligin bir pargasidir.

Fonor

Bu bahsedilen kavramlarin hepsi dijital ve fiziksel mekéan iliskisini agiklamis, bir kismi ise bu iligkiyi
sosyo-mekansal boyutunu da ekleyerek irdelemistir. Ancak fonér kavrami ile bu iliski, dogrudan
kentte yeni ortaya ¢ikan bir aktor lizerinden okunmaktadir. Bu yeni kentli, elinde cep telefonu ile
dolasan bir kimlige biirlinmiigtiir. Modern kentin flanorii degisime ugramis, postmodern kent iginde bir
‘fonor’ [phoneur] olmustur. Fonor, ayni flanér gibi kenti dolagmaktadir. Ancak, Flandr kent i¢inde bir
modern diinya gozlemcisiyken fondr, postmodern diinyanin yorum yapan kisisidir. Bunun temelinde
ise mobil telefonlarin ticari baglantili aglar1 yatar. Bu noktada mobil araglar bir iletisim teknolojisi
olmanin disina ¢ikmis, giindelik hayata ve kente bakis bigimine doniismiistiir (Luke, 2005). Burada
Charles Baudelaire’in, modern kent iginde gezen, gezerken gozlem yapan ve fikir tireten kentli figiirii
olan flanér figiiriinden yola ¢ikilmistir (de Souza e Silva & Hjorth, 2009; Demirkiran, 2017; Luke,
2005; Saker & Evans, 2016). Ancak fondr, gbzlem yapan degil, mobil cihazi ile sehri sinsice izleyen
[stalk] ve yorum yapandir. Bir tiiketici olan fonor aslinda kapitalist sistemin ¢arklar1 iginde iglevlidir.
O godzetim ve tiikketimin bir aracidir (Luke, 2005).

Fonor, kent icinde avare gezen 19. Yiizyil kentli figiiriiniin glincel medya ve iletisim teknolojilerinin
hayatimiza etki etmesini anlamak icin kullanilmasinin ilk 6rnegi degildir. 1995 yilinda William J.
Mitchell, City of Bits: Space, Place, and the Infoban [Bitlerin Sehri: Mekan, Yer ve Infoban] kitabinin
girisinde kendini “[b]en bir elektronik flandriim. Agda takilirim. Klavyem benim kafemdir” seklinde
tanitmaktadir. Bu elektronik flanoér her sabah kendisine en yakin elektronik cihaza erisir ve geleneksel
olarak bircok farkli mekana gidilerek yapilmasi gereken aktiviteleri gerceklestirir. Bu aktiviteler is,
toplantilar, hava durumunu kontrol etmek, gazete okumak, muhabbet etmek, dedikodu yapmak,
flortlesmek veya sakalasmak gibi pek cok farkli gilinliik aktiviteyi ve sosyal etkilesimi igine
alabilmektedir. Bu ritiiel giin i¢inde elektronik flanér her firsat bulundugunda tekrarlanmaktadir (W. J.
Mitchell, 1995, ss. 7, 8).

Mitchell’a gore, internet 6ncesi donemde giindelik hayatta bu aktiviteleri ger¢eklestirmek i¢in pek ¢ok
farkli kamusal mekanda bulunmak gerekmekteydi. Geleneksel kamusal mekéanlara bakildiginda,
kisinin i¢inde bulundugu sosyal c¢evreye, akran grubuna ve sosyal rollerine uygun olarak gidilen
kamusal mekanlarin belirlendigi goriiliir. Bu kamusal mekanlara uygun giyim, konusma ve davranig
kodlarma da uyum gosterilmektedir. Ancak bu yeni ‘elektronik agora’ ile bu durum kokten degismekte
ve yeniden tanimlamaktadir (Mitchell, 1995). Bu sebepten Otiirii, internet ve onun yarattigi yeni sosyo-
mekansal gerceklikler icin fiziksel kamusal mekan tartigmalar1 da temel alinacak bigimde yeni bir
kamusallik tartismasi yiiriitiilmelidir.

Bu elektronik flandr tartismasini Djukic, Vlsatos ve Joklova (2019) kamusal bir mekan olarak
siberparklar1 inceledikleri makalede bir adim ileriye tagimigtir. Ac¢ik kamusal mekanlarin temel
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fonksiyonunun insanlar arasi sosyal etkilesim, dinlenme ve rekreasyon alani saglama oldugunu
savunan Djukic v.d. (2019), elektronik aglarin bu iletisim ve etkilesim i¢in yeni araclar sagladigina
deginir. Temelde tiiketici durumunda bulunan kullanici, bu yeni araglarla katilimc1 haline gelmektedir.
Bir sayborg, makine ve organizmanin melezlenmis hali ise, yeni teknolojiye uyum saglayan kentli de
sayborg flanor olarak kentin hibrit kamusal mekaninin kullanicisidir.

Aslinda dijital mekanin flanér karakteri iizerinden okunmasi incelendiginde de aylak aylak dolagma
fikri, ayn1 mekénsal okumalarda oldugu gibi, ilk basta sadece tamamen sanal bir diinyanin i¢inde
bulunma ve kamusalligin sanalin i¢inde varliginin sorgulanmasi iizerinden tartisilmaya baglanmaistir.
Ancak bu fikir de zaman i¢inde fiziksel olanin hibritlesmesi tartismasi benzeri bir degisime ugramis ve
kent mekaninda dijital olarak mobil cihaziyla dolasan kisiye doniismiistiir.

TARTISMA VE SONUC

Yiiriitiilen tartismalar biitiinciil olarak incelendiginde tartismanin odagmin yer degistirdigi
sOylenebilmektedir. Yirminci yiizy1l sonunda hakim olan “sanal olan fiziksel olanin yerini alabilir mi?”
sorusu, yirmi birinci ylizyil ile yerini fiziksel mekanda yasanan sosyo-kiiltiirel degisimleri inceleme
egilimine birakmis, kentsel mekanin Oneminin azalmayacagi kabul edilmistir. Yani, giincel hakim
paradigma yeni teknolojiler baglaminda mekani okumaktir. Ancak C. Alex de Freitas’in (2010) da
ongordiigii gibi, kentsel mekan statik bir kavram gibi diigiiniilmemeli ve devamli bir olus olarak
gorilmelidir. Kamusal mekandaki deneyim ve anlayiglar beklenmedik yenilikler ortaya koyabilir,
¢linkii de Freitas (2010, s. 639) i¢in “[m]ekan; bedenler, konugmalar, binalar ve dijital aglar tarafindan
icra edilmektedir.”

Ayni sanal gercekligin popiilerliginin yerini, fiziksel mekan iizerine eklenen artirilmig bir mekana
evirilmesi gibi, siber mekanin fiziksel kent mekani ile i¢ ice ge¢mesi de kamusal mekanin daha
katmanli ve karmasik bir kavram olmasina sebebiyet vermistir. C. Alex de Freitas (2010) kamusal
mekanda maddi olan ile sanal olan birbirinin i¢ine gectigini, kentsel kamusal mekanin fiziksel ve
dijitalin iliskisel ve girift bir birlesimi oldugunu 6ne siirer. Dijital teknolojilerin eklenmesi kamusal
kent mekanin1 devrimsel nitelikte bastan yazmasa da mekan1 algilama, bilgi iletme, insan iligkileri gibi
konularda daha esnek ve yeni olasiliklar ortaya koymustur. Yeni bir kentsel kamusal mekan imaji
kurgulamanin yolu ise fiziksel olani sabit, dijital olam1 ise akigkan olarak diisiinmektir. Yeni
teknolojiler mevcut kamusal mekanin deger kaybetmesine sebep olmaz, aksine kentsel kamusal
mekanlarin karmagik dinamiklerine eklenmektedir, de Freitas’a gore “[d]ijital akiglar karmasik bir
sekilde kentsel dokuya oriiliir ve fiziksel kentsel mekandaki bedenler, binalar ve sosyal iliskiler
tarafindan aktif olarak sekillenir ve sekillendirilir” (Alex de Freitas, 2010, s. 641). Artik fiziksel mekan
dijital, kamusal olan da 06zel olan olmaksizin tek basina var olamamaktadir. Siber mekanin artik
kentsel mekandan ayr1 diisliniilemeyecegini 6ne siiren de Freitas (2010, 641) kamusal mekanin
kavramsal anlamda tim i¢ ice ge¢misligi de hesaba katilarak, yeni teknolojiler ile yeniden
kavramsallastirilmasi gerektigini savunmustur.

Bu baglamda okundugunda kamusal mekami artik 6zel olandan veya dijital olandan kopuk
degerlendirmek miimkiin olamamaktadir. Kent mekam artik tek katmanli degil, pek cok dijital
katmanla artirilmis bir mekandir. Kent i¢indeki sosyal iligkiler fiziksel ile dijitalin birbiri i¢cine gectigi
hibrit bir mekanda slirmektedir. Kentli ise devamli ¢evrimigi haldedir, mobil cihaz ile birlikte kent
icinde var olur ve kenti algilama bi¢imi artik teknolojik filtreler araciligiyla yasanmaktadir.
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OZET

Bu caligmanin amaci, Tr Dizin veri tabaninda sosyal bilimler alaninda “Cam Tavan Sendromu (Glass
Ceiling Syndrome)” baslikli yayinlanan makaleleri derinlemesine incelemek amaciyla bilimsel
arastirma yontemlerinden sistematik derleme yontemi ile incelenmesidir. Bu g¢aligma, cam tavan
sendromu baglikli makalelerin ¢esitli degiskenlere gore incelenmesi, literatiire saglayacagi katki ve bu
alanda calisacak olan arastirmacilara referans olmasi agisindan 6nemlidir. Veriler dokiiman analizi ile
toplanmigtir. Sistematik derlemede konu ile ilgili tiim ¢alismalar belirlenir, dahil edilme kriterlerini
karsilayan tiim caligmalar sistematik bir diizen i¢inde bir araya getirilerek c¢alismanin temelini
olusturacak sekilde 6zetlenir. Calisma kapsaminda herhangi bir zaman sinirlamast yapilmaksizin Tr
Dizin veri tabaninda basliginda “Cam Tavan Sendromu (Glass Ceiling Syndrome)” hem Tiirk¢e hem
de Ingilizceleri kullanilarak anahtar kelime grubunun gectigi makaleler incelenmistir. Literatiir
taramasi sonucunda Olgiitleri karsilayan ve c¢evrimigi olarak erisilebilen n=15 makale caligma
kapsamma dahil edilmistir. Incelenen makaleler yayin yili, dergiler, yazar sayisi, yazar cinsiyeti,
yontem, Ornekleme grubu, orneklem yontemi, veri toplama araci, veri analiz tekniklerine gore
dagilimlart sistematik derleme yontemine gore analiz edilmistir. Yapilan bu ¢alismanin “Cam Tavan
Sendromuna yonelik yapilacak ¢alismalara katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Anahtar kelimeler: Cam Tavan Sendromu, Sistematik Derleme, Tr Dizin

A SYSTEMATIC REVIEW OF THE ARTICLES TITLED "GLASS CEILING SYNDROME":
AN EXAMPLE OF TR INDEX

ABSTRACT

The aim of this study is to examine the articles published in the Tr Index database in the field of social
sciences titled "Glass Ceiling Syndrome" with the systematic review method, one of the scientific
research methods. This study is important in terms of examining the articles on glass ceiling syndrome
according to various variables, contributing to the literature and serving as a reference for researchers
who will work in this field. Data were collected by document analysis. In a systematic review, all
studies related to the subject are identified, all studies that meet the inclusion criteria are brought
together in a systematic order and summarized to form the basis of the study. Within the scope of the
study, the articles in which the keyword group "Glass Ceiling Syndrome" was used in the title of the Tr
Dizi database, both in Turkish and English, were examined without any time limit. As a result of the
literature review, n=15 articles that met the criteria and could be accessed online were included in the
study. The articles were analysed according to publication year, journals, number of authors, author
gender, method, sampling group, sampling method, data collection tool, and data analysis techniques
according to the systematic review method. It is thought that this study will contribute to the studies on
"Glass Ceiling Syndrome".

Keywords: Glass Ceiling Syndrome, Systematic Review, Tr Index

GIRIS

Uzun siiredir devam eden bir konu olan kadin sorunlari calisma hayatinda da onemini korumaya
devam etmektedir. Bu durum modern diinyada hala tartisiliyor ve kinaniyor olsa da kadinlarin
istihdami1 ve kariyer gelisimi goriinmez engellerle karsilagiyor. Son zamanlarda kadinlar ve erkekler
hem is hayatinda hem de sosyal hayatta ¢esitli faaliyetleri birlikte yiiriitmektedir. Rekabetin artmasiyla
birlikte orgiitlerde nitelikli is giiciinii saglayan insan kaynaklar1 (IK) departmanmin ydnetimi daha
fazla 6nemli hale gelmistir Cam tavan sendromunun insan kaynaklari yonetiminde kullanimi
sorgulanmig ve bu kavramla ilgili aragtirmalar baglatilmigtur.

Kadin c¢alisanlarin galistiklar1 kurumlarda st diizey yoneticilik pozisyonlarina terfi etmelerini
engelleyen en belirgin sebep, goriinmeyen de olsa yarattig1 etkiyi hissettiren aslinda suni bir engel olan
ve sinsi bir gii¢c olarak kendini gosteren "Cam Tavan Sendromu'"dur (Erdirengelebi & Karakus, 2018;
Weiler & Bernasek, 2001; Wirth, 2001; Wrigley, 2002).
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Cam tavan olgusunun ortaya ¢ikisi, kadinlarin is hayatindaki giiglii varligryla ortiismektedir. Amerika
Birlesik Devletleri (ABD)'nde cam tavan teriminin ilk kullanildigr 1970'li yillarda 12 milyon kadinin
is hayatina katilmasiyla is ve sosyal hayatta biiyiik degisimler yaganmistir (Giill & Oktay, 2009, s.
425). Cam tavan, 6zellikle yonetim kademelerindeki kadinlar arasinda goriilen bir sendromdur. Cam
tavan sendromunun goriilmesine sebep olan engeller; kadinlarin kariyer yapmak, tist diizey
yoneticilige terfilerinin oniine gecen ancak goriiniir olmayan engellerdir.
Ogrenilmis caresizlik kuramindan bahsetmek can tavan sendromunun anlasilmasini kolaylastiracaktr.
Ogrenilmis caresizlik ile ilgili deney pireler ile yapilmisti. Normal sartlarda 30 cm’den fazla
ziplayabilen pireler metal zemin {izerinde bulunan cam fanus i¢ine konulmasinin ardindan zemin
sitilir. Pireler 1sinan zeminden kagmak igin zipladiklarinda her defasinda tavandaki cama g¢arparak
geri diiserler. Pireler artik cama carpmamak i¢in 30 cm daha fazla ziplamazlar. Deneyin ikinci
kisminda tavanda bulunan cam fanusun tavan kisminda bulunan cam agilir zemin tekrar 1sitilir. Pireler
artik cam tavan olmamasina ragmen 30 cm’den daha fazla ziplamadiklar1 goriiliir. Zihinde olusan
engel fiziksel engel olmamasina ragmen daha yiliksege ziplamama inancini dogurmustur. Bu pire
deneyi, canlilarin neyi basaramayacaklarini nasil 6grendiklerini gosteren “cam tavan sendromuna” bir
ornektir (Oztiirk & Bilkay, 2016, s. 91-92). Bu ¢alismada incelenen konu, drgiitlerde calisan kadilarm
kariyer yapmasi Oniindeki engellerin algilanmasi olarak tanimlanan cam tavan sendromudur.
Calismanin amaci Tr Dizin veri tabaninda “cam tavan sendromu” baslikli makalelerin sistematik
derleme yontemi ile incelenerek literatiire katki saglamaktir.
CAM TAVAN SENDROMU
Cam tavan, 1970'lerde ABD de dogmus bir kavramdir. Kadinlarin liderlik pozisyonlarina ulagmasini
engelleyen oOrglitsel kalip yargilar ve kliseler tarafindan olusturulan gériinmez, yapay bir engel olarak
tanimlanmaktadir (Wirth, 2001, s. 1). Kavram, Amerikan Federal Cam Tavan Komisyonu tarafindan,
kadinlarin veya azinliklarin nitelikleri ve bagarilari ne olursa olsun iist siralara ilerlemesini engelleyen
bir olgu olarak tanimlanmistir. Ayrica komisyon, cam tavani bir sosyal adalet sorunu oldugu kadar is
cevrelerinde ciddi kayiplara yol acan ekonomik bir sorun olarak gérmektedir (Federal Glass Ceiling
Commission, 1995, s. 4-5).
“Cam tavan (Glass Ceiling)” kavrami ilk kez 1986'da Wall Street Journal'in is hayatindaki kadinlarla
ilgili bir raporunda, kadinlarin liderlik pozisyonlarina erisiminin sirket gelenekleri ve kliseler
tarafindan engellendigini belirten bir terim olarak kullanilmigtir (Jackson, 2001, s. 30). Cam tavan,
kamu kurum ve kuruluglarda, 6zel sirketlerde veya kar amaci tasimayan Orgiitlerde kariyer yapmaya
istekli ve ¢aba gosteren kadinlarin karsilastigi gériinmez engellerdir. Kavram, ortaya ¢ikan engellerin
belirsizligini ifade eder. Cam tavan, kadmlarin ve azinliklarin kurumsal hiyerarsinin tepesine
ylikseldikce karsilastiklart belirli tiirden isgilicli piyasasi dezavantajinin bir metaforudur. Bu metafor,
kadinlarin ve azinliklarin Orgiit hiyerarsisinde ilerlemesini engelleyen ince, asilmaz bir engeli
cagristirir. Bu engelin altinda terfi ettirilebilirler ama ona kars1 ¢ikamazlar (Zeng, 2011, s. 312). Cam
tavan, “goriilmeyen, azinliklar1 ve kadinlari, yetenekleri ve bagarilarini géz 6niine almaksizin sirketin
iist basamaklarina ¢ikmaktan alikoyan kirilmaz engeldir (Cotter vd., 2001, s. 656).
Bu bilgilere dayanarak, is yasaminda kariyer yapmak i¢in miicadele eden nitelikli kadinlara iliskin
kurumsal Onyargilar ve kliseler tarafindan yaratilan 'cam tavan' metaforu goriinmez engellere dikkat
cekmeye yardimer olur (Buscatto & Marry, 2009, s. 170). Kavram ayni zamanda bir kadinin
yonetimde belli bir konuma geldikten sonra 6nemli bir terfi almayr umdugu halde istedigi terfii
alamamast olarak da ifade edilir (Oztiirk, 2017, s. 9).
Kadin calisanlarin kariyer gelisimini engelleyen bir¢ok sebep bulunmakla birlikte soruna kapsamli bir
bakis acisiyla bakildiginda orgiitlerde cam tavana neden olan engeller; bireysel, orgiitsel ve sosyal
etkenlerden kaynaklanan engeller olmak {izere {i¢ gruba ayrilabilir (Dreher, 2003, s. 541-542). Kiiltiir,
cinsiyet, egitim, yasam tarzi, deger, sosyoekonomik durum, beceri, yillar gectikce mesleklerin
degisimi gibi unsurlarin her toplumda karsiliklar: farkli olsa da kariyer planlarinda etkilidir (Duru vd.,
2020, s, 613).
Kadinlarin ¢aligma hayatina katiliminin artmasi, is hayatinda ve yonetimde kadinlara yonelik
arastirmalarin artmasma neden olmustur. Kadinlarin bulunduklar1 6rgiitlerde terfi etmelerini
engelleyen bircok cam tavan faktorii bulunmaktadir. Cam tavan sendromunu ortaya ¢ikaran faktorler
biitlinciil diisiiniildiigiinde bireysel, organizasyonel ve toplumsal nedenlerden kaynaklanan engeller
olmak lizere {ic ana baslik altinda ifade edilebilir (Karaca, 2007; Karcioglu & Leblebici, 2014;
Korkmaz, 2014).
i.Bireysel faktorler: Coklu rol iistlenme (es, anne, calisan kadin vb.), kadinlarin kisisel tercih ve
algilar1 (¢ocuk, ice kapaniklilik, seyahat engeli, uzun mesai, ig-aile ¢atigmasi vb.), kisilik 6zellikleri
(zeka, egitim, inang kiskanglik, azim vb.)
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ii.Orgiitsel faktorler: Orgiit kiiltiirii, orgiit politikalar;, mentor eksikligi, resmi olmayan iletisim
aglarina (network) katilamama.

iii. Toplumsal faktorler: mesleki ayrimcilik, stereotipler (cinsiyetle bagdastirilan kaliplagmis
Onyargilar).

Giiniimiizde kadinlar da erkekler gibi is diinyasina katilarak yonetim kadrolarinda s6z sahibi olmak

istiyor ancak bu konuya olumsuz bakanlarin olumsuz etkisi hala devam etmektedir.

SISTEMATIK DERLEME

Sistematik derleme, belirli bir soru veya sorular1 yanitlamak icin (tasarim fark etmeksizin) oncelikle

ilgili tiim caligmalar1 belirlemeye, degerlendirmeye ve sentezlemeye caligarak sistematik hatayi agikca

sinirlamak icin tasarlanmis bir dizi bilimsel yonteme siki sikiya bagli kalan bir literatiir taramasidir

(Petticrew & Roberts, 2005, s. 9). Sistematik derlemenin amaci, belirli bir soruyla ilgili mevcut tiim

aragtirma verilerini degerlendirmek ve yorumlamaktir (Glasziou vd., 2001, s. 1).

Bir arastirma tiirii olarak sistematik incelemeler, arastirma literatiiriinde bilinenleri sistematik,

tekrarlanabilir, seffaf ve titizlikle birlestirme firsat1 saglar (Littell vs., 2008, s. 1; (Ata & Urman, 2008,

s. 233; Cooper vd., 2019, s. 11; Oakley, 2002, s. 280). Sistematik derlemede, konu ile ilgili tiim

caligmalar belirlenir ve dahil edilme kriterlerini kargilayan tiim ¢alismalar sistematik bir diizen i¢inde

toplanir ve ¢alismanin temelini olusturacak sekilde Ozetlenir. Baska bir deyisle, sistematik analiz,

literatiiriin sistematik bir sekilde goézden gecirilmesi, elestirel degerlendirme ve genel sonuglara

varilmasidir.

Sistematik inceleme, benzer yontemler kullanan bir¢ok ¢alismanin kapsamli bir sentezidir (Karagam,

2013, s. 26). Sistematik analiz, belirli bir konunun literatiirdeki durumunu belirleme, degerlendirme ve

Ozetleme yontemidir. Sistematik derlemenin amaci, belirli bir soru hakkinda genel bir goriis

olusturmak ve literatiiriin objektif bir 6zetini sunmaktir (Nightingale, 2009; Kitchenham vd., 2009).

Khan ve digerleri (2003) sistematik bir analizin bes adimda yapilabilecegini belirtmektedir. Bu

adimlar;

1. Aragtirma sorusunun sorulmasi

2. Literatiir taramasi sonrasi ilgili galigmalarin belirlenmesi

3. Elde edilen ¢alismalarin degerlendirilmesi

4. Calismalarin 6zetlenmesi

5. Bulgularin yorumlanmasi

Ozetle sistematik derleme arastirmalari; alaninda benzer yontemler kullanilarak yapilan ¢aligmalarm

kapsamli ve ayrintili incelenmesi, incelemeye dahil edilecek caligmalar1 belirlemek icin ¢esitli segim

kriterlerinin (dahil etme/eleme) kullanilmasi, belirlenen ¢alismalarin yapilandirilmis kapsamli kalite

degerlendirmesine ve sentezine dayanan bir arastirma yaklasimidir (Yilmaz, 2021, s. 1457).

Bu calismada, “cam tavan sendromu” baslikli makalelerin Tr dizin veri tabaninda anahtar kelime

grubuna gore yayin yillarina, dergilere, yazar sayisina, yazar cinsiyetine, yontemine, ¢caligma grubuna,

ornekleme yontemine, veri toplama teknigine, veri analizine gore dagilimlarinin ve sonuglarinin ortaya

konulmas1 amaglanmistir. Bu ¢alisma kapsaminda belirlenen ama¢ dogrultusunda asagidaki sorulara

yanit aranmistir:

“Cam Tavan Sendromu” baslikli makalelerin yayin yillarina gére dagilimi nasildir?

“Cam Tavan Sendromu” baglikli makalelerin dergilere gére dagilimi nasildir?

“Cam Tavan Sendromu” baglikli makalelerin yazar sayisina gére dagilimi nasildir?

“Cam Tavan Sendromu” baslikli makalelerin yazar cinsiyetine gore dagilimi nasildir?

“Cam Tavan Sendromu” baglikli makalelerin yontemine gore dagilimi nasildir?

“Cam Tavan Sendromu” baslikli makalelerin ¢aligma grubuna goére dagilimi nasildir?

“Cam Tavan Sendromu” baslikli makalelerin 6rnekleme yontemine gore dagilimi nasildir?

“Cam Tavan Sendromu” baslikli makalelerin veri toplama teknigine gore dagilimi nasildir?

. “Cam Tavan Sendromu” baglikli makalelerin veri analizine gére dagilimi nasildir?

YONTEM

Sosyal bilimler alaninda, “Cam Tavan Sendromu” baslikli makalelerin incelenmesini amaglayan bu

caligmada sistematik derleme yontemi kullanilmigtir. Literatiir taramasi1 herhangi bir zaman sinirlamast

yapilmamis olup; Tr Dizin veri tabanindaki makaleler ¢alismaya dahil edilmistir. Tarama yapmak i¢in

hem Tiirkgesi hem de Ingilizcesi olmak iizere 2 anahtar kavram belirlenmistir. TR Dizin veri tabaninda

“Cam Tavan Sendromu”, “Glass Ceiling Syndrome” anahtar kelime grubu ile literatiir taramasi

yapilmistir.

Literatiir taramasit sonucunda ortaya c¢ikan c¢alismalarin bu derlemeye dahil edilme Kkriterleri

tanimlanmistir. Bunlar;

* Tr Dizin veri tabaninda olmasi,

000NN W
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Makalelerin sosyal bilimler konulari ile ilgili yapilmis olmasi,

Erisime agik olmast,

Herhangi bir zaman sinirlamasi olmamasi,

Taramada kullanilan anahtar kelime grubunun baslikta tamaminin bulunmasi

Genis kapsamda konunun ele aliniyor olmasidir.

Eleme Kriterleri ise;

* Makalelerin sosyal bilimler disinda bagka alanlarda yapilmasi,

* Taramada kullanilan anahtar kelime grubunun makale basliginda ele alinmamasi,

* Erisime acik olmayanlardir.

Bu kriterlere gore tanimlanan makaleler yazar tarafindan hazirlanan yayin arama formunda; yayin
yillarina, dergilere, yazar sayisina, yazar cinsiyetine, yontemine, calisma grubuna, Ornekleme
yontemine, veri toplama teknigine, veri analizine goére ayrilarak ile daha sistematik bir hale
getirilmistir. Sistematik analiz yapilmadan o6nce PRISMA akis semast (Moher vd., 2009)
kullanilmustir.

Tamumlama

Tr Dizin veri tabani taramasiyla tespit edilen makale sayis1 (n=30)

Tarama

Taranan makalelerde belirlenen ¢aligma sayist (n=30) Uygunluk esasina gore harig¢
tutulan makaleler (n=15)

Uygunluk

Uygun makaleler (n=15)

Dahil Olanlar

Analize/sentezde yer alan makaleler (n=15)

Sekil 1. Sistematik Derleme Akis Semas1 (PRISMA) (Liberati vd., 2009)

Sekil 1.’de arastirma icin degerlendirilen makalelerin secim siireci gosterilmektedir. Calisma
kapsaminda Tr Dizin veri tabani iizerinden yapilan literatiir taramasi sonucunda 30 tam metin
akademik makaleye ulasilarak incelenmis, bu makalelerin 15’1 dahil etme/eleme Oolgiitleri
dogrultusunda elenmis, geri kalan 15 adet makale uygunluk esasina gore derlemeye alinmis ve
arastirmanin sonuglar1 paylasilmistir.

BULGULAR

Bu boliimde analizi yapilan makalelerden elde edilen bulgular tablo haline getirilmistir. Derlenen
caligmalar siniflandirilirken degiskenlerin kullanim siklig1 (f) olarak ifade edilmistir.

Tablo 1. Makalelerin Yillara Gore Dagilim1

Yillar Makale Sayisi (f)
2007 1
2011 1
2014 2
2016 3
2018 1
2019 1
2020 2
2021 3
2022 1

Arastirma kapsaminda “Cam Tavan Sendromu” baslikli makaleler incelenmis ve Tr Dizin veri
tabaninda yayinlanan 15 makalenin yaymn yilina gore dagilimi Tablo 1'de gosterilmistir. En fazla
makalenin 3’er adet makale ile 2016 ve 2021 yillarinda yapildigi goriilmektedir. [lk makalenin 2007
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yilinda yapildigi, 2008, 2009, 2010, 2012, 2013, 2015 ve 2017 yillarinda ise konu ile ilgili caligma
yapilmadigi tespit edilmistir.

Tablo 2. Makalelerin Dergilere Gére Dagilimi

Makalelerin Yayinlandigi Dergiler Makale Sayisi (f)

Yonetim ve Ekonomi: Celal Bayar Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 1
Dergisi

Dokuz Eyliil Universitesi Isletme Fakiiltesi Dergisi

Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi

Mustafa Kemal Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi
Kahramanmaras Siit¢ii Imam Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi
Isletme Arastirmalar1 Dergisi

Tiirk Idare Dergisi

Insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalari Dergisi

Is ve Insan Dergisi

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitii Dergisi

Akdeniz Insani Bilimler Dergisi

Turkish Studies - Social Sciences

— e e e e e e N e e N

Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi

Toplam 15

Tablo 2’de, makalelerin dergilere gore dagilimi gosterilmektir. 2007-2022 yillar1 arasinda 2’ser adet
makale ile en fazla yaymin Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi ve Isletme
Arastirmalart Dergisi tarafindan yapildig: tespit edilmistir. 11 farkli dergide “Cam Tavan Sendromu”
baslikli 1’er makale yayinlanmistir.

Tablo 3. Makalelerin Yazar Sayilarina Gore Dagilimi

Yazar Sayisi Makale Sayisi (f)
Tek Yazar 4
Iki Yazar 8
Uc Yazar 2
Dort Yazar 1
Toplam 15

Tablo 3’te, yaymlanan makalelerin yazar sayilarma gore dagilimi gosterilmektir. Makaleler
incelendiginde yapilan ¢aligmalarin 8 tanesi iki yazarli, 4 tanesinin tek yazarli, 2 tanesinin ii¢ yazarl
oldugu tespit edilmistir. Yayinlanan 1 makalenin ise dort yazar tarafindan kaleme alindigi tespit
edilmistir.

Tablo 4. Yazarlarin Cinsiyetlerine Gore Dagilim1

Cinsiyet Yazar Sayisi (f)
Kadin 16
Erkek 14
Toplam 30

Tablo 4’te yazarlarin cinsiyete gore dagilimlari gosterilmigtir. “Cam Tavan Sendromu” baslikli
makalelerin kadin yazarlar tarafinda daha ¢ok tercih edilip yayin yapildigi tespit edilmistir. Incelenen
15 makale, 16 bayan ve 14 erkek yazar olmak iizere toplam 30 yazar tarafindan kaleme alinmistir.
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Tablo 5. Makalelerin Kullanilan Yénteme Gore Dagilimi

Yontem Makale Sayisi (f)
Nicel 11
Nitel 4

Toplam 15

Tablo 5°te makalelerde kullanilan aragtirma yontemi incelendiginde; 11 makalede nicel arastirma
yontemlerinin kullanildigi, 4 makalede ise nitel arastirma yontemlerinin kullanildigi belirlenmistir.
“Cam Tavan Sendromu” baslikli makalelerde nicel arastirmalarin oldukca fazla tercih edildigi, az
sayida olsa da nitel arastirma yontemin kullanildig1 ancak karma arastirma yonteminin kullaniimadigi
tespit edilmistir.

Tablo 6. Makalelerin Orneklem Grubuna Gore Dagilini

Orneklem Grubu Makale Sayisi (f)

—

Kamu kurum ve 6zel sektor ¢alisanlari
T.C. Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanlig1 personeli
Kamu ve 6zel banka kadin/galisanlari
Kamu hastaneleri/6zel saglik kurumu kadin/calisanlari

Atigtirmalik/gida sektorii kadin ¢alisanlari

—_ = NN

Seyahat acentalarindaki kadin ¢alisanlar
Universite kiitiiphanelerinde ¢alisan personeller 1
Ozel okullarda calisan kadin 6gretmenler 1

Sivil havacilik sektoriinde calisan kadin ¢aliganlar 1

Toplam 11

Tablo 6’da makalelerin 6rneklem grubu incelendiginde; 2’ser makalede 6rneklem grubunun “Kamu ve
6zel banka calisanlar’” ve “Kamu hastaneleri / 6zel saglik kurumu personeli” oldugu belirlenmistir.
Ayrica toplam 11 makale derinlemesine incelendiginde 6 makalenin 6rneklem grubu sadece kadin
katilimcilara yonelik oldugu tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda arastirma yontemi nitel olan
toplam 4 makalenin 3’ 6rneklem grubu icermediginden, 1 makalede ise film analizi yapildigindan
analiz dig1 tutulmustur.

Tablo 7. Makalelerin Ornekleme Yéntemine Gore Dagilimi

Ornekleme Yontemi Makale Sayisi (f)
Olasilikli 6rnekleme (rastgele, basit tesadiifi) 3
Olasiliksiz 6rnekleme (kolayda, kararsal-kasti) 4
Tam sayim 2
Belirtilmemis 6
Toplam 15

Tablo 7’de, yayinlanan makalelerin orneklem yontemi gore dagilimi gosterilmektir. Makaleler
incelendiginde yapilan calismalarin 6rneklem seciminde 4 tanesinde olasiliksiz 6rnekleme, 3 tanesinde
olasilikli 6rnekleme, 2 tanesinde tam sayim ydntemine bagvuruldugu belirlenmistir. 6 makalede ise
ornekleme yonteminin acikea belirtilmedigi tespit edilmistir.
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Tablo 8. Makalelerin Veri Toplama Araglarina Gére Dagilimu

Veri Toplama Araglari Makale Sayisi (f)
Anket 11
Literatiir tarama 4
Toplam 15

Tablo 8’de, yaymnlanan makalelerin veri toplama aracina gore dagilimi gosterilmektir. Makaleler
incelendiginde yapilan ¢alismalarin 11 tanesinde anket tekniginin, 4 tanesinde ise literatiir tarama tekniginin
kullanildig1 belirlenmistir. “Cam Tavan Sendromu” baglikli makalelerde anket tekniginin oldukca fazla
tercih edildigi tespit edilmistir.

Tablo 9. Makalelerin Veri Analiz Teknigine Gore Dagilimi

Veri Analiz Teknigi Makale Sayisi (f)
Nicel veri analiz teknikleri 11
Nitel veri analiz teknikleri 4
Toplam 15

Tablo 9°da makalelerde kullanilan veri analiz teknikleri incelendiginde; 11 makalede nicel veri analiz
tekniginin, 4 makalede nitel veri analiz tekniginin kullanildig1 belirlenmistir. “Cam Tavan Sendromu”
baslikli makalelerde nicel veri analiz teknikleri oldukga fazla tercih edildigi tespit edilmistir.

TARTISMA, SONUC VE ONERILER

IK yonetimi, orgiitlerde yonetimin yaptig1 islerin calisanlarinin biitiinliigiine ve istikraria
kavusturulmasindan sorumludur. Bu amagla IK uygulamalar1 ilkelere gore ¢alisir. Bu ilkelerin bir
sonucu olarak orgiitler, ise alirken cinsiyet, medeni durum, 1rk, dil, din gibi faktorleri dikkate almadan
yalnizca bilgi, beceri, yetenek ve basari kriterleri dikkate alarak liyakati esas alan dogrultuda hareket
etmelidir. Orgiit i¢erisinde her tiirlii ayrimcilig1 ortadan kaldiran 6rgiit kiiltiirii olusturulabilir.

Bu aragtirmada, Tr Dizin veri tabaninda, “Cam Tavan Sendromu” baslikli makaleler {izerine yapilan
caligmalarin yillarina, yaymlanan dergiler, yazar sayisi, yazar cinsiyeti, yontem, c¢alisma grubu,
ornekleme yontemi, veri toplama teknigi, veri analiz teknigi dagilimlarina goére dagilimlarinin ve
sonuglarmin ortaya konulmasi amaclanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda literatiir taramasi yapilarak
belirlenen Olgiitlere uygun (dahil edilme/eleme kriterleri) 15 adet makaleye ulasilmistir. Bu
makalelerden 12 tanesi Tiirkce, 3 tanesi Ingilizce olarak yazilmustir.

Tr Dizin veri tabaninda akademik dergilerde yayinlanmis “Cam Tavan Sendromu” baslikli 15 makale
sistematik derleme yoOntemine gore incelenmistir. Sistematik derleme, ayni konu {izerinde yapilan
caligmalarin sonuglarinin incelenmesi, 6zetlenmesi ve karsilastirilmasi yontemidir. Literatiir taramasi
icin dahil edilme ve eleme kriterlerine gore farkli veri tabanlarinda yer alan ¢alismalar, konu iizerinde
calisan arastirmacilara detayli bilgi saglamaktadir. Amag, alana toplu bir bakis acis1 kazandirmak ve
konu hakkinda genel bir degerlendirme yapmaktir.

Bulgulardan elde edilen sonuglar incelendiginde, derlemeye alinan makalelerin yillara gore dagilimina
bakildiginda iiger makale ile en fazla makalenin 2016 ve 2021 yillarinda yayinlandig1 tespit edilmistir.

Incelenen 15 tam metin makale yayinlandig1 dergilere gore dagilimi sdyledir; ikiser makale Atatiirk
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi ile Isletme Arastirmalar1 Dergisi diger dergilerde ise
birer makalenin yapildig1 tespit edilmistir.

Aragtirmada 8 makale 2 yazar, 4 makale tek yazar, 2 makale 3 yazar ve 1 makalenin de 4 yazar
tarafindan hazirlandig1 tespit edilmistir.

Aragtirmaya konu olan 15 makale; 16 kadin, 14 erkek arastirmaci olmak {izere toplam 30 arastirmact
tarafindan yazilmistir.

Aragtirmada 11 makalede nicel aragtirma yontemlerinin kullanildigi, 4 makalede ise nitel aragtirma
yontemlerinin kullanildigi belirlenmistir.

Aragtirmada en sik caligilan 6rneklem grubu ise ikiser makale ile “kamu ve 6zel banka kadin/
caliganlar1” ile “kamu hastaneleri/6zel saglik kurumu kadin/calisanlar1” alanlarinda faaliyet gdsteren
kamu ve 6zel sektoriin verileri kullanilmistir.
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Ornekleme yontemi belirtilen makalelerde olasiliksiz 6rnekleme yénteminin daha fazla kullanildig
tespit edilmistir. Buna ek olarak 6 makalede 6rnekleme yonteminin belirtilmedigi goriilmektedir.
Arastirmada veri toplama araci olarak 11 makalede anket, 4 makalede ise literatiir taramas1 yontemine
bagvuruldugu tespit edilmistir.

Incelenen 15 tam metin makalede veri analiz teknigine gére dagilimi sdyledir; 11 makalede nicel veri
analiz teknikleri, 4 makalede nitel veri analiz teknikleri kullanilmistir.

Bulgular nicel olarak birbirine yakin oldugu i¢in yorumlanmasinda herhangi bir baskinliktan sz
edilememektedir. Bunun nedeni, belirtilen kriterlere gére derlemeye dahil edilen bilimsel ¢alismalarin
¢ok az sayida olmasidir.

Herhangi bir zaman sinirlamasi yapilmadan Tr Dizin veri tabaninda yayimlanan “Cam Tavan
Sendromu” baglikli makalelerde nicel yontemlerin one ¢iktigi buna paralel olarak da nicel veri analiz
tekniklerinin daha fazla kullanildigi goriilmiistiir. Bu bulgulardan hareketle nitel yontem ve nitel veri
analiz tekniklerinin incelenecegi akademik ¢aligmalarin yapilmasi 6nerilebilir. Ayrica Tr Dizin de yer
alan ilgili makalelerin ele alindig1 bu ¢alisma farkli dizinlerde de ele alinip benzer kriterlerle yeniden
gergeklestirilebilir.

Gelecekteki ¢alismalarda, makale basliginin yami sira ozetleri de dikkate alinarak, farkli anahtar
kelimelerle diger tiim veri tabanlarini da dikkate alarak ¢aligmalar karsilastirilabilir.
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OZET

Cagdas yasam ile birlikte ikonlar sinema, televizyon ve reklam gibi kitle endiistrisinin araci haline
gelmistir. Her gegcen giin kitle iletisim araglart ile siirekli simge, sembol, ikonlar iiretilmekte,
pazarlanmakta ve bunlar kitleler tarafindan tiiketilmektedir. Dolayisiyla tiiketim endiistrisi tarafindan
iiretilen ikonlar; sinemada, televizyonda, stadyumlarda, podyumlarda, bilbordlarda ve diger medya
araglan tarafindan popiiler hale getirilmektedir. Endiistriyel medya tarafindan ikonlastirilan kisiler ve
onlar1 simgeleyen takilar, rozetler, tisortler, arabalar, fotograflar, biblolar, elbiseler birer ikonik
nesnelere doniistiiriilmektedir. Modern yasamla birlikte degismeye baslayan sanatsal ogeler, kitle
basmin yaygilastirdigi sentimental sinema, eglence endiistrisinin etkisiyle laik popiiler ikonolojiler
donemine gecilmistir. Cagdas anlamda yeni ikonolojiler dinsel anlamlarin disinda yeni kitle toplumun
eglence anlayisina uyarlanarak birer meta fetisistik araclar haline gelmistir.

Bu c¢alismada ikonlarin degisen yapist ve anlamina odaklanarak sinema yildizlarinin ve nesnelerin
birer ticari ikona nasil doniistiiriildiigiine dikkat ¢ekilmeye calisilmigtir. Sinema sanati disindaki
sanatlarda kullanilan ikonografi yonteminin, sinema ile biitiinlesen yildizlarin, simgelerin ve
maskelerin ikonlasmalarinin altindaki asil anlamina odaklanmasi a¢isindan 6nemlidir. Modernizmle
birlikte gelisen kitle iletisim araglariin etkisiyle ikonlarin yapist ve anlami degismeye baslamis ve
ticari bir nitelik kazanmistir. Bu dogrultuda bir ikona endiistrisi olusmustur. Popiiler sinemada,
ikonlarin kutsal anlamlarindan ziyade sekiiler anlamlar1 6ne c¢ikmaya baslamisti. Bu calisma da
sinemayla birlikte gelisen ikonlarin genel bir izlegi olusturulmus ve ikonlarin degisen yapisina
odaklanmistir. Sinema c¢ok yonlii bir kitle iletisim aracidir ve dolayisiyla sinemada ikonlarin anlamina
odaklanmak icin ikonografi yonteminin kullanilmas: énemlidir. Ikonografi yonteminin, sinemada bir
coziimleme yontemi olarak kullanilmasi bu ¢alismay1 6zgiin kilmaktadir. Bu ¢alismada sonug olarak
popiiler sinemanin bir ikon endiistrisi olusturdugu ve bunu siirekli hale getirmek iginde filmleri belirli
ikonik tiirlere boldiigi tespit edilmistir. Popiiler ticari sinema, yildizlar1 ve nesneleri ikonlagtirarak
izleyiciyi siirekli tiiketim dongiisiine dahil etmektedir. Bu durum sanat gayesi icinde olan sinema
sanat1 i¢in bir sorundur. Bu sorunun temeline inmek igin popiiler ticari sinema ve sanat sinemasi film
ornekleriyle somutlastirilmastir.

Anahtar kelimeler: Tkon, Tkonografi Yéntemi, Sinemada Tkon, Imge

FROM SACRED ICONS TO POPULAR ICONS: THE CHANGING STRUCTURE OF ICONS
IN POPULAR CINEMA

ABSTRACT

With contemporary life, icons have become the tools of mass industries such as cinema, television and
advertising. With each passing day, symbols and icons are produced, marketed and consumed by the
masses. Therefore, icons produced by the consumer industry are popularized by cinema, television,
stadiums, runways, billboards, and other media. The people iconized by the industrial media and the
jewelry, badges, t-shirts, cars, photographs, trinkets and dresses that symbolize them are transformed
into iconic objects. Artistic elements that started to change with modern life, sentimental cinema
spread by the mass press, and the influence of the entertainment industry have passed into the era of
secular popular iconologies. In the contemporary sense, new iconologies have become commodity
fetishistic tools by adapting them to the entertainment understanding of the new mass society, apart
from religious meanings.

In this study, it was pointed out that how movie stars and objects are transformed into commercial
icons by focusing on the changing structure and meaning of icons. It is important to focus on the
underlying meaning of the iconography method used in non-cinema arts for the iconization of stars,
symbols, and masks that are integrated with cinema. The structure and meaning of icons began to
change with the influence of mass media that developed with modernism and gained a commercial
character. In this direction, an icon industry was formed. In popular cinema, the secular meanings of
the icons rather than their sacred meanings began to come to the fore. In this study, a general theme of
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the icons that developed with the cinema was created and focused on the changing structure of the
icons. Cinema is a versatile mass media and therefore it is important to use iconography to focus on
the meaning of icons in cinema. The use of the iconography method as an analysis method in cinema
makes this study unique. As a result of this study, it has been determined that popular cinema has
created an icon industry and divided the films into certain iconic genres in order to perpetuate this.
Popular commercial cinema iconizes stars and objects, involving the audience in the cycle of
continuous consumption. This is a problem for cinema art that has an artistic purpose. In order to get
to the root of this problem, it has been concretized with examples of popular commercial cinema and
art cinema films.

Keywords: Icon, Iconography, Iconography Method, Icon in Cinema, Image

GIRIS

Insan varolusundan giiniimiize kadar gesitli semboller, amblemler ve insanoglunun varolusunu anlatan
mitler, ritiieller ikonlasmustir. Insanlarin gérsel tasavvurunun gelisimiyle birlikte; yaptiklarr dinsel
mabetler, sanat eserleri, resimler, heykeller, dini sembol ve motifler zamanla ikonalara doniigmiistiir.
Biitiin ikonlar, kimi zaman bir diislinceyi temsil ederken, kimi zaman da maddi bir varliga isaret
etmektedir. Bir {ist kiiltiiriin anlatim1 olan ikonlar ¢agdas yasamla birlikte kiiltiir hayatinin her alaninda
farkl temsillerle kullanilmaya baglanmaistir.

flkel insanlar avladigi hayvanlarin resimlerini magara duvarlarina resmetmis ve bu yolla onlarin
kendilerini koruyacagina ya da gii¢ kazandiracagina inanmislardir. Antik cagda da mitler ve mitolojik
anlatilar 6ne ¢ikmig, bu donemde destanlar yazilmisg, gizemli hikayeler ve kahramanlar yaratilmistir.
Orta caga gelindiginde skolastik diisiinceyi yaymak i¢in dev asal gérkemli katedraller inga edilmistir.
Ronesans doneminde ise sanat¢ilar dogmatik diisiinceleri yikmaya calisarak, insan odakli hiimanist ve
akilc1 eserler iiretmeye c¢alismislardir. Ronesanstan sonra sanat eserleri devrimci tepkilerini dile
getirmek icin harekete gecmistir. Ornegin Picasso, ‘Guernica’ ile Goya” ve ‘Mayis 1808  ikonik
resimleri ile savasa karst c¢ikarak bu resimlerde savasin yasattigi vahseti anlatmistir. Modernizmle
birlikte Ozgiirliigline kavusmaya baslayan sanat, siyasetle olan baglarmi koparmaya baglamis,
sanatcilar artik kutsal mekanlarin ve siyasetin baskisi altinda kalmadan kendi fikir ve goriislerini ifade
etmeye calismis ve hatta sanatcilarin kendisi birer politik figiir haline gelmistir. Bundan bdyle sanat ve
sanatcilar bir yandan 6zgiirlesirken diger yandan da siyasete karsi siyaset gelistirmislerdir. Sanat ve
sanatcilar glinlimiize dogru geldikge devlet, siyaset, din ve kilise gibi kurumlarin her tiirlii baski ve
giidiimiinden kurtulmak i¢in miicadele etmis ve kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi ile sanatin
sekiilerlesme ve 0zgiirlesme miicadelesini siirdiirmiistir.

Cagdas yasam ile birlikte ikonlar sinema, televizyon ve reklam gibi kitle endiistrisinin araci haline
gelmistir. Her gegcen giin kitle iletisim araglart ile siirekli simge, sembol, ikonlar iiretilmekte,
pazarlanmakta ve bunlar kitleler tarafindan tiiketilmektedir. Dolayisiyla tiiketim endiistrisi tarafindan
iiretilen ikonlar; sinemada, televizyonda, stadyumlarda, podyumlarda, bilbordlarda ve diger medya
araglar tarafindan popiiler hale getirilmektedir. Endiistriyel medya tarafindan kisiler ve onlar
simgeleyen nesneler ikonlastirilmaktadir. ikonlasma igin yildizlar ve popiiler sanatcilar
kullanilmaktadir.

Popiiler sinemada siirekli ikonik gostergeler olusturulmustur. Andre Bazin, Christian Metz, Roland
Barthes sinemanin ikonik ve belirtisel 6zelliklerine vurgu yapmislardir (Buker, 1985:89). Andre Bazin
ikonik gdsterge kavramini kullanmasa da goriintii ve gosterdigi arasindaki varliksal bagin gerekliligine
vurgu yaparak imgelemenin giiciine isaret etmistir. Popiiler sinema izleyiciyle ikonlar arasinda
tilketime dayal1 yeni anlamlar ve baglar insaa etmektedir.

fkon ve ikonolojilerin anlami, eserin ve eserde anlatilan hikdyenin bilinmesi ile miimkiindiir.
fkonografinin asil anlami konu, imgeler, hikayeler ve mitlerin alegorilerinin ele alinmasiyla olusur.
Dolayisiyla ikonolojilere bakarken tarihsel donemlere ve o donemlerdeki mitlerin, mitolojilerin ve
kiiltiirel gostergelerin anlamlarina bakmak ve sanat¢inin ruhsal yagamini bilmek gerekir. Bir¢ok ikon
kendi doneminde edindigi 6zgiin anlamlar1 glinlimiizde de devam ettirmektedir. Bu anlamda Hiristiyan
ikonografisi veya Yunan mitolojisinden miras kalan sembolik verilerin izini glinlimiize dek
siirdiirdiigiinii soylemek miimkiindiir. [konografiler sadece Yunan mitolojisi ya da Hiristiyan inancin
getirdigi ikonlarla siirlandirilamaz. Hintlilerin, Cinlilerin, Japonlarin, Tiirklerin tarihsel donemden
gelen ikonlar1 vardir. Ornegin Tiirklerdeki kartal ve kurt gibi semboller giiniimiizde de birgok yerde
kullanilmaktadir. Hint, Budist inanc1 giiniimiizde ikonik ve simgesel degerlerini korumaktadir. Ancak
bu tarihsel ge¢misin disinda kitle toplumunda popiiler hale gelen ve hizli iiretilip tiiketilen cagdas
ikonlara bakildiginda daha ¢ok kitle endiistrisi tarafindan iiretildigi goriilebilir. Bu durum ikonlarda
anlam kaymalarina neden olmus ve artik ikonlar giindelik yasamin parcalari haline gelmistir.
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Cahismanin Amaci ve Yontemi
Bu c¢alismanin amaci kutsal ikonlarin sekiiler ikonlara nasil doniistiigiinii agiklayarak sanattan
sinemaya ikonlarin degisen yapisina ve anlamina odaklanmaktir. Sinemada kullanilan yildizlarin
(sinema oyuncular1), aksesuarlarin, kostiimlerin ikonlasan yapismni ve anlamlarimi ortaya koymak,
calismay1 onemli hale getirmektedir. Calismanin amaci kadar ikonografi yonteminin kullanimi da
caligmay1 6zgiin kilmaktadir. Tarihsel stirecte genellikle sanat eserlerindeki ikonlarin anlamini ortaya
¢ikarmak icinde ikonografi yontemine basvurulmustur. Ikonografi yontemi ikonalarm anlamimi ortaya
cikarmak icin onemli bir yontem ve bilimsel bir yoldur. Ikonografi yontemi sanat eserlerinin
betimlemesi ve ¢oziimlenmesinde kullanilan bir yontemdir. Bu c¢alismada popiiler sinemanin
olusturdugu ikonlarin degisen yapist ve anlamlarimi ortaya ¢ikarmak ic¢in ikonografi ydntemine
basvurulmustur. Ikonografi yontemini sanat tarihinde bir ydntem olarak kullanan ve yayginlastiran
Panofsky olmustur. Panofsky’nin Ikonoloji Arastirmalar: kitabinda anlatmaya calistigi ikonografi
yonteminin taslagi su sekilde 6zetlenebilir:

A. Bicim (fenomen (goriingiisel): 1. On-ikonografi (tammlama ya da betimleme)

2. Ikonografi (coziimleme)

B. Icerik (6zsel (essential): 3. Ikonoloji (Yorumlama)
Yukaridaki bu teorik smiflandirmadan hareketle bir yorumlama yapildiginda Tirk literatiir
caligmalarinda sanat eserlerinde genelde ikonografi ¢oziimleme yapildig1 ve ikonolojik ¢alismalarin
yok denecek kadar az oldugu sdylenebilir. Tirk yazin caligmalarmma bakildiginda sinemada
ikonografinin yontem olarak fazla kullanilmadigi sdylenebilir. Panofsky’nin {igiincii asama olarak
gordiigli ikonoloji (vorumlama) kullanilmamaktadir. Tiirk literatlir ¢aligmalarinda sanat eserlerinin
anlamina yonelik ikonolojik calismalarin yapilmasi, sanatin gelisimine katki sunacaktir.
Bu calismada ikonografi yonteminin birinci ve ikinci asamasi olarak kabul edilen 6n-ikonografik
(betimleme) analizine bagvurulurken, verilerin siniflandirilmasi ve elde edilmesinde dokiiman
incelemesi yontemi kullanilmistir. Dokiiman incelenmesi her tiirlii verilerin elde edilmesinde
kullanilan bir yontemdir. Dokiiman incelemesi; arsiv kayitlari, tutanaklar, resmi evraklar olabilecegi
gibi resimler, ses kayitlari, afigler, sinema ve reklam gibi gorsel ve sesli nesnelerde dokiiman olarak
degerlendirilebilir. “Dokiiman incelemelerinde kendi evreninde temsiliyet 6nemlidir” (Kagar ve Ulug,
2022). Bu nedenle yazili ve gorsel (film, resim, fotograf) belgelerin arastirilmasi i¢in genis bir kaynak
arastirmasi yapilmis ve ikonlarin sinemada kullaniminin popiilerlesme boyutunun temsiliyeti i¢in
birtakim film 6rneklerine bagvurulmustur. Dokiiman analizi yontemiyle ikonlarin sinemada kullandig1
filmler secildikten sonra, filmlerin anlami i¢inde ikonografi yonteme basvurulmustur.
Panofsky’nin kullandig1 ikonografi yontemi, sanat alanlarinda gegerliligi kabul edilmis ve gliniimiizde
de kullamlmaya devam eden bir yontemdir (Sahin ve Ozkes, 2022, s.44). Burada belirtilmesi gereken
ikonografi yonteminin sinema calismalarinda siklikla kullanilmamasi, sinema calismalart i¢in bir
eksikliktir. Gorsel sanatlarinda kabul gormiis ikonografi yonteminin sinema calismalarina
uygulanabilirligi olduk¢a Onemlidir. Ciinkii sinema ge¢misten giliniimiize kadarki biitiin ikonlar1
kullanmakta ve yeni popiiler ikonlar olusturmaktadir. Panofsky, ikonografi uygulamalarinda, sanatin
olusturuldugu ¢agin, insan eylemlerinin biitiinii icinde ele almis ve sanat eserlerinin dis goriiniiglerinin
oOtesinde, yaratilmasindaki 6zel yanlar1 bulup ¢ikarmaya calismistir.
Popiiler sinemada hayran kiiltiirii yaratilmakta, yildiz oyuncular ve bir¢ok nesne ikona
doniistiiriilmektedir. Bunlarin ikonik anlamlarmi ortaya c¢ikarmak icin donemin ozelliklerini goz
oniinde bulundurmak gerekir. Bunun i¢in ikonografi yontemi kullanmak ikonlarin kendi baglami
icinde anlasilmasint saglamaktir. Caligmada ikonografi yoOnteminin On-ikonografik asamasindan
hareketle bulgular elde edilmistir. On-ikonografik asama ikonlar1 nsel olarak okumaktir. Kisacas1 6n-
ikonografi, sanat iiriinlerinin digsal okumasini1 yapar. Bu c¢alismada filmlerin sinema endiistrisine
dontismesinin genel ve dn-ikonografik bir saptamasi yapilmustir.
Ikon
Eikon (ikon) genis anlamiyla resim, suret, tasvir, betimlemedir (Otiiken, 1997:836). Ikonda benzerlige
dayali bir iliski olan goriintiisel gostergedir, goriintiiyle iliskilidir, resimsel bir gostergedir. “Ikon
anlam yiiklenmis bir temsil ya da bir tasvirdir, gercek anlam ya da yan anlamin, benzerliginin ifade
edilisini gdsteren bir sistemdir” (Sert, 1996:66). Dolayisiyla “ikon (gorsel gosterge), gosterilenle
gosteren arasinda ¢ok yakin benzerlik iligkisi tasir ve gercekligi dogrudan dogruya aktarir” (Keser,
2009:166). Peirce “salt nesnesine benzerliginden Otiirli onu temsil eden gostergeye ikon” (Buker,
1985:27) demistir.
Ikon; icinden ¢iktig1 kiiltiir ile iliskilidir. Dolayisiyla ikon, geleneksel veya ulusal belirli bir yasam
tarzini ya da diisiinceyi temsil etmesiyle bilinen bir sey ya da kisi olarak tanimlanmaktadir (Cambridge
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Learner’s Dictionary, 2007, s.354). Burada ikon gostergesinin anlami nedensiz degildir. Nesnenin ya
da 6znenin bir kez var olmas1 ikonun varlig1 igin yeterlidir. Ikona kars1 genelde elestirisiz davranilir ve
ikonun gercekligi oldugu gibi kabul edilir. Bu anlamda Unsal Oskay’1n tanim1 énemlidir. Oskay’a gore
“grekee eikon (ikon) kelimesi, kendisine kars1 elestirisiz bir saygi ve baglilik duyulan nesne anlamina
gelmektedir” (Oskay, 2017:240). Oskay’in bu tanimi1 daha ¢ok ilk dénem kutsal ikonlar i¢in gecerli
oldugu sdylenebilir. Geleneksel toplumlarda ikonlar, i¢inde bulunan toplumun kiiltiirii, inanci ve
toplumsal baglami ile iliskilidir ve o toplum i¢in ortak bir anlam ifade etmektedir. Dolayisiyla ikonlar
saf gostergeler degildir. Ikonlar icinden ciktiklar1 toplumun kiiltiireligi sonucu olusmustur. Onun igin
ikonlar gegmisten gelen geleneksel kiiltiir ve inanglarla iligkilidir. Ge¢gmisten giiniimiize gelen kutsal
ikonlarm anlami toplumlar icin onemli giic kaynagi olusturmaktadir. ikonlar, biiyiik oranda
toplumlarin diinyayr gérme bicimlerini etkiler (Burton, 1995:39). Dolayisiyla ge¢cmiste okuma
yazmasi olmayan bir¢cok toplum i¢in put ve resimden olusan ikonlar, dogaiistii diinyanin birer
aciklayicilar1 olarak kabul edilmistir.

fkonlar dini tasvirler anlaminda kullamldiginda ikona denilmektedir. Tkonalar denildiginde genelde
Hiristiyan inancin1 anlatan tasvirler anlasilmaktadir. “Ikona kelimesinin dar anlamiyla; Dogu Ortodoks
diinyasinin taginabilir, ¢esitli ebatlardaki ahsap panolar {izerine yapilan dini konulu tasvirler kastedilir”
(Basc1, 2014, s5.185). “Bizans sanatinda ikona, Hz. Isa, Meryem Ana, Azizler ve onlarm yasamlarinin
canlandirildig1 tagmabilir nitelikteki resim levhalaridir” (Otiiken, 1997:836). Kutsal anlamda ilk
donem ikonalar, Hz. Isa ve Meryem Ana ile Aziz ve Azizelerin Incil’deki hikayelerinin heykel ve daha
sonra resimle tasvirlerinden olusan Hiristiyan ikonografisinden olusmaktadir. Hristiyan ikonografisi,
[sa’nin ya da Meryem’in incil’de anlatilan hikayelerinden hareketle Miijde, Dogum, Isa’nin vaftiz
edilisi, Isa’min mucizeleri, Carmiha Gerilis, Isa’nin Goge Yiikselisi, Dirilis gibi belirli kutsalliklar1 ve
duygular1 cagristiran hikayeleri kapsamaktadir (Altunel, 2014, s.2). Bu Hristiyan ikonalar, kilise
disinda mezarliklarda, saraylarda ve hatta ev siislemelerinde de kullanilmistir. Ortodoks inancinda
ikonalar Ogretici, kutsal 1s13a yol teskil edici bir sekilde kabul edilmistir. ilk dénem Hiristiyan
inancindaki ikonalarin, inananlarin gonliindeki agsk ve yasamin, ilahi 151gm, insan ve tanrinin
biitiinligiiniin bir yansimasi ve iimit sembolii olarak goriilmiistiir.

Ikonlar, uygarliklarim kiiltiirel yasamlari ile birlikte gelismis ve degismistir. Misir, Yunan, Girit, Roma
ve Anadolu’da kurulan birgok uygarliklar, geride biraktiklar1 heykel, resim ve mimari tsluplar daki
ikonlarla tanimlanmaktadir. Ikonlarla ilgili en ciddi ¢aligmalar resim sanatiyla devam etmis ve ikonik
tasvirler ronesans resimleriyle zirveye ulasmistir. Bu dénemde ikonlasan resim tasvirlerinin énemli
tarihsel ve toplumsal arka plam vardir. Ikonografi ve ikonoloji calismalar1 ve gelismeleri, 18. yiizyila
kadar genelde resim sanati alaninda devam etmistir. Bu doneme kadar ikonlarin kutsal anlamlarinin
belli oranda korundugu sdylenebilir.

Modern yasamla birlikte ikonlarin anlamlar1 degismeye baslamistir. Modernite, insan1 daha iyi ve
dogru bir gelecege tasima vaadi; geleneksel, pastoral diinyanin isleyisini bozmus, kutsallardan
arindirmis mekanik bir diinya yaratmistir (Topal ve Topal, 2022, s.43). Bu yeni mekanik diinya
ikonlarin ruhsal anlamlarin1 degistirerek metalasmis ve diinyevi bir anlam yiiklenmistir. Kitle iletigim
araglarimin yayginlagmasiyla sanat trlinlerinin mekaniklesmesi artmisti. Moderniteyle gelisen
teknolojik yasam oOnce fotografta daha sonra sinema ve televizyon ikonlarinin yeni imaj
yayginlasmasinda rol oynamustir. Once fotograf ve sonra sinema yaraticilik ve bilme siirecine girerek
“yeni bir imaj devriminin” gecisini olusturmustur (Robin, 2013, s.246) Buda ikonlarin hizla
yayginlagmasi, anlamlarinin asinmasini ve yeni bir imaji da beraberinde getirmistir. Artik glinlimiize
yaklastikca ikonlar, imaj retorigi ile biitiinlesen bir anlam ihtiva etmistir. Bundan bdyle ikonlar kisinin
dis gercekligini tanimlarken, imajini da olusturmustur. Cagdas diinyada dinsel yasamin gittikce
sekiilerlesen yapis1 biitiin kitle iletisim araglarinin yapisini ve imajini da degistirmistir.

Eski donemdeki ikonlar1 satin almak, sahip olmak, bunlar1 imaj olarak kullanmak genel anlamda
imkansizken, bugiin ¢agdas toplumda ikonlar daha ¢ok imaj i¢in alinip satilan metalara doniismiistiir.
Eski donem ikonlar1 daha c¢ok kisinin ruhsal ve dinsel duygularima hitap ederken, ¢agdas ikonlar
bireylerin laik duygularina hitap etmesinin yani sira alinip satilan ve taklit edilen dis formlara
doniismiistiir. Burada kisaca ikonlar baslangigta basit ve kolay anlasilan, yalnizca bulundugu kiigiik bir
toplulukla iligkilendirilen gostergeler iken, daha sonra ikonlarin anlamlarinda 6nemli degisimler
olmustur (Yazici, 2017, s.1).

Gorsel olarak bakildiginda ikonlarin karmagsik ya da basit sekillerden olustugu sdylenebilir. Ancak
ikonlarin bi¢iminin rastlantisal oldugu soylenemez. Ikonlarin neredeyse tamami belirli bir anlam
birlikteligi ve belirli diisiincenin iiriiniidiir. Ote yandan ¢ogu zaman bir ikonun varhigi ¢cok derinsel bir
bilgiye isaret etmektedir. Dolayisiyla evrensel anlamda semboller ve ikonlar genis bir kullanim alanina
sahiplerdir.
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Ikonlar incelendiginde nitelik, say1, bigim, renk gibi farkli siiflandirmalara tabi tutuldugu
soylenebilir. ikonlar anlamlarina gore siniflandirildiklarinda ¢ok genis bir cesitlilige ve anlam
yelpazesine sahip oldugu goriilmektedir. Ornegin ikonlar, sanatsal ikonlar ve semboller, dini ikon ve
semboller, kiiltiirel ikon ve semboller, siyasi ve ezoterik ikonlar gibi farkli sekillerde
siniflandirilabilirler (Yazici, 2017, s.3). Ote yandan gegmisten giiniimiize yasanan degisimlerle birlikte
sanat eserlerinin ikonlasan yapisi ve anlamlarmin degistigi soylenebilir. Ornegin, Vincent Van Gogh
(Otoportre-Bandajli Kulak), Millet (Basak Toplayan Kadinlar), Gustav Klimt (Opiiciik), Edvard
Munch (Cighk), Auguste Rodin (Diigiinen Adam Heykeli), Salvador Dali (Kendi Portresi), Pablo
Picasso (Guernica), Andy Warhol (Marilyn Portreleri) gibi modernizm ile birlikte yagamin i¢ine dahil
olmus ve birer ikon olarak kabul edilmis sanatsal ¢aligmalardir. Sanat eserlerinin yani sira mimari
alanlarda da ikonlarin yapis1 degismis ve sayis1 artmistir. Cagdas anlamda ikonlasan mimari yapilar;
Ozgiirliik Aniti, Eyfel Kulesi, Cin Seddi, Misir Piramitleri, Ta¢ Mahal, Sidney Opera Binasi, Burc El-
Arab, Ikiz Kuleler (artik yok) gibi mimari yapilar kiiltiirlerin birer ikonik gostergeleri olarak kabul
edilebilir. Bu yapilarin ¢ogu gecmisten gelen kutsal ve kiiltiirel anlamlarin yaninda, popiiler kiiltiir
odakl1 birer tiiketim mekanlarina doniisen ikonlar oldugu sdylenebilir.

ikonografi

Ikonografinin kelime anlami Yunancada imge anlamma gelen ‘eikon’ ve ‘yazma’ anlamina gelen
‘graphe’ terimlerinin birlesiminden olugmaktadir (Keser, 2009, s.166). Bu anlama dayanarak imge
yazma ya da imge olusturma bigiminde tanimlanabilir (Tiikel-Arsal, 2014, s.13). Ikonografi, bir
konunun resimsel ya da figiirleri tiplesmis, standartlasmis dinsel icerikli sanat yapitidir. Ikonografinin
ana konusu ikonlardir. Dolayisiyla ikonografi ikonlarin tanitilmasi ve agiklamasidir (TDK, 2023).
Ikonografinin galisma alanlar1 gorsel sanatlardir. Ikonografi, gorsel sanatlarda (heykel, resim, fotograf,
sinema vs.) konulari, temalar1 ve ikonlar1 bilimsel olarak siniflandirir ve degerlendirir. “Diisiince ile
imge (ikon) arasindaki iliskiyi ¢oziimleyerek sanat yapitinin daha iyi anlasilmasini saglar” (Rona,
1997, 5.837).

Ikonografinin kullaniminin ¢ok dncesine dayanmasina ragmen ikonografinin bir yontem olarak farkli
sanat dallarinda kullanilmas: yiizyillik bir ge¢mise sahiptir. ikonografiyi Erwin Panofsky’den &nce
yontem olarak Aby Warburg (1866-1929) kullanmistir. Aby Warburg 1888 -89 yillar1 arasinda
Floransa’daki Sanat Tarihi Enstitiisii’'nde Botticelli’nin Primavera ve Veniis’iin Dogusu tablolari
iizerine yaptig1 doktora ¢aligmasini devam ettirirken ilk defa ikonografi yontemini kullanmistir (Kuru,
2017, s.1-2). Ancak ikonografiyi asil yontemlestiren Erwin Panofsky olmustur. Panofsky’e gore
ikonografi, sanat eserlerinin bigimleri karsisinda konular1 veya anlamlartyla ilgilenen sanat tarihinin
bir koludur, sanat yapitlarin1 betimleyen olay, kisi, diizen ve kaliplarimi inceleyen bir disiplindir
(Panofsky, 2012, s.25). Ilk kusak sanat tarihgilerin 6grencisi olarak yetisen Panofsky, lkonoloji
Arastirmalart kitabinda; ilkin bir tarafta konu veya anlam, obiir tarafta bicim arasinda ayrim yaparak
sanat metinlerinin ¢ézlimlemelerini yapar. Panofsky, gorsel ikonlari; bi¢im, icerik ve konu olmak
iizere li¢ ayirir. Panofsky’nin ikonografi yontemini; “dogal anlam (olgusal, ifadesel anlam), uzlasmali
anlam (ikincil anlam) ve igsel anlam (igerik) olmak iizere {i¢ inceleme diizeyi ile konuya yaklasmistir”
(Boztas ve Diiz, 2014, s.328). Panofsky, sanat incelemelerinde birinci asamaya ©on ikonografik
betimleme, ikinciye ikonografik siniflama, ii¢lincii ve en iist asamaya ikonolojik ayrim koyarak farkl
diizeyde ¢oziimlemelerin yapilabilecegini gosterir. Panofsky calismalarinda bigimden ziyade kiiltiirel
birlikteki anlama yogunlagmaktadir. Panofsky, sanat eserlerinin dogal anlamlarinin yan1 sira toplumun
kiiltiir birlikteliginin olusturdugu anlam boyutunun derin bir izlegini olusturmaya calisir.
Panofsky’inin sanat incelemelerine bakildiginda “konuya uygun bir tanim olusturarak yapitin derin
anlamini acgiga ¢ikarmaya calisir ve eseri kendi kiiltiirel baglami icerisinde degerlendirir. Boylece sanat
eserinin i¢inde kiiltiiriin de anlasilmasina katki saglar (Murray, 2009, s.245). Bir ikonun kabul edilmesi
icinde, kiiltiirde bulunan herkes igin bir anlami ihtiva etmesi onemlidir. Ornegin Mustafa Kemal
Atatiirk’iin portre ikonuna bakildiginda Tiirkler i¢in genelde ayn1 anlami ihtiva etmektedir.

Ikonlar arasindaki ayrimi “motifler yerine imgeler, hikayeler ve alegorilerle ilgilenen ikonografik
analiz elbette pratik deneyimimizle edindigimiz, nesneler ve olaylara asinaliktan ¢ok daha fazlasini
gerektirir. O, ister bir amaca binaen yapilan okumalar, isterse de sozlii gelenek yoluyla kazanilmis
olsun, yazinsal kaynaklarin aktardigi 6zgiil temalara veya kavramlara asinahig: gerektirir. Ornegin
Avustralyali aborjinimiz ya da baska bir yerli kabile Son Aksam Yemegi resminin konusunu
anlamayacaktir; onun i¢in, bu resim sadece heyecan verici bir aksam yemegi partisi yapildigidir. Son
Aksam Yemegi resmin ikonografik anlammmi kavramak icin incil’in hikayelerine asina olmak gerekir.
Tarihten ve mitolojiden Incil hikayeleri veya sahneleri degil de temalarin temsilleri s6z konusu
oldugunda, hepimiz birer yerli ya da Avustralyali aborjin olarak kaliriz. Sinemadan bir 6rnek verilirse;
Tarkovsky’nin Stalker veya Kurban filmlerindeki ikonlari anlamak i¢in bu alanda belirli bir ugras
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veya uzmanlik gerektirmektedir. Siradan birinin bu filmleri izlemesi ve bunlara tahammiil etmesi ¢ok
zordur. Kisacast bazi sanat eserlerinin, ikonik anlamini bilmek igin sanat eserlerinin i¢inden ¢iktigi
dinsel inanglar, kiiltiirel yapry1r bilmek gerekmektedir. Panosky’e gore (2012, s.33) “yazinsal
kaynaklar yoluyla aktarilan 6zgiil temalara ve kavramlara asinalik ikonografik analiz i¢in vazgecilmez
ve yeterli iken, o analizin dogrulugunu garanti etmez.” Yami sira belirli tarihsel donemlere 6zgii
temalar1, kavramlari, kiiltiirel degerleri ve inanglar1 acik ve anlasilir olmadiklari, ancak o dénemin
tarihsel kosullarini1 ve donemin imgelerini bilmekle dogru yorumlama yapilabilir.

Panofsky’e gore sanat yapiti olustugu ve parcasi oldugu kiiltiir ortaminin iginde, yani dénemin
psikolojik, felsefik, ekonomik, dinsel, politik ve toplumsal yapi ve olgulartyla birlikte ele alinip
incelenmelidir. Artik bu sav biitiin sanat bicimleri ve diinya goriisleri i¢in gecerli hale gelmistir. Her
bir sanat eserinin kendi kosullar1 ve ¢aginin ruhuna gore degerlendirilmesi gerekir. Tiikel ve Arsal’a
gore (2014, s.19), “biitliin kuramsal elestirilere karsin ikonografik yontem, egitsel amac1 bir yana, sanat
tarihindeki anlam sorunlarma getirdigi ¢oziim yollartyla giiniimiizde de yaygin bir bi¢imde
kullanilmaktadir.” Onun icin ikonografi yontemi sinema sanatinda da yaygin kullanilmasinda ve
filmlerin ikonik anlamlarinin ortaya ¢ikarilmasinda 6nemli yontem ve bilimsel bir yol olabilir.
ikonoloji

fkonoloji, bilginin ikonlarla olan bransi, ikonografik sanatlari inceleyen bilimsel bir disiplindir (Keser,
2009:166). “Ikonoloji” sozciigiinii ilk kez, 1912’de Roma’daki Uluslararas1 Sanat Tarihi Kongresi’nde
sundugu ve Ferrara’daki Schifanoia Sarayi’nda bulunan bur¢ betimlemelerini ¢ozliimleyen
bildirisinde Aby Warburg kullanmustir” (Tiikel, 2005:35). ikonografinin ve ikonolojinin ydéntem ve
anlam tartismalar1 daha ilk ¢iktig1 andan itibaren baslamustir. ikisi arasinda bir ayrim yapildiginda
“ikonografi (phenomenal) eseri bicimsel yaklasimla coziimlerken, ikonoloji (essential) igerikle
yorumlanan eserlere karsilik gelmektedir” (Ozgdz, 2020, s.75). Imgeler, ikonlar ve diger gostergelerle
ikonografi tanimlanirken, semboller ve anlamlar1 ikonoloji kapsaminda yorumlanmaktadir. ikonoloji
daha cok seklin, siiretin ve imgenin 6zsel bilgisidir. ikonoloji calismalarindaki tartigmalar genelde
anlam ile ilgili olmustur. Dolayisiyla ikonoloji calismalar1 temelde sentez ve birlestirme {izerine
kuruluyken ikonografi c¢oziimlemeye dayalidir. Burada dikkat edilmesi gereken ikonografi
¢oziimlemeyi kendi baglami icerisinde dissal (bigimsel) bir ¢dziimlemesini yapar. Ikonoloji ise
ikonlarin ve sembollerin derin anlamlarina odaklanarak 6zsel (igeriksel) sentez yapar. Panofsky’e gore
ikonolojik tanimlama sanat eserinin en {ist seviyesini olusturur. Bu asamada artik bir sanatin ortaya
ciktig1 kosullarin yaninda, sanat¢inin ruhsal diinyasi ve i¢ginde bulundugu kosullar da 6nemli hale
gelmektedir.

Gorsel olanin anlamlandirilmasinda, tarihsel ve toplumsal bir gegmis vardir. Ciddi sanat eserleriyle
ilgili anlamlar her donem yeniden sorgulanmigtir. Her bir resmin, heykelin, mimari yapinin ya da daha
baska gorsel sanatin ikonik anlami vardir. ikonalarin tamimlanmasina yonelik ikonografi yéntemin
heykel, resim ve mimaride kullanimin ilksel donemdeki anlamlarina bakilmasina karsin fotograf ve
sinema gibi gorsel sanatlarin popiiler ikonolojiler odaginda incelenmesi yapilmistir. Ikonografi
yontemi ve ikonoloji bilimi sanatsal yonelimlerin degisimiyle farkli alanlarda kullanimi
yayginlasmaya baslamistir. Unsal Oskay ikonolojideki degisimi su sekilde ifade eder: “Ikonoloji,
erilgenlesen zamanin ve fragmanlasmis mekanin nedeni olan sanayi toplumunun yasaminda, dinsel
mucizelere artik yer olmadigi i¢in sistemin kendi ampirik felsefesine uygun laik bir irrasyonalite
olmaya baglamistir” (Oskay, 2017:238). Modern yasamla birlikte artik dinsel ikonolojilerin yerini,
modern mitlerin olusturdugu ikonolojiler almistir. Cagdas ikonolojiler, kitle iletisim araclarinin
yayginlagmas: ile degismeye baglamistir. BOylece modern yasamla birlikte degismeye baslayan
sanatsal Ogeler, kitle basinin yayginlastirdigi santimental sinemadan laik popiiler ikonolojiler
donemine gecilmistir. Eski ikonolojilerin biitiiniiyle terk edildigi s6ylenemez; eski ikonolojiler, yeni
formlarla yorumlanarak, anlamsal derinlikleri kaybetmis, yeni bi¢im ve imajlarla endiistriyel formlara
doniismiistiir. Cagdas anlamda yeni ikonolojiler dinsel anlamlarin disinda yeni kitle toplumun eglence
anlayigina uyarlanarak, birer meta fetisistik araclar haline gelmistir. Yani bu yeni ikonolojik formlar
gecmisin baglamlarindan koparilarak birer kapitalist tiiketim metalar haline gelmistir.

Sanatsal Calismalarda ikonlarin Degisen Yapisi ve Sanatcinin fkonlara Etkisi

fkonoloji okumalarinda sanat yapitinin &zsel anlami igin sanat¢min yasamina bakilmasi énemlidir.
Ciinkii herhangi bir calismanin anlami olusmasinda, donemin kosullarinin 6nemli oldugu gibi
sanatginin ruhsal yasaminin da etkisi vardir. ilk dénem resim sanatinda bu etki acik bir sekilde
goriilmektedir. Bircok ikonolojik yorumlama da sanatcinin 6znel yargisinin nasil digsallastigini
ikonolojik yorumlamalarda anlamak miimkiindjir.

Sanatsal ¢alismalarda ikonalarin disa vurumu en fazla resim sanatiyla olmustur. Gegmis donemde
Ahit’lerdeki oykiiler resim sanatiyla gorsel bir bigimde somutlastirilmistir. Hristiyan inanci igin resim
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sanati soyut olan inancin gorsel bir tezahiirli olmustur. Kisacas1 Hristiyan inancina ait ikonalar, distaki
imanin igteki bir yansimasi olmustur. Bu anlamda resimlerdeki ikonalar soyut anlama bir génderme
yapmaktadir. Resmin soyutluluk ile olan iliskisini Rudolf Arnheim s6yle ifade eder: “Bir resim gorsel
nitelikleri hakkinda bir ifadedir ve bdyle bir ifade, herhangi bir soyutluluk diizeyinde tamamlanabilir.
Resim bu soyut niteliklerle iliskili olarak, eksik, 6zensiz ya da belirsizse kuskusuz goézlemcinin,
gordiigli sey hakkinda kendi kararini olusturmasi istenir” (Arnheim, 2007, s.160). Soyutlama
resimdeki benzerligi icine alan i¢ diinyanin ritmiyle alakalidir.

Sanat¢inin somutlagtirdig1 bigimler tizerinde doniistiiriicii ve aydinlatici etkisi s6z konusudur (Lenoir,
2005, s.194). Ote yandan sanat eserleri somutlastirilirken sanat¢inin bireysel yorumu ikonlarin
anlaminda ve yapisinda degisikliklere neden olmustur. Peirce’e gore, “gercek kisiye cok benzeyen
portrede bile, araya sanate¢1 girdiginden, katiksiz ikonun s6z konusu olmadigini belirtmektedir (Buker,
1985, 5.28). Sanat tarihi gelisim siirecine bakildiginda Hz. Isa, Meryem Ana, Hz. Yahya tasvirlerine
zamanla farkli anlatimlar ve farkli yorumlar eklenerek gelistigi goriilmektedir. Ornegin Hz. Isa
tasvirlerine yan hikayeler eklenmis, zayif isa resimlerinden tombul Isa resimlerinin tasvir edildigi
donemler olmustur. Tasvirlerin degisen yapisi, sanat¢cinin yorumunun degistiginin bir gdstergesi
olabilecegi gibi inancin da degiserek diinyevilesmesi anlamina gelebilmektedir. Ahitlerdeki oykiilere
eklenen yeni ikonik tasvirler, Tanr1 tasvirine insan tasvirinin eklenmesidir. Sanat eserlerindeki bu
gelismeler, diinyevi ve rasyonel algilamay1 ve duyumu da beraberinde getirmistir. Bu durum dinin
ruhsal, metafizik alanindan materyalist bir diinya goriisiine evrilmesi olarak goriilebilir.

Tkonik (tasvir kiiltii) kiiltiir, Orta ¢ag Hiristiyan diinyasinda tesvik edilip desteklenmistir. Manastirlar
bu ikonografileri yaparken hem kutsal vecizeleri yerine getirmis hem de ticari zenginlikler elde etmis
ve niifuzlarint arttirmiglardir. “Fikir olarak bir nevi okuma yazma bilmeyen kisilerin kutsal kitabi
olarak baglayan ikonlar, kabartmalar, mozaikler ve heykeller zamanla kilisede ¢ok biiyiik bir dnem
kazanmis hatta sorun yaratmaya baglamistir” (Goregen, 2014, s.63). Kilise ilk donemlerde
putperestlikle miicadele ettigi i¢in sembolleri/ikonlar1 fazla kullanmamistir. Ancak sonraki donemlerde
bu durum degismistir. Halkin, ozellikle kadinlarin gostermis oldugu tutucu tavra bakildiginda
ikonlarm, temsili siradan bir resim sanatindan ¢ok daha fazla anlam ifade ettigi sdylenebilir. Oyleki
sanat tarihi c¢alismalarina bakildiginda Ortodoks halki ikonlar1 hem ruhani hem de diinyevi
yasamlarinin merkezine oturtmustur. Bu durum tutucu Katolikler i¢in sorun teskil etmistir. Katolik
ikonoklastlar, ikonlarin sinirlandirilmasini ve sadece belirli kutsal ikonlarin kullanilmasi gerektigini
savunmuslardir. Bu dénemde ikonoklastlar, ikona putperestligine karsi sadece ekmek, sarap, hag
ticliisiinden olusan ii¢ ikonanmn kullanilmasmi istemislerdir. Ikonoklastlar, bu ii¢ ikonun disindaki
ikonlarin kutsal olmadigin1 ve bunlarin disindaki ikonlar1 kutsamanin paganlik oldugunu
savunmuslardir.

Ikonlarla ilgili bu tutucu tavir ve tartismalar Ronesansta gelistirilen yeni tasvirlerle degismeye
baglamistir. Ronesansta, dinsel alanin disinda dogayi1 ve insan1 konu eden ikonik tasvirler kullanilmaya
baglanmistir. Ronesanstan sonra da dinsel mitolojik ikonlarin yerine daha ¢ok insani ve insan
yasamina odaklanan bir anlayis gelismeye baslamistir. Sanat Yapiti kitabinda Merleau-Ponty, resim ile
ilgili soyle bir tanimlama yapmaktadir. Resim “ger¢ek olanin imgelemsel dokusunu g6z 6niine sunar”
(Lenoir, 2005, s.184). Resmin diinyas1 igsel yaratilari, gozle goriiliir bir gorsel anlam olusturmaktir.
Resim ikonografisi bakmanin 6tesinde gérmenin edimini harekete gegirir. Ressamin goriisii, stirekli bir
dogusu ikonlastirir. Degisen diinyayla birlikte resimlerdeki ikonlarin yapisinda ve anlaminda
degisimler olmustur. Kisacasi biitiin sanatlar gibi resim sanatinda kullanilan ikonlarda da dinsel
alandan, sekiiler alana dogru bir degisim yasanmaistir.

Bat1 Sanatinda ikonografinin Gelisimi: “Mitolojik Oykiilerin Sinemaya Yansimas1”

Her gergek sanat eseri, bir yandan tarihsel bir siire¢ igerisinde gelisirken, bir yandan da, esi benzeri
olmayan, tek bir olgu halini alir. Bu yoniiyle sanat eserleri hem toplumsaldir hem de alabildigine
bireyseldir (Comert, 2010:13). Ote yandan bir sanat eserinden haz almak dogustan gelen bir duygu
degildir. Begeni duygusu haz duygusuyla baglantilidir, o da zamanla belirli duyusal ve zihinsel
melekelerin gelisimiyle olmaktadir. Ornegin edebi duygularin gelismesi i¢in roman, siir, hikaye gibi
edebi tiirleri siirekli okumak gerekir. Filmlerin bi¢im ve icerik elestirisi, siirekli film izleyerek sinema
sanatiyla ugrasmakla gelisir. Giizellik ve estetik begenisinin gelisimi, siirekli sanat ile ugrasmak,
sanatsal elestiri Olctilerini 6grenmek, goziin estetik diizeyini gelistirmek, kulagin doygunlugunu
arttirmakla ve okuyarak olusur. Comert’in ifadesiyle (2010:14) “estetik hazz1 anlamaya, kavramaya
dayandiran bu gercekci ve kaginilmaz yontem, resim (ve heykel) sanatinda zorunlu birkag evrede
gerceklesebiliyor.”

Sinemada ikonografi ve ikonolojik anlamina haiz olmak i¢in Oncelikle filmde gdosterilen
kahramanlarin yolculuklarinin tarihsel ve kiiltiirel boyutlarina egilmek gerekir. Ciinkii biling disimiz1
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olusturan mitsel hikayeler ve onlarin popiilerlesmis imgeleri, bellegimizdeki ¢agrisimlarla anlasilabilir.
Gordiigiimiiz bir tabloyu ya da fotografi, filmde gegen ikonik nesnelerin arketiplesmis bir Oykiiyii
hatirlatma giiciine sahiptir.

Antik sanattaki imgelerinin ¢ogu Orta ¢ag ve Ronesans sanatinda disa vurumu tesadif degildir.
Ormnegin Orpheus figiirii Davud’u temsil icin kullamlmstir. Keza Cerberus’'u Hadesten disar
siirikleyen Herkiil tipi de Adem’i Araf'tan disar1 ¢eken Isa’yi tasvir etmek icin kullanilmigtir”
(Altunel, 2014, s.4). Batr’nin sanat eserlerine bakildiginda Yunan sanatinin etkisiyle Hiristiyan
ikonografisine ait konu ve imgelerin etkisi vardir. Hatta cagdas sanatlardan biri olan sinema sanatinin
hikayelerindeki mitolojik arketiplerin etkisini gorebilmek miimkiindiir. Antik ¢aglardan giliniimiize
kadar sanatsal gelismelerinde, ge¢mis donemlerin mitolojilerin, efsanelerin, dinsel hikayelerin,
kahramanlik hikayelerin ikonografilerinin izlerini gorebilmek miimkiindiir. Tarihsel bir ¢izgide
bakildiginda tiyatro, edebiyat ve sinemada hikayelerin ardindaki yasam bicimleri veya basarilariyla
iine kavusmus kisilerin hikayeleri mitolojik arketiplerinin birer yansimasi oldugunu séylemek
mimkiindiir.

Kisacasi sanatsal ¢alismalara yansiyan hikayeler gegmisten gelen kahramanlik hikayelerinin kolektif
bilingdisina yerlesmekte ve sanat¢inin kullandigi dilin dogal bir pargasi haline gelmektedir. Jung
“bilingdisin1 anlayarak kendimizi onun egemenliginden kurtarabiliriz” demistir. Ancak giiniimiizde
popliler sinema ge¢misin mitlerinden beslenerek bilingdigimizi etkilemeye devam etmektedir. Birgok
filmin arketipinde ge¢misten gelen kahramanlik hikayeleri bunun en iyi 6rneklerini olusturmaktadir.
Joseph Campbell’in (2010) Kahramanin Sonsuz Yolculugu eserinde, mit ve destanlarin evrimsel
cizgisine dikkat cekerek, gecmisten gelen mit ve destanlarin toplumun kozmolojik ruhsal diinyasinin
arketiplerine dikkat ¢ekmeye c¢alismistir. Campbell (2010), kahramanlik mitlerindeki tek tip kaliba
dikkat cekmeye calismistir. Aslinda Campbell’in eserinde kahramanin yolculuguna yonelik tasavvuru
sinema filmlerdeki kahramanin yolculugunun bir 6rnegidir. Kitapta; kahramanin yola ¢ikisi, erginme
ve doniisii, filmlerin 6ykii yapisindaki karakterlerin yolculuguna denk diismektedir. Buradan hareketle
tarihteki mitolojik dykiilerin yapisina en ¢ok benzeyen sanat sinemadir.

Endiistriyel sinema, ikonlar1 kullanirken geg¢mis donem mitolojilere basvurur ve onlar1 yeni
karakterlerle tekrar canlandirir. Ornegin Bati kiiltiirel mitolojik hikayeleri anlatan Herkiil ya da
Samson gibi tarihsel arketipler, sinemada Siipermen, Betman gibi karakterlerde karsilik bulmustur.
Mitolojide belirli isimlerle anlatilan yigitlik, cesaret, ask Oykiileri, efsaneler, iyi-kotii arasindan
bitmeyen savas sinemanin ilgilendigi ve izleyicinin talep ettigi kahramanlar1 sunmaktadir. Bu ezilen
halklarin siirekli gelecek bir Mesih anlayist ile ayn1 diizlemde bulusmaktadir.

Gegmis tarih mitlerinden esinlenen sinema endiistrisi 20. yiizyilin 6zellikle ikinci yarisindan sonra
diinya {iizerinde de fantastik sinema, ¢izgi roman, Oykiiler yoluyla yasanabilecegi, insanlara
gosterilmeye ve kabul ettirilmeye calisilmistir. Son yillarda ¢ekilen Truva (Troy, 2004, yén. Wolfgang
Petersen), Miswr Tanrilart (Gods of Egypt, 2016 yon. Alex Proyas) Titanlarin Savagsi (Clash of Titans,
2010, yon. Louis Leterrier), Titanlarin O"fkesi (Wrath of Titans, 2012, yon. Jonathan Liebesman),
Herkiil: Ozgiirliik Savas¢isi (Hercules, 2014, yon. Brett Ratner), Nuh: Biiyiik Tufan (Noah, 2014, yon.
Darren Aronofsky) gibi mitolojik filmlerle eril kahraman, cesur, yigit fedakar ve beyaz insanin
ideallestirilmesi vardir. Ote yandan bu filmlerle gegmis donem mitlerin ve ikonlasan hikdye ve
kahramanlarin giiniimiize tagimnmas1 sdz konusudur. Ornegin, Kutsal Geyigin Oliimii (yon. Yorgos
Lanthimos, 2017) filmi, Homeros’un yazdig1 /lyada Destani’ndaki Kral Agamemnon 'un hikdyesinden
yola ¢ikmaktadir. Bu filmde Kral Agamemnon un trajedisini giincel versiyonu islenmektedir (Tiiysiiz,
2019). Mitolojik kahramanlarin ilkel donemdeki popiilerligi, gliniimiiziin toplumu icin halen belirli
davranis modelleri sundugu sdylenebilir.

Bu ve bunlarn tirevi filmler ge¢mis mitsel ikonlar1 kullanirken geg¢mis kahramanlarin yeni
goriiniimleriyle yildizlar yaratmaktadir. Boylece gecmis idealize edilirken yeni yildiz oyunculara,
kurtarict Mesih goriiniimii kazandirilmaktadir. Hagli seferlerinde Kutsal Kase’yi ya da Hz. Isa’nin
carmiha gerildigi haci elde etme ugruna yapilan seferlerin yerini 20. yilizyilin son ¢eyreginde markalar
ve yildizlar almaktadir. Marilyn Monroe, Tom Cruise, Brad Pitt, Leonardo DiCaprio, Elvis Presley,
The Beatles, Diego Armando Maradona gibi sinema, miizik ve spor alanlarinda taninan kisileri
endiistriyel sinemanin yeni ikna eden ikonlaridir.

Popiiler Sinemada ikonografinin Kullanim: Bat1 Sinemasinda Tiir ve ikon fliskisi

“Hall’a gore kiiresel kitle kiiltiirii daima Bati merkezlidir” (Yurderi ve Takimci, 2014:2). Bugiin
ikonlara bakildiginda Bati tarafindan tiretildigi goriilebilir. Batt hem birtakim mitolojik dykiilerin ¢ikis
noktasidir hem de dykiilerin gorsel olusumunun kaynagidir. Bati’nin teknolojisi, sermayesi ve akliyla
iiretilen yeni ikonlar, giiniimiiz toplumlarin gorsel yasaminda 6nemli yer kaplamaktadir. Bu yeni
ikonlarin anlami ve yapisi gittikce degismis ve ticari bir goriiniim kazanmustir. Popiiler ikonlarin kiiltiir
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endiistrisinin bir parcasi haline gelen yapisi ve anlaminin temelinde Amerika'nin teknolojik gelisimi ve
kiiltiirel yagami vardir. Amerikan popiiler kiiltlir ikonlari, insanlarin haz ve tiikketim arzularina yonelik
iretilmekte ve kitle iletisim araglari ile yayginlagtirilmaktadir.

Popiiler kiiltiir, ikon tiiketiminin kiiresel dlgekte birinci yayginlastirici gii¢ televizyon programlaridir
ve ikincisi de sinema filmleridir. Amerikan ideolojisinin birincil amaci evrensel gorsel bir tiiketim
dilini olusturmaktir. Bu gorsel tiikketim dilini yayginlastirmak i¢inde nesneleri ikonlastirmaktadir.
Amerikan ideolojisi biitiin gorsel sunumlarinin igeriklerine yerlestirilmekte ve tiikketimin
yayginlagtirilmast i¢in her tiirlii 6ykiisel motivasyonu arttirmaktadir. Bu gorsel motivasyonun iiretici
gorsel dili ikonlardir. Amerikan kiiltiir endiistrisi, ikonlar1 arzu nesnesi haline getirmek igin gorsel
birtakim sunumlar yapmakta ve dramatik birtakim Oykiiler anlatarak tiiketim ikonlari
yayginlagtirmaktadir.

“Ikonografi, tiir incelemelerinde basit gorsel imgelemin dtesinde bir seylere gonderme yapmaktadir”
(Abisel, 1999, s.62). Belirli bir tiire ait filmlerde “tekrarlanan kaliplar, tiirti 6teki filmlerden gorsel
olarak ayirt eden, onlar1 asil olarak tanimlayan, tiiriin goriintiisel gdstergeleri yani ikonografisidir”
(Glichan, 1999, s.126). Bat1 sinemasinda ikonlar iki tiirlii kullanilmaktadir. Bunlardan birincisi daha
¢ok Avrupa sanat sinemasinda ikonlarin kullanimi, ikincisi de Amerikan popiiler ticari sinemanin
olusturdugu ve kullandig: ticari ikonlardir. Amerikan popiiler sinemasinin ikonlar1 daha ¢ok sinema
tirleriyle birlikte varligini siirdiirmektedir. Amerikan tiirsel sinemasinin anlayisi goérsel hazzi 6n
planda tutmakta ve tiilketim odakli gorsel ikonlar1 one cikaran filmler yapmaktadir. Amerikan bu
filmlerle kapitalist hegemonyasin1 pekistirmek, ticari ikonlar iireterek diinyanin her yerine satisini
gerceklestirmektedir. Ticari popiiler sinemadaki ticari kaygi sanat sinemasinda yoktur.

Sanat filmlerinde kullanilan ikonlarda genelde hayatin anlamina yonelik ruhsal bir arayisin izleri
vardir. Sanat filmlerinin dingil yapisi, siirekli bir arayisin i¢cinde olmasi, gegmis ve gelecekle ilgili
toplumun sahip oldugu ikonlarin elestirisini yapmaktadir. Godard, Truffuat, Bergman, Akira
Kurosawa, Michelangelo Antonioni, Tarkovsky, Lars Von Trier gibi yonetmenler toplumun geleneksel
ve popliler yasamin elestirisine dayanan filmler yapmaktadirlar. Bu yonetmenler, hem ikonlar1 kullanir
hemde bazi ikonlarm elestirisini yapar. Ornegin Ingmar Bergman varoluscu bir anlayisla Hristiyan
ikonalarmin sorgulamasini yaparken Tarkovsky’inin filmlerinde ise hayatin anlami ve tanrisal 6ze
yonelik siirekli bir hakikat arayis1 vardir. ikonalar Tarkovski sinemasinda gériintiide kilit dneme
sahiptir. Tiim filmlerinde ikonalar1 veya kopyalarimi gérebilmek miimkiindiir (Ahmedi, 2016, s.152).
Tarkovski’nin filmlerinde kutsal ikonlar1 hakikat arayisinin sonucunda bir sirrin tecellisi vardir.
Tarkovski’nin filmlerinde agik dini ikonlari ¢ogu zaman bulmak imkansizdir. Onun igin cansiz
varliklarin kameraya yansima bicimlerine bakmak gerekir. Tarkovski, Kurban filminin finalinde Hz.
[sa’nin bedenine génderme yapan aga¢ sahnesinin anlatimi gizlenmis ikonik bir anlatimdir.
Tarkovski’nin filmlerinde tabiatin 6znel goriintiisii ideal bir ahlaka mutabik bir sekilde estetige
doniistiiriilmektedir. Genel olarak bakildiginda Tarkovski’nin filmlerinde kullandigi ikonlar ticari
kaygilarin disinda ikonlarin 6zline yonelik bir arayis vardir. Tarkovski ile yapilan bir roportajda su
climlelerle sinemadaki arayis1 6zetlemektedir:

“Tanrisiz sanata inanmiyorum. Sanatin varolus sebebi bir duadir, insanlar Tanri'va ne kadar
yaklastirilirsa, o kadar iyi olur. Yaratihsin sirrt burada yatiyor. Insan dua etmek icin bir ikonanin
ontine ¢oktiigiinde, Tanri'va duydugu sevgiyi ifade edecek dogru kelimeleri bulur, ama bu sozler gizli
kalw, swr olarak kalir. Bir sanat¢i da dogru karakterler, hikayeler buldugunda dua etmis gibi olur.
Yaratirken Tanri'yvla sohbete dalar ve dogru kelimeleri bulur. Yaratilisin sirri buradan gelir. Bu
noktada sanat bir armagana doniisiir” (Cosse, 2009, s.212).

Tarkovski’nin sanat sinemasini, diger biitiin sanat formlarindan farkli kilan yonii, kelimenin tam
anlamiyla zamanin akisini yakalamasidir. Tarkovski siirsel sinemasiyla zamanin ruhunu yakalamis,
yasamin, hakikatin, gercekligin ve varligin gergek varolusun sorgulamasini yapmistir. Bergman ise
varolusun 6ziine dair sorgulama yaparak, hakikatin gercek varli§ina yonelir. Bu ve bunlar gibi sanat
filmlerini ¢eken ydnetmenler ikonlarin elestirisini yaparken, Oziine ydnelik bir anlam arayisina
girmiglerdir. Dolayisiyla sanat filmlerindeki 6zsel okumayi dogru yapmak i¢in belirli bir kiiltiirel
birikim ve cabaya gereksinim vardir. Sanat sinemasi ikonlar1 ¢ogu zaman dogrudan vermez. Farkl
imgelerle izleyicinin bunlar1 kesfedip anlamini kavramasini bekler. Bundan dolay1 sanat sinemasi
ikonlarin gizliligi ve izleyiciyi anlamasi i¢in zorlayarak, popiiler ticari sinemadan ayrisir. Popiiler
ticari sinema izleyicinin diisiinmesine miisaade etmeyerek, bilindik sembolik anlatimlarla izleyiciye
istedigi mutlu sonu vermektedir. Sanat filmlerinde yonetmen 0&zgiir oldugu igin izleyeninde
Ozglirlesmesini talep etmektedir.

“Sinemada ikonik gostergeyi yaratan yonetmen, tabloyu yaratan ressam gibi 0zgiirdiir; dogaya bagl
kalmaz ama yarattig1 ikonik gosterge, nesne olmasa da, nesnenin o6zelliklerini tasir” (Buker, 1985:90).
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Ornegin Godard filmleri dogaglama bir anlatimla kurgulamakta ve imgesel bir anlatim
olusturmaktadir. Sinema genel olarak imgelerden olusmakta ve gorsel imgelerin zincirlenmelerini
kesfeden bir sanat olarak degerlendirilir (Renciere, 2016, s.120). Sinemadaki gorsel imgeler Godard’in
sade ve yalin diline yansimistir. Godard tarzi “modern” duyular ikon-imaj giiciine sahip paradoksal bir
yap1 icinde anlatim olusturmaktadir (Gonen, 2008:1). Godard’in filmlerinde, Brecht’i hatirlatan bir
anlatim vardir. Ayni lirizme, ayn1 paradoksal egilime sahip, film ¢aligmalari etkili bir bigimde ¢elisen
ve teoriklestirme kapasitesini tasimaktadir. A Bout de Souffle (Serseri Asiklar, 1960) filminde Fransiz
Yeni Dalga hareketinin en popiiler oyuncularindan biri olan Jean-Paul Belmondo sa¢ kesimi ile ikonik
hale gelmistir. Godard’in ticari popiiler sinemanin disinda olusturdugu anlam yaratma cabasina
ragmen, oyuncularin stilleri donemin genclik ¢evrelerinde uygulanan birer modaya doniisebilmistir.
Bu popiiler moda ikonu olma sinemanin ruhunda vardir. Jean-Luc Godard’in bakis acist yaratici
sinema dilinin olusumunda etkili oldugu sdylenebilir. Godard, kendi sinemasal anlatimiyla 6nceki
sinema bakis agilarindan farkli ve benzersiz bir anlatim elde etmistir. Godard geleneksel kurallari
yikarak, gosterge acisindan 6zgiin bir ikonik anlatim elde ettigi sdylenebilir. Burada sanat filmleri ve
sanat filmleri yapanlar i¢in durumun daha genis 6zetini sunmak miimkiindiir.

Sanat filmlerinin aksine popiiler sinema tiirleri, ticari sinemanin kullandig1 ikonlarla daha ¢ok diinyevi
ve gilindelik dilin asiriliklarina, gorselliklerine yer vererek kitleleri eglendirerek kar etmeye calisir.
Bundan dolay1 popiiler sinemadaki ikonlarin daha ¢ok siddet, cinsellik, moda ve imaj {izerinden
kurularak endiistri ile paralel ilerlemektedir. Ticari ve tiir filmlerin 1950’li yillardan sonra yapilarinin
belirginlesmesiyle popiiler sinema siirekli kendi ikonlarmi olusturmus ve kullanmistir. 1980'li
yillarindan sonra kiiresel ¢apta gelisen ekonomik yapilar sinemanin da kiiresellesmesini beraberinde
getirmistir. Sinemanin olusturdugu ikonlarda kiiresellesmeyle birlikte yayginlasmaya devam etmistir.
Amerikan sinemasinin endiistriyel gelisimi ticari filmlerle belirli bir popiilerlige ulagtirmis, cok biiyiik
hasilatlar kazandirmis ve genis halk kitlelerine hitap etmeye baslamistir. Dolayistyla bu filmlerin
kullandig1 imgeler, mitler ve ikonlar da genis alanlar1 etkilemistir. The Godfather (1972), The Exorcist
(1973), Amerikan Gaffiti (1973), Jaws (1975), Star Wars (1977) Independance Day (1996) gibi
yapimlarla gorsel estetigi fazla ve ticari olarak biiyiik kazanglar saglayan filmlerdir. Bu tiirsel sinema
yeni bir bigim ve yeni popiiler ikonlar yapmaya devam etmistir. Biiyiik gelir getiren yapimlar starlar
yaratmig, dergi reklamlardaki pozlarla giindemin ana konusunu olusturmuslardir. Ticari popiiler
sinemanin kendisine ait anlat1 yapisi, basit ve tutarli hikayelerle bir anlatim olanagi sunmustur. 1970’li
yillarda popiiler film yonetmenleri “auteur ydnetmenlerin eserlerine yonelerek, organik ifadeden
“ikonografik kodlara” dogru bir doniisiim ge¢irmistir” (Bordwell, 2016:22). Boylece popiiler sinema
hem sanat filmlerin ikonlarin1 kullanmaya baslamis hemde tiir sinemasina ait ikonlar1 giiclendirmeye
devam etmistir.

Popiiler sinema tiirlerinin genel 6zelliklerine bakildiginda tiirleri belirleyen seylerin ikonlar oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla Bati sinemasinda tiir tanimlamalar1 belirli ikonlardan hareketle
yapilmaktadir. Western, korku, fantastik, miizikal ya da sinemada baska tiirler olsun artik onlar i¢in
ikonlar vardir. Bu ikonlarla tiir sinemasini anlamlandirilmakta ya da filmleri izlenirken ona gore belirli
tiiriin igine dahil etmektedir. Popiiler Amerikan sinemasi genel yapisi agisindan ikonik birer gdstergeye
doniisen bu yapisal 6zelliklerin biitiiniidiir. Poptiler tiirde kullanilan ikonlar tiirle birlikte ikonik
nesnelere doniismektedir. Bu ikonik nesnelerin belirli anlam diizeyleri yaratilarak, ikonik kategoriler
olusturulmaktadir.

Sinemada kurulan ikonografi genel anlam1 kolaylastirir ve olaylarin akisini saglar. Filmdeki nesneler,
mekanlar, y1ldiz oyuncular, kostiimler vs her sey ikonik gostergelere dontisiir. Filmlerde bu goriintiisel
ikonlarn siirekli ve tekrar kullamlmasi izleyici igin bir anlam birlikteligini olusturur. Izleyici filmlerde
bu ikonlar1 gordiigiinde filmle ilgili bilgi sahibi olur. Ornegin Steven Spielberg c¢ektigi Duel
(Bela-1971) filminde kamyonu goriildiigli andan itibaren filmin gerilim ve korku unsuruna dikkat
cekilir. Bagka bir ornek verilecekse Western filmlerinde, genis bir arazide atiyla giden bir kovboyun
diisecegi tuzagi cagristirir. Filmlerde bazi karakterler belirli nesne ikonlarla 6zdeslesmistir. Gangster
filmlerinde genelde kendine 6zgii arabalar1 vardir. Otomobil gangsterin saldirganligi ile 6zdeslesmistir.
Western, filmlerinde kovboylarin sapka, ¢izmeleri, tabanca, fular vs artik olmazsa olmaz gostergelere
doniismiis, kovboylarla birlesik bir yap1 olusturmus ikonlar haline gelmistir.

Tiirsel sinema ve goriintiisel ikonlar sinemada bir¢ok olumsuzluklar1 da beraberinde getirmektedir.
Ikonlar bir tiiriin pargalarin1 ve ideolojisini olustururlar; ancak bunlarin olusumlar1 zamanla belirli bir
anlam birlikteligine dayanmaya baslar. Bu durum filmlerin belirli bir devinim i¢inde hareket etmesine
neden olmaktadir. Buda aymi tiire ait filmlerin belirli kaliplar etrafinda bir kisir dongiiye
doniistiirmekte ve kendi oOzgiinliiklerini kaybettirmektedir. Onun icin tiirsel filmlerde istenilenin
disinda bir gorselin ortaya ¢ikmasi arzu edilmez. Bu durum aslinda popiiler ticari sinemanin temel
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Ozelliklerini olusturmaktadir. Endiistriyel sinema izleyiciye belirli bir tiirsel bakis kazandirarak
beklentilerin bu yonde sekillenmesine neden olmaktadir. Bu durum sinema sanati igin fazla arzu edilen
bir durum degildir.

Metz sinema da belirlenmis ikonografiye karsi ¢ikmaktadir. “Ikonografi, Metz’e gore, nesnelerin
onceden edindikleri yan anlamlar simgesini getirmek demektir” (Giichan, 1999:130). Mekanlar,
karakterler, renkler, kostiimler belirli bir bi¢im ve igerikle olusturulmasma ve anlamlandirilmasina
neden olmaktadir. Bir giysi ya da bir makyaj karakterin kimligi, kisiligi hakkinda bilgi verir. Vampir
denildiginde akla gelen ilk sey 6ne cikmis keskin iki dis ve kan emicilerdir. Filmlerde ikonik bir
inceleme, tiirlerin toplumsal tarih i¢inde yerinin daha iyi anlagilmasini saglamaktadir.

Ikon ve ikonografi, goriintiiniin ve ayn1 zamanda tiim filmin tiirsel niteliklerinin de incelenebilmesini
olast kilar. Popiiler sinemay1 okumak ve anlamak i¢in ikonlastirilan yapisi ve anlamlarina bakmak
gerekir. Filmler i¢in olusturulan kostiim, makyaj, sa¢, miizik ve daha bagka 6gelerle film tiirleri
kendilerine ait ikonlar1 olusturmaktadir. Donanima iliskin kodlar, tarihselligin Gtesinde yan anlamlar
da tretir, bir filmdeki kadin karakterin giysisi, saglari, makyaj1 erkeksi ya da famfatal (femme fatal)
olduguna dair bir anlam yaratmaktadir. Ornegin film noir s6z konusu oldugunda, 151k-gdlge zitlklari,
oyuncunun durusu, 15181, gorsel stili, oyunculuk tarzi gibi belirleyici etmenlerin ikonografik
6zelliklerinden bahsedilebilir.

Dolayisiyla film tiirleri ikonik okuma i¢in onemli imgeler sunmaktadir. Gangster, korku, miizikaller,
Western basta olmak iizere, fantastik ve bilim-kurgu filmleri ikonografik incelemeler igin elverisli
tirlerdir. Pek ¢ok ayrinti stilizasyonu filmin tiirlinii tanimak i¢in ortak imgeler diinyasini sunar.
Ornegin Western tiiriinde mekéan en 6nemli anlatim ikonunu olusturmaktadr.

Bir kasabada, bar mekanin dizayni, genel yapisi, kasaba meydanindaki diiello ya da idam sehpalari,
kirag topraklarda, posta arabali sahneler, dar ve genis ovalarda atlarla yiiriiylisler, tren soygunlari,
kasabalilarin bir araya geldigi kilise, genelde iyi kahramanin tutuklandigi polis karakolu, serif
rozetleri, kovboy silahlar1 belirli tarzda giyimleri (sapka, fularin, deri tozluklari, mahmuzlar1) tiirti
tanimlayan Ozellikleridir. Giyim ve kusamu ile karakterin iyi mi kotli mii oldugu da anlagilabilir.
Gogsiinde parlak yildizi tasiyan serif tiplemesi, yere tiikiiren koti kovboyu, cete iiyesi, kanun
kacagini, koyu renk giysili olanin 6nemli bir igletme, niifuz sahibi birini, giizel goriinen fahise
kahraman, kacan iyi bir kizi, askili pantolon giyen bir adamin ¢ift¢i oldugu anlasilabilir. Elbisenin en
kiigiik bir ayrintisi, rengi, stili kisinin karakterinin ikonografisinin anlagilmasi i¢in yeterlidir. Burada
daha sayilmayan onlarca ikon, Western tiiriin genel ikonografinin anlasilmasi ve tiiriin tanimlanmasini
saglamaktadir. Western ile ilgili bu ikonik gostergeler tiirsel filmler i¢in gecerlidir. Bilim-kurgu,
korku-gerilim, miizikaller ya da kara filmlere bakildiginda her tiirlin kendisine ait ikonlar1 ve
gostergeleri oldugu goriilmektedir. Ozetle her tiiriin kendisini tekrarlayan yapisi, kullandig1 ikonlar1 o
tiire aittir. Buda sinema endiistrisinin ticari yapisiyla uyumlu bir durumdur.

Popiiler Sinemada Dini Epik Filmlerin ve Karakterlerin ikonlasan Yapis

Popiiler ticari sinema kendi ikonlarini yaratmis ve bunlar1 kitlelere kabul ettirmeye caligmistir.
Boylece sinemada bir ikona endiistrisi olusturulmaya ¢alisilmigtir. Popiiler endiistriyel sinema hem
toplumun dini ikonlarim1 kullanmis hem de yeni sekiiler ikonlar olusturarak ticari yapinin
devamliligimmi saglamistir. Popiiler sinemanin endiistrilesen yapisina Ornek olarak James Bond
filmlerinin serisi verilebilir. James Bond filmlerine ikonografik agidan bakildiginda, Bond isminin
sinema endiistrisinde ikonlasan bir anlam1 vardir. Bond filmlerinde oynayan yildiz oyuncular popiiler
kiiltiir ikonuna doniistiikleri kadar markalarin da yiizli olmustur.

Gorsel 1: James Bond karakterini oynayan farkli oyuncularin gériintiisii
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Bond filmlerinde oynayan oyuncular kadar ve filmde kullanilan marka aksesuarlar1 da etkileyiciligi
arttirmaktadir. Bond karakteri “6ldiirmek icin (licence to kill) oldugu kadar, satmak icin de bir ruhsata
(licence to sell) sahip olan sofistike bir karakterdir” (Arslan ve Kose, 2010, s.293). Pahali arabalar,
saatler, yatlar, ucaklar, motorlar, mekanlar, casus ve giizel kadinlar James Bond filmlerinin olmazsa
olmaz ikonik ogeleridir. Bond filmlerindeki gorsel ikonlar her donemin ruhuna gore yeniden
tekrarlanan popiiler kiiltiir ikonlarin siirekli yenilendigi goriilmektedir. James Bond serisi, tiiketim
ideoloji agisindan da 6nemli filmlerdir. Filmlerinde belirli kaliplarla, belirli olay orgiisii icerisinde
tekrarlanan yapisiyla ikona endiistrisinin stirekliligi saglamaktadir.

Bond figiiriiniin bir popiiler kiiltiir ikonu olarak yayginlasmasimin nedeni sadece tiiketim kiiltiir
ideoloji ile agiklanamaz. Bond karakteri donemin sosyal ve politik sartlarina gore hareket eden bir
karakter olmas1 ve dénemin ideolojisini, ruhunu yansitmasi agisindan da ikonlagmistir. Bond karakteri
ortaya ¢iktig1 1960’11 yillar1, genclik hareketin, liberal 6zgiirliiklerin yasandig1 politik bir donemdir.
Dolayisiyla Bond film serisi, her déonemin siyasal ve politik, ideolojik evrenine uygun senaryolarla
sekillenmekte, kullandig1 popiiler aksesuarlarla Bond karakterinin Bati sinemasinin ikon endiistrisine
hizmet etmektedir.

1950’1i yillardan sonra Bati sinemasinda kullanilan ikonlar ya da sinemanin iginde iiretilen popiiler
kiiltiir ikonlarina bakildiginda hem eglence icin iiretilmekte hem de tiikketime bir ideoloji katarak
dénemin sosyal-politik sartlarini yansitmaktadir. Bu anlamda Bond film serisi donemin ideolojileriyle
olan uyumu popiiler ticari sinemanin politik anlayisina denk diismektedir. Ote yandan Bond
filmlerinin popiilerlesmesinde kullanilan yildiz oyuncularinin da énemli bir etkisi vardir. Amerikan
sinemas1 yildizlar ikonlagtirarak ikona endiistrisinin siirekliligini saglamaktadir.

Sinemadaki ikonlar1 sadece Amerikan ve Bati sinemasi ile 6zdeslestirmek eksik bir saptama olur.
Ornegin dinsel epik bir film olan Cagr1 (Yon. Moustapha Akkad) filmi Hz. Muhammed ikonografisini
kullanamadiklar i¢in filmde ikonografik bir yiiz olarak 6n plana Hz. Hamza karakteriyle Anthony
Quinn c¢ikmistir. Filmdeki Hamza karakteri izleyenlerin zihninde Hz. Hamza’nin imgesine
donligmiistiir. Burada artik Hz. Hamza Anthony Quinn goriintiisiiyle O6zdeslesen bir ikona
doniismiistiir. Cagr1 filminin 6ncesi ve sonrasinda da bir¢ok filmde Hz. Hamza’y1 canlandiran birtakim
aktorler olmustur. Ancak higbir yildiz oyuncu Anthony Quinn kadar Hz. Hamza ikonunun temsiline
doniismemistir. Sonug olarak Islami sinemada tek ve gercek ikonik temsil Anthony Quinn’in
canlandirdig1 Hz. Hamza karakteri olmustur. Bunun nedeni filmin basarili olmasi ve karakterin kisileri
etkileme giicii ile iliskilidir.

Islamiyet’in Hz. Peygamberle ilgili ikonunun kullaniminin yasak olmasindan dolay1 peygamberin
ikonu kullanilmamistir. Ancak Bati sinemasinda boyle bir dinsel yasak delindigi icin Hz. Isa basta
olmak iizere biitiin peygamberlerin ikonlarmi birer yildiz oyuncu canlandirmistir. Bati endiistriyel
sinemasinda 6nemli olan kari maksimize etmek oldugu i¢in kutsal mitolojiler sinema teknikleri
araciligryla etkileyici kullanilarak ikona endiistrisi olusturmustur.

Dini epik anlatimlarla ikonlagsan filmlere bakildiginda Pier Paolo Pasolini’nin filmi 7he Gospel
According to St. Matthew (Aziz Matyas’a Gore Incil, 1964) filmi Hz. Isa’nin ikonografisinin anlatimin
yaninda daha ¢ok konusan Isa karakterine yer verilmis, yani sdylem agirlikli bir anlatimla dini epik bir
film olmustur. The Robe (Henry Koster, 1953) filmi, dogrudan Isa’nin ikonografisine odaklanmamustir.
Filmde Hz. Isa’nin ¢carmiha geren bir subayin Hristiyanliga gecisi anlatilmaktadir. Peygamber tarihli
ikonografik anlatimlarin bircogu dogrudan kutsal kitaplardaki ikonografilerden hareketle
anlatilmamaktadir. Ornegin Hz. Isa’nin klasik biyografisi disinda anlatilan King of Kings (Nicholas
Ray, 1961) filmi dini epik denemesiyle Hz. Isa’min bilinen ikonografilerin digma ¢ikmustir. Mel
Gibson’un “The Passion of the Christ (Tutku: Isa Mesih’in Cilesi, 2004) ¢ektigi film Hz. Isa’nmn son
12 saatine odaklanmaktadir. Filmde Huristiyanlikla ilgili birgok ikon kullanilmaktadir. Ote yandan
filmde Mecdelli Meryem roliinii Monica Bellucci canlandirmisti. Monica Bellucci Mecdelli
Meryem’in ikonuna doniismiistiir.

Martin Scorsese imzali The Last Temptation of Christ (Giinaha Son Cagri, 1988) filmi klasik Isa’nin
ikonografisi disinda yeni bir anlatim denemistir. Filmde Hz. Isa daha ¢ok giinahkar ve insani boyutlari
iizerinde durmustur. Giinaha Son Cagri, klasik Hz. Isa’min ikonografi anlatimlarin disina ¢ikan,
elestirel ve sanatsal bir incelik kazanmistir. Bir kitap uyarlamasi olan The Greatest Story Ever Told
(Anlatilmis En Biiyiik Hikdaye, Yon. George Stevens, 1965) filmi, Lazarus’u hayata dondiiriilmesi
anlatilmaktadir. Bu filmlerde genelde isa’nin kendi yasamimin ikonografileri anlatilmaktadir. Isa’nin
anlatimlarim1 merkeze alan bu filmlerde Ha¢ ve Veronika’nin mendili énemli ikon olarak sinema
tarihindeki yerini korumustur. isa odakli bu ikonlar hem ticari popiiler sinemanin hem de sanat
sinemasinin anlatimimin énemli ikonlarini olusturmaktadir. Endiistriyel sinemanin sik sik bagvurdugu
peygamberlerin mitolojik seriivenlerini kullanarak sinemada epik dinsel bir ikonografi yaratiimaya

PROCEEDINGS BOOK 59



10th INTERNATIONAL “COMMUNICATION IN THE NEW WORLD” CONGRESS

caligilmistir. Dini epik filmlerin anlatilarinda 6nemli olan izleyenin imanin1 kurtarmak ya da kisiyi
kutsal bir arinma duygusu i¢ine sokmak degildir. Bu filmlerin amaci, toplumsal geleneksel yargilarin
siirekliligini ve endiistriyel sinemanin devamliligini saglamaktir.

Hz.Isa’nin Incil’deki ikonografisi disinda Tevrat’taki hikayelerinin sinemaya yansimalarini gorebilmek
miimkiindiir. Cecil B. DeMile’in imzastyla 1956 yilinda tekrar ¢ekilen, The Ten Commandments (On
Emir) filmi Hz. Musa’nin Tevrat ve Incil’deki hikayesinden hareketle anlatilmistir. Charlton Heston,
Hz. Musa’nin karakter ikonu haline gelmistir. Dini epik tiirdeki bu film, gd¢ hikayesinin Incil’de
gecen sahneleri canlandirilmaktadir. Ridley Scott’un yonetmenligi yaptigr Exodus: Tanri ve Krallar
(Exodus.: Gods and Kings) filmi Hz. Musa ve firavun Ramses arasindaki tarihsel mitolojiyi farkli bir
bakis agisiyla anlatmaktadir.

Kutsal kitaplardaki ikonografi ile birebir ortlisen ve biiylik bir biit¢eyle ¢ekilen bir filmde The Bible:
In the Beginning (Incil: Baslangicta, John Huston, 1966) filmidir. Hz.Adem’in ve Hz. Havva’nin
yaratiliglari, iyiligin ve kotiiliiglin anlatilmasi, agactan yasak meyvenin yenilmesi, Cennetten kovulus,
Habil ve Kabil’in hikayesi, Nuh’un Gemisi, Tufan, Hz.Ibrahim, Sodom ve Gomorra ve Ishak’mn
kurban edilisi gibi peygamberler tarihi ikonografileri anlatilmaktadir. Film Incil’in ilk 22 hikayesini
anlatmaktadir. Bati popiiler sinemas1 dini epik filmlerinin neredeyse tamaminda ticari sinemanin
kliselerini kullanarak izleyicinin beklentilerini karsilayacak sekilde ¢ekildigi goriilmektedir. Onun icin
kutsal ikonlar1 konu eden filmler insanlar1 rahatsiz eden bir sonla bitmez. Izleyiciler filmin bitisinde
katharsis (temizlenme/temizleme, paklagsma) yasayarak ruhsal bir rahatlama yasarlar.

Kiiltiir Endiistrisinin Moda ikonuna Déniisen Sanatci ve Yildizlar

Bati miizigi ve filmlerine bakildiginda, miizikte popiiler sanat¢ilara, sinemada yildiz sistemine
dayanan ve gorselligi one cikarilan popiiler kiiltiire dayali ikonik bir anlatim vardir. Miizikte ve
sinemada belli bir doneme damgasin1 vurmus isimler, ikoniklesen stilleri, tarzi ve tavirlartyla 20.
yiizyilla birlikte popiiler hale gelmekte ve yeni ikonlar yaratarak devam etmektedir. Popiiler kiiltiiriin
oncii isimlerinden, tarihine yon veren {nliilere favori pop ikonlari; miizige damgasini vuran popun
kraligesi olarak kabul edilen Madonna, miizigi, stilize edilmis danslar1 ve sahne kostiimleriyle kiilt bir
pop ikonu haline gelen Michael Jackson, komedi alaninda popiiler ikona doniisen Jim Carrey, aktris
ve model, kendine ait stil ve tarziyla moda olan sahnelerin kraligesi olarak kabul edilen Marilyn
Monroe, Liibnan’da miizikleri ve yiizii ile ikonlasan Feyruz ve daha burada sayilamayacak onlarca
popiiler iinlii kendilerine ait 6zellikleriyle ikonlasmiglardir. Popiiler sinema ve popiiler miizik; tarzi,
stilli ve imajlariyla siirekli yeni ikonlar iireterek, genis bir tiikketim kiiltiiri olusturmaktadir. Pop
yildizlari, sinema sanatcilari, belirli tarz miizikler evrensel popiiler kimlik {ireticileri haline gelmekte
ve siirekli yenilenen yapisi ile kitleleri etkileyen moda ikonlarma doniismektedirler.  Ikonlar
giiniimiizde genellikle bir kimlik vaadiyle ortaya ¢ikmaktadir. Ticari sinemada yildizlar ikonlagtirilir
ve bunlarin araciligiyla bireye tiiketici bir kimlik kazandirilmaya calisilir.

Sinemanin popiiler seviyeye ulastig1r 1950’lerden sonra sinema yildizlari ayni zamanda markalarinda
yildiz ikonlar1 haline gelmistir. Marilyn Monroe, Elizabeth Taylor, Ava Gardner, Rita Hayworth, Grace
Kelly ve Audrey Hepburn gibi sinema oyuncular1 donemin en énemli moda/marka ikonlar1 olmuslardir.
Dior gece elbiseleri, straplez, sirt dekolteli, boyundan askili elbiseleri, ince beli vurgulayan kabarik
etekleri, iist sinif kadinlarin Hollywood yapimlarindan etkilenerek takip ettikleri moda dogmustur.
Marilyn Monroe 1950°1i yillarin endiistriyel sinemanin en 6nemli moda ikonu haline gelmis ve
dénemin ruhunu temsil eden yildiz kisisi olmustur. Marilyn’nin giizelligi, modaya olan yatkinligi,
gelecekle ilgili vizyonu donemin moda akimlarina ve ticari tarzlara ilham kaynagi olmustur. “The
Seven Year Itch” filminin metro havalandirmasi sahnesinde giydigi beyaz ikonik elbise 1955°ten beri
her ilkbahar taklit edilmektedir. Marilyn Monroe dénemin birgok magazin dergilerini siisleyen ikonu
haline gelmistir. 2011 ’de “My Week with Marilyn” (Yon:Simon Curtis) filminin vizyona girisi ile ayni
donemde The New York Post “Marilyn Gibi Giyinmek” baglikli iki sayfalik yazisinda, Marilyn’in
giyim tarzin1 gosteren fotograflarla, Marilyn’in moda alanindaki ikonik popiilerligini giincellemistir.
Marilyn tiim zamanlarin stil ikonuna doniisen kendi zamaninin 6tesinde tasarimci bir kiz olmustur.
Kendi zamaninda moda diinyasina ilham vermistir. Yildiz sistemiyle Hollywood popiiler sinemast,
popliler yildizlarin stillerini ve moda anlayisini tiiketim odakli birer ikona dontistiirmiistiir.

Sinema disinda popiiler kiiltiir ikonlar1 miizikte de etkileyici bir sekilde one ¢ikmislardir. Amerikan
popiiler kiiltiir miizik endiistrisinin ikonik kigisi “Michael Jackson”dir. Michael Jackson in kendine ait
ten rengi, sahnede gosterdigi performans, kendine 6zgii danslari, nétrlesen cinsel kimligi ile kendinden
sonra gelenlere ilham kaynag1 olmustur. Michael Jackson, stereotiplesmis siyah erkegin yagamindan
uzak bir goriiniim sergilemistir. Hayvani bedensel ve cinsel giiciine kars1 Jackson’in bedeni kirilgan ve
cinsiyetsiz bir gorlinlime sahiptir. Siyahi kimligin heteronormatif anlamda hi¢ var olmamis bir
kimliktir. Michael Jackson goriiniimii ve kimligiyle melezdir. Amerikan riiyasinin da gerceklesmis hali
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olarak, Jackson, popiiler ve politik olanin birbirini iirettiginin ve gili¢lendirdiginin gostergesidir. Hem
kendi bedeniyle insa ettigi kimlik, sahne danslar1 ve sarkilar1 onu popiiler bir ikona doniistiirmiistiir.
Bat1 ornekleri disinda, Arap diinyasinda da yaptigi miizikler ve ikonlasan yiizii ile “Feyruz” &ne
cikmaktadir. Feyruz, basta Liibnan olmak iizere Arap diinyasinin kadinlarinin sesi haline gelen ve Arap
cografyasini temsil eden bir ikona doniigmiistiir. Feyruz, kendi doneminde sdyledigi sarkilarla en
bliylik Arap divasi haline gelmistir. Feyruz’un sarkilari, Bati miizigini de i¢ine alarak olusturmus ve
Libnan'in i¢ savasinda iilkenin umut sembolii haline gelmistir. Feyruz’un sarkici olarak
ikonlagsmasinin nedeni, iilkede insanlarin hem derin bir kimlik hem de 6zgiirliik arayisinin oldugu bir
doneme denk gelmesidir. Boylelikle Feyruz’un sarkilari, Liibnan’1, din ve mezhep farkliliklarmi bir
kenara birakarak, tek bir ulus olduklarini, Liibnan’in dogal giizelliklerini 6ne c¢ikararak, farkli bir
kimlikte birlesmelerin oniinii agmistir. Feyruz’un icra ettigi sarkilar donemin ruhunu yansitan
imgesine doniismiistiir.

Yukaridaki ornekleri daha fazla ¢ogaltmak miimkiindiir. Ancak genel olarak su sekilde bir 6zet
yapmak miimkiindiir. Moderniteden postmoderniteye gecisin yasandigr son yillarda ikonlarin
geleneksel anlamlart degismis ve glinlin ticari anlayisin1 yansitan popiiler kiiltiir ikonlarina
doniismiistiir. Ikonlarin kullanimi yaygimlastirmak igin gorsel imajlarla, markalarin kullanimi
yayginlastirilacak, yeni hikayeler olusturulmaktir.

Popiiler Kiiltiir ikonlarinin Marka ve imaj Retorigi ile Degisen Yapisi

Eski c¢aglardan beri birtakim sembol ve simgeler insanlar1 etkilemistir. Hatta giliclii imgelerin bazi
simge/sembollerle ifade edilmesi bunlar1 birer toteme doniistiirmiistiir. Cagimizda da belli gorsel
imajlarin ortaya ¢ikmasi ve markalarin toplumsal alanda kiiltiirel birer ikona doniismesi, sembollerin
insanlar1 nasil derinden etkilediginin eski ve yeni 6rneklerini gorebilmek miimkiindiir. Toplumlar tarih
boyunca sahip olduklar1 kutsallari, degerleri ve diisiinceleri temsil eden ikonik sembolleri
rakiplerinden ayrismak i¢in farkl isaret, simge ve ikonlara bagvurmuslardir. Ancak bu anlayis modern
donemde degismeye baslamistir. Gegmisten gelen simge, sembol, isaret ve ikonlar giiniimiizde yerini
amblem ve logolara yansiyan markalara birakmistir. Kiiresel diinyada diinyevi anlamlariyla biitiinlesen
ve belirli anlamlari ifade eden ikonlasan markalar s6z konusudur. Ikonlasan markalasan Mercedes,
BMW, Nike, Adidas gibi cansiz seyler olabilecegi gibi, gegmisten giiniimiize gelen ve belirli toplumsal
anlamlarla biitiinlesen gercek kisilerden de olusabilmektedir. Ornegin Siipermen, Betmen, Rambo, Che
Guevara, Nelson Mandela; hepsi birer kiiltiir ikonudur. Kiiltiir ikonlar1 bir nesne ya da kisi olabilecegi
gibi herhangi bir kurumda olabilir. Oxford, Harward gibi tiniversiteler, Greenpeace gibi sivil toplum
kuruluslari, ya da Paris Ozgiirliik Amt: gibi mekanlar da birer kiiltiir ikonlar1 olarak kabul edilebilir.
Bu ikonlarin geg¢mis tarihsel mitlerle baglantis1 vardir ve bu markalara sahip olmak ya da bu
markalarin i¢inde yasamak kisilere belirli bir kimlik olanag1 sunmaktadir.

Markalar, tiiketicilerin duygularina, hazlarina ve ruhlarina hitap etmektedir. Ikonlasan markalar,
kisilerin arzularim1 harekete gecirerek, sahip olmak istedikleri kimlikleri elde etmelerinde etkili
olabilmektedir. Boylece ikonik markalar tiiketenler ile tiikettikleri marka ikonlar1 arasinda kopmaz bir
bag kurulmaktadir. Mesela Harley Davidson marka bir motosiklete binmek ya da Prada marka bir
gomlek giymek, Starbucks da kahve i¢gmek, bunlar1 sadece igmek, giymek ya da binmek olmadigi
sOylenebilir. Bunlarla birlikte belirli bir yasam standardina sahip olmak, haz almak ve yasamin eksik
kalan yanlarin1 tamamlamak anlamina gelmektedir. Bu ikonlarin ge¢misten giiniimiize degisen
anlamlariyla iligkili bir durumdur.

Ikon markalar tiiketicisine faydadan da 6te pek ¢ok vaat sunmaktadir. Tiiketiciler markalari tiiketerek
birtakim ikonik anlamlara da sahip olurlar. Boylece kisiler bu ikonik markalarla “sinifsal kimliklerini
yeniden iiretmeyi basarmis olurlar” (Duman, 2014, s.104). Duman’a gore marka, bireyin sosyal
statiisii ve yas1 gibi smiflarin belirlenmesinde de son derece etkili ve ayirict bir 6zellige sahiptir.
Glinlimiiziin kutsal ikonlar1 kendi baglamindan koparilarak tiiketim toplumunun en 6nemli nesnesi
haline getirilmistir. Artik tilketim her yerdedir. Biitiin simge, sembol, ikon ve imgeler birer tiiketim
nesnesine doniistiiriilmektedir. Yeni ve kutsal olan ikonlar; tiiketilebilen, haz veren ve belirli diinyevi
konum bahseden seylere doniigmiistiir. Artik 6nemli ve degerli olan belirli bir degisim degerine sahip
olan ikonlara sahip olmaktir. Boylece ikonlar kendi baglamindan koparilarak ikonun degeri yaygin
kullanimi ve meta degerinin artmasiyla dlciilmektedir. Ozetle niceliksel deger, niteligi belirleyen tek
o0lciit haline gelmistir.

Marshal McLuhan’a gére, her ¢ag ve kiiltiir, ikoniktir. Ikonlarin ¢aglara gore yapisini korurken anlami
degismektedir. Cagdas ikonlar, modern yasamin gostergeleri haline gelen yeni bir anlam ve iisluba
sahiptir. Bu yeni donem ikonlar, biiylik oranda kiiltiir endiistrisi tarafindan olusturulan ve yeni
anlamlar yiiklenen ikonlara doniigmiistiir. Dolayisiyla gecmiste belirli kutsallik atfedilen Hiristiyan
kilisesinin Tanr1 ve Hz.Isa’ya olan inancini pekistiren ikonlar degismistir. Bu kutsal ikonlarm yerini
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popiiler ikonlar almigtir. Popiiler ikonlar, kitleleri, modern kapitalist yasamin tislubunu, imanl1 kilmaya
calisan “laik gostergeler” olarak kabul edilebilir. Modern zamanlar geleneksel yasamin biitiin
ilkelerinden aligskanliklarindan, inanglarindan kopusu temsil etmektedir. Bir zamanlarin kutsal ikonlari,
modern yagamla birlikte markalasmis ve modanin merkezi haline gelmistir. Modernitenin moda
kavramindan tiiredigi diislintildiiglinde, gegmis zaman ikonlar artik gelecege takilmadan sadece i¢inde
bulunan an1 yiiceltmektir. Bu yeni marka ve moda ikonlari, gecmis ve gelecek tahayyiillerin disinda
yasanan ana odaklanmakta ve i¢inde bulunulan anin hikayelerine kutsal bir anlam yiliklenmektedir. Bu
yeni kutsal anlam ritiielci tilketim anlayisina dayalidir.

Her meta, kendisini iireten sistemin ideolojisini yeniden iliretmektedir. Bu ideolojik devri Baudrillard
(2010), tiiketici kiiltiir devri olarak nitelendirmektedir. John Fiske (2012) popiiler kiiltiir bir tiiketim
degil, toplumsal yapi1 icerisinde anlamlari ve hazlar1 yaratan ve onlarin dolagimini saglayan etkin,
kiiltiirel bir siire¢ oldugunu belirtir. ikonlasan markalar popiiler kiiltiir ve tiiketimle iliskilidir.
Glintimiiz ¢cagdas ikonlari, kitle toplumunun kendileriyle 6zdeslestirebilecekleri televizyon dizilerinin
karakterlerini, film yildizlarini, belli bir marka malin tiiketicisi olmakla 6zdeslesen {inliileri sunmakta,
bu kisilerin ikonlasan portreleri her yerde goriiniir hale getirilmektedir. Film yildizlari, dizi yildizlar
tiketim endiistrisinin birer nesnesi haline gelen ikonografik nesnelerdir. “Gilinlimiiz tiiketim
diinyasinda, ikonlasan markalarin tagidiklar1 fonksiyonel faydalarinin yaninda sembolik anlamlarin da
tilketicilerin satin alma kararlarinda etkisi vardir (Aydin, 2017, s.281). Markalar, sembolik anlamlarin
giiclendirmek i¢in televizyon ve sinemada ikonlasmis yildizlarin yiizleri ve bedenlerini kullanarak
izleyicide giiven olusturmakta ve bdylece izleyicinin/tiiketicinin iiriinii sahiplenmesini saglamaktadir.
Burada kiiltiir endiistrisi, popiiler dizi ve sinema ikonlar1 araciligiyla baskasinin hayatini, ikonlarin
bizimmis gibi algilatmaktadir. Boylece kitle iletisim araglariyla popiiler hale getirilen marka yildiz
oyuncular ve diger biitiin nesnelerin araci oldugu iirlinler, bireylerin satin alma giidiislinii stirekli
yenilemektedir. Bireyin, satin aldig bir {iriiniin, binlerce kisi tarafindan satin alindigini unutarak bunu
kisisellestirir. Popiiler ikonlar, “bizim sarkimiz”, “bizim artistimiz”, “bizim takimimiz” haline gelir.
Artik biitiin bu marka degerini alan ikonlardan kagmak imkansizlagsmaktadir.

SONUC ve DEGERLENDIRME

Sonug olarak yukaridaki dorneklerden hareketle endiistriyel sinema kutsal ikonlar1 ticari birer metaya
doniistiirmesinin  yan1 sira, gecmis kahramanlik ve oOzgiirlik mitlerini, yeni anlatilarla canli
tutmaktadir. Popiiler ticari sinema ucuz diizeyde filmlerle yeni markalar olusturmakta ve
markalastirilan ikonlar, kitle kiiltiirlinii gosterge sistemleri haline getirmektedir. Bircok ydniiyle
endiistriyel sinema popiiler ikonlar1 kullanarak; insanlarin seving, 1zdirap, mutluluk, aci gibi
duygularla yeni gercekligini olusturur ve kabul goriir. Bunu temel olarak, sanat yapitlarinin degisen
yapisi ve kapitalist sistem tarafindan ticari birer metaya doniistiiriilmesi ile iliskilidir.

Her ikonun mutlak anlamda bir anlami vardir. Anlami olmayan bir ikonun kitleler tarafindan
benimsenmesi, kullanilmasi miimkiin degildir. Ciinkii her bir ikon, insanlarin duygularina
seslenmekte, anilarin1 ¢agristirmaktadir. Popiiler ticari sinemada modern ikonlar1 yayginlastirmak icin
geemis donem mitolojilere basvurarak bireylerin zihinlerinde ikonlarin anlamlarini canli tutmaya
caligir. Popiiler sinemanin buradaki amaci gegmis donem mitlere ve ikonlara ¢agdas bir goriiniim
vererek endiistriyel sinemanin yapisinin devamliligin1 saglamaya calismaktir. Burada modern bir¢ok
ikonun anlamimi bilmek i¢in ge¢mis donem ikonlarin yapisini ve anlamini bilmekten gecer.
Dolayisiyla ikonlarin anlamina kavramak i¢inde ikonografi yonteminin kullanilmast énemli bir hale
gelmektedir. ikonografi yontemi agirlikli olarak resim ¢alismalarinin anlamina yénelik basvurulan bir
yontemdir. Bu yontemin sinemada ¢ok fazla kullanilmamasi sinema sanati igin bir eksikliktir. Bu
caligmada bu eksiklige dikkat cekerek bundan sonraki ¢aligmalarda ikonografi yonteminin sinemada
kullanimin yayginlagsmasina yonelik bir yol sunmaya calisilmaktadir.

Bu ¢alismada temel diizeyde ikonografi yonteminin 6n-ikonografi (betimleme) asamasindan hareketle
sanattan sinemaya kullanilan ikonlarin degisen yapisina odaklanilmustir. Tkonlarin degisen yapismin
analizi i¢in sanat ve ticari sinemadan drneklerle genel bir karsilastirmasi yapilmistir. Ayrica popiiler
ticari sinemadaki yildiz oyuncular ve sanatgilarin ikonik birer gostergeye doniistiiriilerek bir ikona
endiistrisi olusturuldugunun alt1 c¢izilmistir. Bu c¢alismanin genelinde sanattan sinemaya farkli
orneklerden hareketle ikonlarin kutsal yapidan sekiiler yapiya evrilmesinin bir izlegi olusturulmustur.
Ayrica ikonlarin degisen yapisina bagli olarak anlamlarinin da diinyevilestigi sdylenebilir.

Burada belirtilmesi gereken bir hususta; ikonografi yontemi, akademik elestirinin yan1 sira psikolojik,
tarihsel ve sosyolojik elestirilerle de yakindan iliskilidir. ikonografi yonteminde sanat eserlerinin
bicim (form) c¢ozlimlemesi yapilirken, eserin ig¢inden c¢iktigi donem, teknik kosullar, konusu ve
anlamm derinliklerine inebilmektir. ikonografi yonteminin eserlerin ¢dziimlemelerinde kullanilmasi
zengin bir bakis acis1 saglamakta ve eserin sorgulanip yorumlanmasina katki sunmaktadir.
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Kuramsal kisimda belirtildigi gibi ikonografiyi bir yontem olarak kullanmanin farkli asamalar1 vardir.
Burada ikonografi yonteminin birinci ve ikinci asamasi olan betimleme/coziimlemeye bagvurulmustur.
Bu calismada Panofsky’nin ikonlarin yorumlanmasinda kabul ettigi en iist asama olan ikonolojik
(yorumlama, sentez, birlesim) bir ¢ikarim yapilmamistir. Sinema ¢alismalarinda ikonolojinin (6zsel/
icerik/sentez/yorumlama) bir yontem olarak uygulanmaya calismasi sinema filmlerinin anlamlarinin
derinlemesine anlagilmasini saglayacaktir.

Sinema filmlerinde kullanilan ikonlarin yapilarin1 ve anlamlarint dogru yorumlamak i¢in ikonolojinin
bir yontem olarak kullanilmasina ihtiya¢ vardir. Bu ¢alismada sinemada kullanilan ikonlarin 6zsel
anlamlarina odaklanmadan genel bir betimlemesi yapilmistir. Sonug olarak bu calismada ikonlarin
genel tanimi yapilarak degisen yapisina dikkat cekilmis ve ikonografi yonteminin sinemada
kullanilmasi gerekliligi vurgulanmastir.
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ABSTRACT

Time is the most basic indicator that reveals the limitation of human life. Time is an extension of a
social and cultural perspective beyond individual perception and identification. In addition to drawing
the framework and limitations of human life practices, time also presents the despair of being a mortal
being in eternity. The effort to define and make sense of time also exhibits short-long, fast-slow,
limited-infinite contrasts in relation to the understanding of memory and destiny. Time can be
evaluated as a metric functionally developed by humans as a “moment, point and period” when it is a
means of explaining relationships, and as a “common agreement and measurement tool” as a means of
systematizing human practices. When different definitions are developed by various disciplines, the
phenomenon is subject to concrete and abstract evaluations. Time, which is considered as a kind of
social order tool, has been and is an area of interest in many fields such as psychology, sociology,
physical science, biology and mathematics. In this context, it was traced in detail how the phenomenon
of time, which has an important place in communication processes, was handled and explained by
various branches of science in the historical process, and a discussion was carried out on common and
differing points through explanations/approaches.

Keywords: Time, Communication, Physics, Mathematics, Philosophy, Definition.

INTRODUCTION

Human relations, which are essentially purposeful activities, are carried out through communication
processes; at the same time, it operates within the framework of reciprocity and consistency. The
initiation, maintenance, direction, management, control and termination of all relations of the
individual, who is a social being, depends on his ability to communicate. “... since society consists of
relations, man cannot isolate himself from society” (Krishnamurti, 1999: 22). The individual, who is
introduced to the social structure from the moment he is born and begins to take shape as a behavioral
and thinking style in this environment, has the purpose of transforming this network of relations
individually, as well as arranging his relations within the framework drawn by this structure. The
individual, who is primarily in contact with himself, reviews and evaluates all life practices, sets goals
for himself and exhibits various behaviors in order to achieve these goals. ‘Compromise’ and ‘conflict’
form the basis of the relationship with others. While communication tends to think and behave the
same/similar to those around it, it mediates partial and/or total transformation by nature. In this
framework, it exhibits a willingness to change/transform others while performing life practices. While
the developmental dynamics of human beings lie at the core of this transformation, the communication
processes that trigger the change become evident as the desire and ability to 'convince'. The
togetherness of people and their interaction in this togetherness depend on the operability of the
principles of reciprocity, competence, consistency, consensus, rarity and taste (Krogerus and
Tschippeler, 2018: 10-11). Communication requires mutual 'agreement'; the one who is competent in
this process is much more convincing and persuasive; the individual who is consistent in what he says
and acts exhibits confidence; consensus emerges within the framework of the acceptance of the
majority and the fact that others are taking the action. No matter how different an individual is from
others in terms of personality and character, no matter how much their goals in life differ from others,
life practices, forward-looking plans and studies carried out - hence the way they spend time - develop
under the influence of external factors in the context of interaction with others.

All kinds of interactions of the individual necessitate communication processes. As a matter of fact,
the goals, expectations, wishes and feelings, thoughts and opinions of individuals towards each other
are effective on these communication processes. Communication and interaction occur in certain time
and space conditions. The relationship and the communication that ensures the continuity of the
relationship consists of the 'message' and the social and vital patterns of the individual that shape the
message. “Communication is a constant exchange of messages. ... In this interaction sequence, where
a message takes place, that is, which message it comes before and which message it comes after,
affects the meaning of that message. This structure exists in every communication activity, and
individuals' identification of each other is related to this structure” (Ciiceloglu, 1997: 23). Perception,
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interpretation and giving a certain reaction to the other person, as well as the creation and transmission
of the message, are directly related to the social patterns.

The perception of time, which is one of the important determinants of communication processes,
reveals different reflections in the individual. Time is reconstructed and given meaning from person to
person and within the framework of experiences. The lifestyle of the individual, the place where he
lives, the way he perceives and makes sense of life, the way he shapes and directs his relationships
play a transformative role in the perception of time. The effort to define and make sense of time also
exhibits short-long, fast-slow, limited-infinite contrasts in relation to the understanding of memory and
destiny. Time can be evaluated as a metric that is functionally developed by humans as “the moment,
point and period when something happens” when it is a means of explaining relations, and as a
“common agreement and measurement tool” as a means of systematizing human practices. When
different definitions are developed by various disciplines, the phenomenon is subject to concrete and
abstract evaluations. Time, which is considered as a kind of social order tool, has been and is an area
of interest in many fields such as psychology, sociology, physical science, biology and mathematics. In
this context, common and differentiating points were evaluated through explanations/approaches by
tracing in detail how the phenomenon of time, which has an important place in communication
processes, was handled and explained by various branches of science in the historical process.

TIME: THE DIFINING AIM

Time, which is tried to be analyzed with human-made measurement techniques, and the way of
perception is constantly changing from person to person, within the framework of events and
phenomena, is gradually changing and gaining different meanings in the current era. It is an
uninterrupted process in the cycle of “past-today-tomorrow” (Smith, 1998: 24); “an abstract concept
that is created in the mind of the individual in the sequence of events and has no beginning and no
end” (Tutar, 2007: 19; Tengilimoglu et al., 2003: 5); “the duration of an action” (Ozgen and Dogan,
1997: 137); it is defined as “the time needed or elapsed to do a certain job” (Guven and Yesil, 2011).
Time as a means of expressing what has happened can be defined as “a point or period when
something happens” or “seconds, minutes, hours, days, years, etc. It gains meaning in human thought
as ‘the thing that can be measured by the clock’ or ‘the thing that the clock measures’ ” (Mazur, 2022:
10). Time in the Turkish Language Association’s Current Turkish Dictionary (2020); “(1) The period,
time, in which a work, an event takes place, will pass or is passing; (2) A certain part of this period,
time; (3) The appointed moment; (4) Age, season; (5) Hours and time devoted to a job or customary
for a job; (6) The period is defined as “transfer”.

Words do not fully express time. The human mind develops very different ideas about time. Most of
the philosophical treatises of the time point to Augustine. Expressing that Augustine had doubts when
describing time, “When we talk about it, we definitely understand it; When someone else talks about
it, we understand it again. So what time is it? If no one asks me this, I know; but I don’t know if I want
to explain it to the person who asks” (cited in Koktiirk, 2017: 17-18), which brings with it whether or
not we see time as a responsibility of the order. In this approach, where existence and time are
considered identical, time permeates every event in which existence is revealed within individual and
social life practices. “The relationship of the person who is dragged along with time is mostly in the
direction of measuring and using it. While this person organizes his affairs according to time and
witnesses what is going on in the outside world, he does not think about whether it is or not. There is
time and the person uses it. Perhaps the judgment that time exists is simply the design of the
individual. Maybe there is something in the outer world that does not contradict and falsify the time
design, that does not make its conceptual existence impossible, and we call it time!” (Koktiirk, 2017:
20).

Time has the feature of being an abstract concept that people define with reference to their life. This
includes what people have witnessed and observed during their lifetime. Tales was able to foretell the
eclipse of the Sun; Parmenides claimed that time contradicts reason and logic; Sensing the nature of
time, Aristotle named one of the ten types of existence as ‘time’, and argued that time is nothing but
the movement in space; Heraclitus, with the proposition ‘You cannot bathe in the same river twice’,
became the pioneer of commutative logic; According to Kant, time accepts no form; Newton, the
father of mechanics, established the motion-time relationship, calculated the acceleration of gravity,
but did not question time (Giiveng, 2000: 87). According to Heidegger (2001), in a philosophical
context, everything has its own time. In this context, everything that really exists comes and goes at
the right time. It remains for a while as time appoints it. “The basic idea of Being and Time is quite
simple: Being is time. That is, for a human being to be means to exist temporally between life and
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death. Being is time, and time is finite, that is, it ends with our death. So, if we want to understand
what it means to be a genuine human being, we need to constantly design our lives on the horizon of
our death” (cited in Critchley, 2016).

According to Isaac Newton, time flows at a constant speed, the speed of time does not change. As an
extension of scientific studies, the concept of time is interpreted in the context of space and events that
occur in space. “With Einstein’s theory of relativity, time and space became the virtual shadows of the
‘time-space’ continuum” (Giiveng, 2000: 87). In this framework, a dynamic and expanding universe
theory has taken the place of the universe view that does not change in essence, exists and will
continue to exist (Hawking, 1988: 55).

Social relations are as effective as physics and mathematics or philosophy in making sense of time.
The environment in which the individual lives, the work(s) he does, the way he does things, even his
interests and curiosities turn into an important factor on the perception of time. J. Krishnamurti, in his
book titled “On Relationship”, associates time with movement and emphasizes that the individual's
activities in his whole life are affected by each other (1999: 127): “Time means physical movement
from here to there — isn't it right? In order to travel the distance from here to there, we need time, time
in terms of hour, sun, day or year... Thought is the measure, thought is time, time is yesterday. What I
did yesterday changes what I do today, and this change will continue in a different form in the future.
The movement from the past through the present to the future is time, which can also be measured.
Urban life has made it necessary to divide time into slices and to program. “While the Industrial
Revolution that took place at the turn of the age (end of the 19th century and the beginning of the 20th
century) caused great changes in the Western world, the new conditions of the industrial age were
shaping social life and daily life was gaining a great momentum in the temporal dimension” (Bektas,
2000: 192). Time’s gaining a distinctive character, becoming an important criterion in human life, and
the willingness to plan actions have triggered the development of agreements that are accepted all over
the world, such as calendars and clocks. Clock and calendar are prominent tools in making time
measurable. In this context, time refers to the phenomenon of motion. Movement is also the most
prominent feature of living. The indicator of the movement, the prerequisite for the succession of
events, the most ‘scarce’ and ‘unique’, but also ‘limited’ resource (Bayramli, 2006: 4-5) and the time
that is tried to be explained with a relative point of view, in human life. It is a phenomenon that
expresses what has value and is not possible to accumulate.

COMMUNICATION AND HUMAN'S EFFORT TO MANAGE TIME

The individual is in ‘purposeful’ activities throughout his life. Purpose brings with it strategic
behavior. The individual is disturbed by uncertainties and constructs his life, behaviors and activities
over the obvious. Systems thinking, planning, classifying, systematizing, supervising and improving
many actions together in private and business life come to the fore. The most important factor that
comes to the fore in the planning of an individual’s behavior is ‘time’. Time and space together are the
determinants of all actions - this situation, the digitalizing world, the conduct of business over
networks and the transformation of social media into the primary communication tool in human life,
the determinant of the element of space has become questionable. For this reason, the planning of
time, in other words its management, is important in communication processes. The measurement of
time and the naming of this measurement are also shaped depending on these communication
processes. Life is essentially constructed according to the timing of nature. Simply put, the day-night
criterion plays a decisive role in the order of daily practices.

It has also become easier for the individual who has developed a time-consciousness to plan their
work. “Consciousness is the ability to experience reality, to be aware of the world inside and outside of
us. It enables us to adapt to our environment and improve our lives” (Kofman, 2010: 3). In particular,
the developing economic processes and the commercial structure have drawn the framework of the
common meaning of time. Medieval Italian merchants, who identified time with economic gain,
reflected the importance of planning time in their life practices within the framework of income
generation and pressure-based hermeneutics based on ‘death is under the pillow’.

In the beginning, the measurement of time (night watchman’s whistle, prayer call from mosque,
church bell, clocks built in city squares, etc.), which was expressed by people coming together or the
activities they performed at the same time, gained personal dimensions, especially depending on the
impositions of urban life. The meaning of the individual’s life and life practices has also been
transformed by this personalization. “Another feature that makes human consciousness unique is its
capacity for abstraction. Thanks to our intellectual faculties of understanding, judgment, and
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reasoning, we are able to transcend our concrete experiences. Thanks to the mind, we can organize the
information we need to understand and manage complex situations” (Kofman, 2010: 5).

Throughout his life, the individual acts within the framework of his goals and objectives. In his short
and long-term plans for the future, the individual does not give up his desire to be accepted and
appreciated or approved. The desire to be accepted in the environment in which he lives is
indispensable for the individual. Acceptance and appreciation play a role in increasing the motivation
of the individual. “An accepted person spends his energy and time being productive and creative. A
person who is not accepted, that is, who is judged, spends his time and energy hiding himself behind
social faces and masks. He does not have the energy to be productive and creative” (Ciiceloglu, 2002:
106). Time management is the primary goal of busy and purposeful individuals.

Socio-psychological factors can take place in front of the individual’s planning and effective use of
time, both in business life, in educational processes, and in daily life. During the planning of the life of
the individual, there are time traps that emerge from the factors based on himself, his environment,
work life and mechanical reasons. One of the factors that will enable the individual to take action in
their forward planning, who examines their personal experiences and realistically evaluates their
activism, is not relying on their memory and visualizing what they will do. Creating a timetable of the
next day, weeks, months, and even years will make it easier to rank while developing new habits, and
will allow you to quickly turn it into a life practice without worrying about doing it all at once
(Roesch, 2007: 2-5).

Considering that all business practices are technology-centered in the current century, it has become a
necessity to use technology effectively. In this context, technology turns into a time-wasting tool when
used correctly and as much as it should. A simplified, phased, planned life has become a prerequisite
for developing not only work but also rest intervals. In this context, it is important for the individual to
organize his work space at home as well as planning his journeys (Roesch, 2007: 96). A situation such
as an individual’s lack of free time is a mental state and is associated with the individual’s perception
of having ‘full’ time.

For an individual who lives his life within the framework of social practices, analyzing the perception
of time will be possible as a result of questioning how he uses time and how he should use it. “The
biggest difficulty regarding time management is to understand whether you have a problem in this
regard and to decide whether you want to solve it” (Bayramli, 2006: 18). The state of being 'tense' or
'peaceful' while planning the processes exhibits quite different characteristics from each other in terms
of the tensions that will be revealed by the work or the action that needs to be performed at that
moment (mostly in a limited or interval time frame) (Scott, 1993: 76).

CONCLUSION

Until today, time has been interpreted as an extension of the human mind and in a pattern shaped by its
practices. However, time gains meaning in an ‘infinity’, which is in contrast to the ‘finality’ of human
life that comes from being mortal. “The baby grows up, learns to walk, becomes a child, learns to
survive, gets stronger, becomes an adult, gets old and eventually dies” (Mazur, 2022: 17). However,
time continues to flow and make human life meaningful.

Urban life and the structure of technology infiltrating every moment of daily life draws attention to the
‘speed’ factor in the perception of time. This perception of speed can play a role in increasing the level
of anxiety in individuals and societies. For the individual who is constantly running around with the
anxiety of ‘catching up’, time has become a ‘fantasy’ that ‘flows’ and ‘runs out’. Although time or
moment in human life gains meaning within the framework of life practices, the use of time and the
process of conducting business are perceived as the realization of a miracle today. What lies behind
this way of thinking and behavior is the “feeling that time is something that is constantly advancing”
(Adair, 2018: 13). As a biological being, the anxiety of catching up with time, which accelerates due to
the nature of the daily life of the individual, causes him to break away from his nature and alienate
himself and his environment. Physiological body of the individual, his soul and mood often cannot
keep up with this temporal speed. In urban life practices, the individual becomes almost constantly at
war with time - and with himself -, becomes mechanized in all his activities and gradually moves away
from living the moment.

It has its own psychology at the point of making sense of time. The way time is spent has an impact on
the perception of it. “As life progresses, we realize how important time actually is. To some people,
nothing else matters; they are stingy in this regard. But for some, the concept of time outweighs. Time
seems like an eternity to an elderly patient in the hospital looking forward to going home. But for such
a person, there are only days or hours” (Adair, 2018: 15). Time, which cannot be accumulated,
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borrowed/bought, started and stopped, is primarily managed as a very important resource, primarily in
the context of individual and social-economic processes (Haynes, 1999: 3). It should be kept in mind
that time management, which is individual in essence, individual's working style, wishes and
expectations.
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OZET

Doéniigen iletisim teknolojilerinin etkisi ile her gecen giin toplumda bir¢ok sey degismekte, bireyler ve
meslek gruplart meydana gelen bu degisime uyum saglama ihtiyaci hissetmekte, bazen de bu durum
zorunluluga dontismektedir. Teknolojik alanlarda yaganan tiim degisimler habercilik alanin1 da
etkilemektedir. Ornegin internetin neredeyse her evde her telefonda yer almasi nedeni ile artik
habercilik de internete yonelmistir. Buna benzer sekilde dron teknolojileri de her gegen giin gelismekte
ve hayatimizin birer parcalar1 olmaya baglamaktadir. Dronlar, geleneksel yontemlerle elde edilmesi zor
veya imkansiz olabilecek benzersiz acilardan goriintii yakalama yetenekleri nedeniyle gazetecilikte
giderek daha popiiler hale gelmistir. Ozellikle kus bakisi ¢ekimlerde son derece etkin olan dronlar
habercilikte de sik sik kullanilmaya baglanmistir. Dronlar, yerden elde edilmesi ¢ok zor olan olaylara,
manzaralara ve binalara benzersiz bir bakis acis1 saglayarak carpict hava goriintiileri yakalayabilir.
Ayrica, insaat sahalar1 veya kirlilikten etkilenen alanlar gibi ulasilmasi zor veya tehlikeli alanlara
erismek icin dronlar kullanilabilir. Bu tiir ¢ekimler, aragtirmaci gazetecilikte suglar1 ortaya ¢ikarmak
veya kanit saglamak i¢in kullanilabilmektedir. Bunun yani sira dogal afetlerde de dronlar sik sik
kullanilmaktadir. 2023 Subat’ta yasanan biiyliik deprem felaketinde de dronlarin aktif olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Araglarin hatta insanlarin bile girmekte zorlandiklari yerlerde dronlar
sayesinde goriintli almak miimkiin olmustur. Bunu yani sira genel sehrin vaziyetini de gérmek adina
onemli bir yer almigtir. Habercilikte dronlar1 kullanirken yasal ve etik hususlar oldugunu ve
diizenlemelerin iilkeye gore degistigini not etmek onemlidir. Dron kullanan gazeteciler, bireylerin
giivenligini ve mahremiyetini saglamak icin gegerli tiim yasa ve yoOnergelere uyduklarindan emin
olmalidir. Bu baglamda bu aragtirmada dronlarin habercilikte kullanimi konusu ele alinmistir.

Anahtar kelimeler: Dron, Dron Haberciligi, iletisim Teknolojileri.

CHANGING TECHNOLOGIES AND THEIR CONTRIBUTION TO JOURNALISM: USE OF
DRONES IN JOURNALISM

ABSTRACT

With the influence of evolving communication technologies, many things are changing every day.
Individuals and occupational groups feel the need to adapt to this change, and sometimes this turns
into a necessity. All changes in technological fields also affect the field of journalism. For example,
because the internet is in every phone in almost every house, journalism is now directed to the
internet. Similarly, drone technologies are developing day by day and are becoming part of our lives.
Drones have become increasingly popular in journalism due to their ability to capture images from
unique angles that may be difficult or impossible to be achieved by traditional methods. Drones, which
are extremely effective especially in panoramic shots, are often used in journalism. Drones can capture
striking air images and images by providing a unique perspective to events, landscapes and buildings
that are very difficult to obtain from the ground.In addition, drones can be used to access difficult or
dangerous areas such as construction sites or pollution -affected areas. Such shots can be used to
reveal or provide evidence of crimes in researcher journalism. In addition, drones are frequently used
in natural disasters. It is seen that drones were actively used in the major earthquake disaster in
February 2023. It is possible to take images thanks to drones where vehicles and even people have
difficulty entering. In addition to this, it has taken an important place to see the situation of the general
city. It is important to note that there are legal and ethical issues when using drones in journalism and
that the regulations vary according to the country. Journalists using drones should be sure that they
comply with all valid laws and guidelines to ensure the security and privacy of individuals. In this
context, the use of drones in journalism is discussed in this study.

Keywords: Drone, drone journalism, communication technologies.
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GIRIS
Dijitallesen diinyada yeni iletisim teknolojileri sayesinde iletim daha hizli ve kolay olmustur. Hayatin
her noktasinda etkisini hissettiren dijitallesme, habercilik alaninda da kendisini gdstermistir. insanlar,
yeni iletisim teknolojileri haberi takibini anlik yapmasi, medya kuruluslarinin dijital alanlarda icerik
iretmelerini adeta zorunlu hale getirmistir.
Internet teknolojilerinin meydana getirdigi sanal diinya, haber iiretiminin geleneksel yapida ve dijital
alanda bulunan bir forma doniigmesini saglamistir. Yeni iletisim teknolojilerindeki donanim,
geleneksel haber yontemlerinin dijital haber yontemlerine donmesini ve haber iiretimindeki etkenleri
etkilemistir. Bunun yaninda dijital habercilikle birlikte goriilen yeni habercilik teknolojileri de haber
iceriklerinin degisiminde ciddi bir rol oynamistir (Okay, 2021).
fletisim teknolojilerindeki gelismelerle beraber medyadaki habercilik anlayis1 da degisim gdstermistir.
Bu alanda yasanan degisimler arasinda dronlarin haber toplama siireclerinde aktif olarak yer almasi da
vardir (Ntalakas vd., 2017). Dronlar ile ge¢miste yalnizca helikopterler lizerinden alinan goriintiiler,
icinde bulundugumuz dénemde ¢ok daha ekonomik ve kolay olarak elde edilebilir hale gelmistir.
Gokyiizline erisim noktasinda ¢ok biiyiik bir kolaylik getirmesi, dronlarin gazetecilik i¢in énemli ve
cazip bir bilgi edinme ve goriintiileme teknolojisi olmasini saglamigtir. Dronlarin saglamis oldugu s6z
konusu imkanla insan giivenligi agisindan tehdit olan sel baskini, deprem ve yangin gibi dogal
afetlerin yasanmis oldugu bolgelerden goriintii, bilgi ve belge elde edilmesi gazeteciler i¢in daha kolay
olmustur. Bunun yaninda gazeteciler yerlesim yerlerinin uzaginda yasanan ¢1g diismesi ve ugak kazasi
tiiriinden olaylara hizli olarak erisim ve ulasim imkani da yakalamislardir. Ayaklanma, gdsteri veya
miting gibi genis Kkitlelerin katilimlarinin séz konusu oldugu toplumsal hareketlerde ya da spor
miisabakalar1 ve konser gibi daha etkinliklerde daha hizli, giiclii ve dinamik goriintii elde edilmesi de
yine dronlar ile saglanabilmektedir (Kavakli, 2018).
Habercilikte Degisen Teknolojiler
Teknolojik gelismeler son yillarda habercilik alaninda da dnemli degisikliklere yol agmistir. Degisen
teknolojilerin gilinlimiiz haberciligi olan etkilerinin 6ne ¢ikanlar1 su sekildedir (Maryville Universiy,
2023 Perreault ve Ferrucci, 2020):
Hiz: internet ve mob11 cihazlar, haberlerin neredeyse aninda yayilmasin1 miimkiin kilmaktadir.
Haberciler, gercek zamanl olarak hikayeler yayinlayarak, son dakika haberlerini oldugu gibi
aktarabilmektedirler. 3.5 G teknolojisi ile herhangi bir yerden canli yayin yapmak miimkiin
kilinmaktadr.

* FErisim: Internetin gelisimi ile birlikte, haberlere artik diinyanin her yerinden erisilebilir
durumdadir. Bu durum, gazeteciligin erisimini genisletmis ve insanlarin yerel bdlgelerinin
disindaki kaynaklardan da haberlere erisilmesine olanak saglanmistir. Giiniimiizde 6zellikle
sosyal medya sayesinde de aninda, diinyanin herhangi bir yerindeki olaylar1 takip etmem
mimkiindiir.

* Multimedya: Fotograflari, videolar1 ve sesleri haber hikayelerine dahil etme yetenegi,
teknolojik gelismeler nedeniyle ¢cok daha kolay hale gelmistir. Bu, gazetecilerin hikayeleri
daha ilgi cekici ve etkilesimli bir sekilde sunmalarini saglamaktadir.

* Vatandas Gazeteciligi: Sosyal medyanin yiikselisi, normal insanlarin ger¢cek zamanli olarak
haber olaylar1 hakkinda haber yapmasina olanak taniyan vatandas gazeteciligine yol agmuistir.
Bu, haberleri demokratiklestirmis ve daha 6nce goz ardi edilmis olabileceklere ses vermistir.

* Otomasyon: Makine 6grenimi ve yapay zeka, veri toplama, dogrulama ve hatta yazma gibi
gorevlerin otomasyonuna izin vermistir. Bu sayede gazeteciler analiz ve yorumlama gibi daha
karmasik gorevlere odaklanabilmektedirler.

Genel olarak, degisen teknolojilerin gazetecilik iizerinde hem olumlu hem de olumsuz etkileri oldu.
Haberlere erisimi ve olaylar1 gercek zamanli olarak haber yapmay: kolaylastirirken, ayni zamanda
yanlig bilgilerin yayilmasi ve geleneksel medya kuruluslarmin diisiisii gibi zorluklar1 da beraberinde
getirdiler. Gazetecilerin bu degisimlere uyum saglamasi ve teknolojiyi sorumlu ve etkili bir sekilde
kullanmas1 6nemlidir.

Giliniimiizde hizla gelisen teknoloji sayesinde artik sadece cep telefonu kullanarak bile habercilik
yapmam mimkiindiir. Bunun yani sira kusbasi goriintii alma teknolojilerinde de gelismeler
yasanmigstir. Artik dronlar sayesinde kugbasi goriintii aktarabilmem miimkiin kilinmaktadir. Giiniimiiz
haberciliginde dronlar sik¢a kullanilmaktadir.

Dron

Dron kelimesi Ingilizce sozciiklerde “erkek ari” ve “vizilt’” gibi anlamlara karsilik gelmektedir.
Giliniimiizdeki yaygin anlamlari ile “uzaktan kumanda edilen hava arac1”, “insansiz hava sistemleri”,
“insansiz hava arac1” ve “pilotsuz ugan araglar” seklindedir (Kavakli, 2018).
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Insansiz hava araclar1 (IHA) ve dronlar, pilot ve yolcu olmadan ugabilirler. Dron kontrolii, bagimsiz
olarak oOnceden belirlenen rota veya radyo dalgalariyla yapilir. Dronlar biiylik oranda izleme ve
gbzetim icin kullanilan opto elektronik sistemler ile donatilan hava araglaridir. Bu hava araglarinin en
onemli ozelligi, belirlenen bir alan1 ya da objeyi, ¢cok hizli bir sekilde kayda almak ve izlemek i¢in ek
bir altyapiya gereksinim duymamasidir (Tanriver, 2020). Bunun yaninda bir diger énemli 6zelligi ise
tnitenin igletmeye alinmasi ve bir ugus i¢in hazirlanmasi s6z konusu oldugu olduk¢a kisa olan
reaksiyon stiresidir.

Dronlarin onciileri olarak kabul edilen ilk araglar, tiniformali hizmetlerde, yani polis ve ordu
kontroliinde kullanilan ucaklardir. Ilgili teknolojiye énem veren ilk iilkeler ABD, Almanya, Rusya,
Ingiltere ve Israil’dir. Insansiz sekilde ucan ilk ara¢ 1849 Agustos ayinda Avusturya tarafindan
kullanilmistir. 1915°e gelindiginde ise dronlarin ilk gelistiricilerinden biri olduguna inanilan Elmer
Sperrym, Orville Wright ve Robert Milikanem igbirligine gitmis olan “Kettering Bug” isimli ugagi
yapan Charles Kettering’dir. S6z konusu ucagin temel teknolojisine bakildiginda sensorler temelinde
yliksekligini (barometre ile), alinan mesafeyi (motor doniis seviyesi ile) ve pozisyonu ifade eden ilkel
bir sistematige dayandig1 goriilmektedir. Bunun yaninda ilk sivil insansiz ugak Japonya Tarim, Orman
ve Balik¢ilik Bakanligi’nin istegi iizerinde 1980’lerde gelistirilmistir (Keane ve Carr, 2013).

Dronlar, kullanicilarina ¢ok 6nemli avantajlar saglar. Bunlardan 6ne ¢ikanlar sunlardir (Giordan vd.,
2017):

* Algak irtifalarda ugma 6zellikleri vardir.

* Uzak noktalara ulagma ve yiiksek ¢oziiniirliiklii goriintii aktarma sistemleri bulunur.

* Uzerine navigasyon, kamera, atalet sensorii ve lazer tasiyici gibi farkli teknolojik cihazlar
eklenebilmektedir.

* Yerden 10 metreye kadar ¢cekim yapabilme 6zelligi bulunan uydularla kiyaslandiginda, dronlar
iki ya da ii¢ santimetreye kadar yakinlagma ve ayrintili bilgi edinme imkanlari ile dikkat ¢eker.

¢ Uydu gorintiilerinin kullanilmas1 bir hafta veya daha uzun siire gerektirebilirken, dronlar
iizerinden elde edilen videolar anlik olarak kullanilir.

Dronlarin baz1 dezavantajlart da bulunur. Bunlar (Giiner vd., 2017; Mahmod ve Yilmaz, 2018):

* Bazi dronlar uzun menzilli olduklarindan, iletisimde meydana gelecek sorunlar biiyiik kazalara
neden olabilir.

* Dronlar ugaklarin motoruna niifuz ettiklerinde, patlama ve ¢ok biiyiik kazalar yasanabilir.

* Dronlar, hayatlarin kurtarilmasinda rol alabilir, fakat bu cihazlarin makine olduklar
unutulmamalidir. Ugus sirasinda yasanacak bir sorunda, bunlara miidahale edilmesi son derece
zordur.

* Kontrolleri kolay olan dronlar, kétii niyetli pilotlar ile ciddi problemlere neden olabilir.

* Smirh miktarda yiik tagima kapasiteleri bulundugundan, biiyiik alanlardaki uygulama
caligmalarinda yetersiz kalabilmektedirler. Siddetli riizgarlarin oldugu dénemlerde uygulama
yapmalart siirlanir ve yiikselme, ugus ve algalma esnasinda yasanacak sorun riskleri
artmaktadir.

Bunlara ek olarak insani durumlari ayirt etmede istenen seviyede olmamasi nedeniyle insan
mahremiyetini tehlikeye atacak goriintiiler kaydetmesi, toplanan ve {iretilen biitiin verilerin giivenceye
alinmas1 konusunda zorluklar bulunmasi ve ¢atismanin yasandig1 ya da giivensizligin yiiksek oldugu
alanlarda kullanildiginda toplumlarin askeri hava araclari ile karigtirarak panik yagamasi, insani amacli
faaliyetlerde bulunan insansiz hava araclar1 i¢in 6nemli dezavantajlardir.

Dron Haberciligi

Habercilikte dron kullanimi son yillarda giderek yayginlasmaktadir. insansiz hava araglar1 (IHA)
olarak da bilinen dronlar, gazetecilere benzersiz bir bakis acist ve ulasilmasi zor olabilecek alanlara
erisim saglamaktadir.

Gazeteciler olaylarin, felaketlerin veya diger haber degeri tasiyan durumlarin havadan goriintiilerini
yakalamak i¢in dronlar1 kullanmaktadir. Bu goriintii, sahnenin kugbakis1 goriintiisiinii saglayabilmekte
ve geleneksel yer seviyesinde raporlamayla miimkiin olmayacak bir perspektif sunmaktadir
(ts2.space). Dronlar protestolarin, mitinglerin ve biiylik bir kalabaligin bulunabilecegi diger
etkinliklerin goriintiilerini ¢ekmek i¢in de kullanilmaktadir.

Goriintii yakalamaya ek olarak, dronlar veri toplama ve analiz igin kullanilmaktadir. Ornegin,
sensorlerle donatilmis dronlar, gevresel verileri toplayabilir veya vahsi yasam hareketlerini takip
edebilir. Bu bilgiler, arastirmaci gazeteciligi desteklemek veya iklim degisikligi ve ¢evresel bozulma
ile ilgili konular1 vurgulamak icin kullanilmaktadir.
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Ancak dronlarin gazetecilikte kullanilmasi etik ve yasal kaygilari da beraberinde getirmektedir.
Gazeteciler, dron kullanimlarinin mahremiyet yasalarini ihlal etmediginden veya kamu giivenligini
tehlikeye atmadigindan emin olmalidir. Ayrica, insansiz hava araclarinin bireyler veya topluluklar i¢in
istilact veya yikict olarak goriilme potansiyeline karsi da duyarli olmalidirlar. Genel olarak,
gazetecilikte dronlarin kullanimi erisim ve bakis agis1 agisindan 6nemli faydalar saglayabilir, ancak
gazetecilerin bunlar1 sorumlu ve etik bir sekilde kullanmas1 gerekmektedir (Tompkins, 2017).
Haber icin gerekli olan videoyu, fotografi veya herhangi bir veriyi toplamak icin kullanilan dronlar, bir
pilot tarafindan uzaktan kontrol edilir veya otonom sekilde ¢alistirilirlar. Gazetecilik agisindan dronlar,
haber igeriklerini zenginlestirmede kullanilir. Haber elde etmenin énemli unsurlarindan birine doniigen
bu insansiz hava araglari igin bazi teknik bilgiler ve uzmanliklar gerekir. ilgili bilgiler, dronun nasil
calistirllmasi1 gerektiginden havacilik kurallarina, izin ve kayit belgelerinden ne kadar yiik alarak
yiikselebileceklerine kadar farkli konularla ilgili olabilmektedir. Gazetecilerin veri ve bilgi edinme
araclarindan biri olan dronlar, haber iiretimi siirecindeki bircok zorlugun iistesinden gelmektedir. En az
cabayla en ¢ok ses getirecek haberler, dronlar ile iiretilebilir (Gagnon vd., 2017).
Gazetecilik acisindan drondan gelen gortintiiler, “gazetecilerin farkli sekilde géremeyecekleri yerleri
gormelerini ve hikayeleri anlatmalarini” saglar. Muhabirlerin gokyliiziine erismesine imkan veren
dronlar, giivenli ve ucuz olmalariyla tiirlerini ve tercih edilebilirliklerini artirmistir (Fischer vd, 2017).
Ozellikleri de giincellenen uzaktan kumandali ve kamerali bu aletler, gazetecilerin iiciincii ve
erisilemeyeni gérme gdzleri olmustur.
Gazetecilik alaninda bu araglarin tercih edilir cazip teknolojilere doniismesini saglayan ozellikler ve
sunmus oldugu imkanlar dort sinifta toplanabilir. Bunlar (Kavakli, 2018);

* Ekonomikligi,

* Gazetecilik ve alternatif medya pratiklerine yeni kanallar sunmalari,

* Haber igeriklerinin giiclendirilmesi ve haber anlatimina y6nelik avantajlari,

* Haber toplama pratiklerini gii¢clendirip, kolaylastirmasi.
Her gecen giin artan dron kullanimi 6nemli medya kuruluslarinin da bu alana 6nem vermesini
saglamistir. Rupert Murdoch’un gazetesi olan The Daily, bu alanda dron kullanan ilk kuruluslardandir
(Gibb, 2013). CNN haber kurulusu Amerika hava sahasi icerisinde haber amacl olarak dronlarini
ugurma izni almayi basaran ilk kurumdur. CNN’den sonra ise kendi dronlarini ugurma onayini alan
diger kuruluslar Google ve Facebook olmustur. BBC, dron ¢ekimiyle birlikte ucan kamera (flycam) da
kullanmaktadir (Chamberlian, 2017).
Tiirkiye’de Dron Haberciligi
Ulkemizdeki bir arastirmaya gore 2016°da 8 bin 349 dron ile 11 bin 839 dron kullanicis1 vardir
(Hiirriyet, 2018). 2018’e dair istatistikler incelendiginde Kasim ay1 itibariyle Sivil Havacilik Genel
Miidiirliigii’nde (SHGM) kayitli olan 50 bin hava araci kullanicist vardir. Bunlardan 35 bini pilot
olarak ucu¢ yaparken, 27 bin kayitli dron (SHGM, 2019) ve 10 binden fazla ugus izni bagvurusu
gerceklestirilmistir (SHGM, 2018).
Ulkemizde dron kullanimindaki artisla beraber SHGM 6zel hayatin gizliligi ve giivenlik prensipleri
geregince bazi kurallar getirmek zorunda kalmistir. 500 gram ve {izerinde agirliga sahip olan cihazlara
kayit yapma zorunlulugu getirilmistir. Medya kuruluslarinin da kapsamda oldugu, bilhassa ticari
amacla kullanilan dronlarin bazi belge, 6zel ugus izni ve ehliyet almasi gerekir. Ek olarak belirlenmis
olan giivenlik bolgeleri ile ugusa yasak bolgelerde dron ucurulmasi yasaklanmistir. Uguslarin
yapilacagi tarihlerde miilk sahibi ile valilikten izin alinmasi gerekir (SHGM, 2019).
Ulkemizde dron gazeteciligine dair pratikler son yillarda daha fazla deneyimlenmektedir. i1k olarak
fhlas Haber Ajans1 (IHA), Demirdren Haber Ajansi (DHA) ve Anadolu Ajansi (AA) ile TRT tarafindan
dron ile yapilan haberler dikkat ceker. Ilgili kurumlarda dron kullanan gazeteciler IHA pilot
sertifikasina sahiptir. Bazi televizyon ve radyo kuruluslariyla serbest gazeteciler de kendi olanaklari
dogrultusunda dron kullanmaktadir.
Basta AA olmak iizere, DHA ve THA haber iiretim siirecinde dronlari etkin bir sekilde kullanmaktadir.
Mart 2023 itibari ile Anadolu Ajans1 (AA) 97 adet drona sahipken, Thlas Haber Ajans1 (IHA) 90,
Demirdren Haber Ajans1 (DHA) 29 ve NTV de 2 drona sahiptir.
Siirt’e bagli Sirvan ilgesinde meydana gelen maden kazasinda is¢ilerin kurtarilmasi amaciyla
dronlardan faydalanilmigtir. Benzer durumlarda kayip calisanlarin bulunmasi i¢in termal kameralar
yerlestirilen dronlarin operasyonlara ¢ok fazla katkis1 olmustur. Denizdeki giivenlik seridini gecenler
dronlar kayda alinarak, cankurtaranlara haber verilmektedir (Hiirriyet, 2018). Son derece farkli
alanlarda kullanilan dronlar, habercilik alanina da hizli sekilde girmis, 2013’de Gezi Parki Eylemleri
sirasinda Taksim Meydani’ndan goériintii almak isteyen bir yurttag gazeteci tarafindan ugurulan dron,
polis tarafindan vurularak diisiiriilmiis ve etkisiz hale getirilmistir (Roug, 2014).
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Ulkemizde 2023’de iki biiyiikk deprem meydana gelmistir. Kahramanmaras merkezli depremler
nedeniyle binlerce bina yikilmis, ¢ok sayida vatandagimiz yaralanmis ve hayatim1 kaybetmistir.
Depremin ardindan habercilikte gérev yapan dronlar aktif olarak kullanilmislardir. Kentlerin genel
goriintiilerinin alinmasinda ve arama kurtarma faaliyetlerinde dronlardan yararlanilmistir. Anadolu
Ajansi (AA), Kahramanmaras merkezli depremlerde 6-20 Subat tarihleri arasinda dronla g¢ekilmis
2535 fotograf ile 350 goriintii, Thlas Haber Ajans1 (IHA) 462 fotograf ve goriintii, Demirdren Haber
Ajansi (DHA) 1046 haber-fotograf-goriintii servis etmistir abonelerine.

SONUC

Gazetecilikte dron kullanimi hala yeni ve pek ¢ok agidan tartisilan bir konu olarak giincelligini
korumaktadir. Havadan c¢ekim yaparak habere konu olayin gerceklestigi mekani genis acili ve
kugbakis1 goriintiileme ihtiyaci gecmiste kiralik helikopterler ile giderilmekteydi. Bu uygulamanin
ortaya cikardigi yiiksek maliyetler bir kenara, havadan goriintii almanin tehlikeli oldugu olaylar
muhabir ve kameraman i¢in ciddi giivenlik riskleri dogurabilmekteydi. Dronlar ise uzaktan c¢alistirilip
kontrol edilebilme 6zelligi sayesinde gazeteciler i¢cin daha gilivenli ve daha diigiik maliyetli ¢ozliimler
sunarken sabit veya hareketli kameralarin sinirliliklarini da ortadan kaldirmaktadir.

Dogal afetler, mitingler ve gdsteriler gibi erisilmesi zor yerler ve yetkililerin kamuyla ilgili agik veya
gizli faaliyetlerinin haberleri i¢in siklikla tercih edilen dronlar gazetecilere kolayliklar saglamaktadir.
Dron teknolojisi gelistikge habercilikte ¢ok daha fazla kullanilacagi dngoriilmektedir.

Her gecen giin dronlar, daha uzun ucgus siireleri, daha yiiksek ¢Oziiniirliiklii kameralar ve gelismis
sensorler ile daha sofistike ve yetenekli hale gelmektedir. Bu baglamda, habercilerin daha ayrintili ve
dogru goriintiileri yakalamasina ve ayrica daha dnce erismesi zor olan veri ve bilgileri toplamasina
olanak saglayacaktir.

Dronlar, sanal ve artirilmis gerceklik gibi diger teknolojilerle giderek daha fazla entegre olmaktadir.
Bu sayede gazetecilerin izleyiciler i¢in stiriikleyici, 360 derecelik deneyimler sunarak gorsel ve dijital
Ogeleri harmanlayan yeni bir hikaye anlatma bi¢imi olugturmasina imkén saglayacaktir.

Dronlar daha uygun fiyath ve erisilebilir hale geldikge, daha genis bir gazeteci ve medya kurulusunun
kullanacag1 6ngdriilmektedir. Bu durumun, daha fazla dron ¢ekiminin haberlere dahil edilmesine ve
yeni dron tabanli raporlama bigimlerinin ortaya ¢ikmasina yol agacagi diisiiniilmektedir.

Genel olarak, dron raporlamasinin gelecegi muhtemelen teknolojik gelismeler, diizenleyici
degisiklikler ve medya tiiketim aligkanliklarindaki degisimlerin bir kombinasyonu ile sekillenecegi
ongoriilmektedir.
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OZET

fletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte diinya biiyiik bir degisimin igine girmis bu gelismeler
yeni sorunlar1 da beraberinde getirmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin gelisip yayginlagsmasiyla
birlikte internet ve ag gilivenligi 6nemli bir sorun olarak karsimiza ¢ikan konular arasinda yer almaya
baglamistir. Giindelik yasamda ve is yasaminda siklikla kullanilan internetin bircok kolayligi
beraberinde getirmesine ragmen birtakim riskler de olusturdugunu sdylemek miimkiindiir. Bilgi
caginda internet, bilgi aligverisi icin kullanilan ve giivenli olmayan bir kanal olarak karsimiza
ctkmaktadir. Bu durum kimlik hirsizligi, viriisler, siber saldirilar gibi risklere yol agabilmektedir.
Internet ve ag giivenligi temelde bilgisayar agindan erisilen kaynaklarin yetkisiz erisiminin kéotiiye
kullanilmasini, reddedilmesini ve Onlenmesini tespit etmek amaciyla benimsenen siirecleri ve
politikalar1 icermektedir. Bu ¢alisma Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu’na bagh olarak calisan
Ulusal Siber Olaylara Miidahale Merkezi (USOM) ’nin hazirladigi Siber Giivenlik Biilteni’ni veri ve
ag giivenligi agisindan analiz ederek siber saldirillara karsi alman 6nemlerin giivenlik agisindan
sagladig1 fayday1 ortaya koymay1 amacglamaktadir. Caligmanin teorik kisminda sirasiyla ag giivenligi,
internet giivenligi, Tiirkiye’nin Siber Kalesi olarak bilinen USOM ve calismalarina yer verilecektir.
Calismanin arastirma kisminda USOM’un Eyliil 2022 yilinda hazirladigr Siber Giivenlik Biilteni
analiz edilmektedir. Nitel desenle yapilan ¢alismada biiltene igerik analizi uygulanmaktadir. Bu
baglamda biiltende yer alan proje ve caligmalar, giivenlik bildirimleri ve Follina baslikli makale analiz
edilerek siber saldirilara karsi dikkat edilmesi gereken hususlar ortaya konmaktadir. Calismanin
sonucunda USOM’un siber giivenlik konusunda yaptigi faaliyetlerle giivenlige 6nemli bir katki
sundugu one siiriilmektedir.

Anahtar Kavramlar: internet giivenligi, ag giivenligi, USOM, siber saldir1, siber giivenlik biilteni

AN ANALYSIS ON THE CYBER SECURITY BULLETIN OF THE NATIONAL CYBER
INCIDENT RESPONSE CENTER (USOM) IN THE CONTEXT OF INTERNET AND
NETWORK SECURITY

ABSTRACT

With the development of communication technologies, the world has entered into a great change and
these developments have brought new problems. With the development and spread of new
communication technologies, internet and network security has started to take place among the issues
that we encounter as an important problem. Although the internet, which is frequently used in daily
life and business life, brings many conveniences, it is possible to say that it also poses some risks. In
the information age, the internet is an unsafe channel used for information exchange. This can lead to
risks such as identity theft, viruses, and cyber attacks. Internet and network security basically includes
the processes and policies adopted to detect abuse, denial and prevention of unauthorized access to
resources accessed from the computer network. This study aims to analyze the Cyber Security Bulletin
prepared by the National Cyber Incident Response Center (USOM) affiliated to the Information
Technologies and Communications Authority in terms of data and network security and to reveal the
security benefits of the measures taken against cyber attacks. In the theoretical part of the study,
network security, internet security, USOM, known as Turkey's Cyber Fortress, and their studies will be
discussed respectively. In the research part of the study, the Cyber Security Bulletin prepared by
USOM in September 2022 is analyzed. In the qualitative study, content analysis is applied to the
bulletin. In this context, the projects and studies in the bulletin, security notifications and the article
titled Follina are analyzed and the points to be considered against cyber attacks are revealed. As a
result of the study, it is claimed that USOM makes a significant contribution to security with its
activities on cyber security.

Keywords: Internet Security, Network Security, USOM, Cyber Attack, Cyber Security Bulletin
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SURUKLEYICi GAZETECILIiK UYGULAMASI VE EMPATI
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OZET

Normatif geleneksel gazetecilik, haberin nesnelliine biiyiilk 6nem atfetmektedir. Bu nedenle de
duygulart kamusal tartigmanin diginda tutmayr tercih etmistir. Ancak dijitallesme ile birlikte
gazeteciligin geleneksel ilkeleri ile bagdagmayan bir takim yeni anlayiglarin ve belki de gerekliliklerin
ortaya ¢iktigina tamk olunmaktadir. Ozellikle son on yildir gazetecilik iizerine yapilan tartigmalarm
odaklarindan biri olarak gazetecilikte duygularin olmas1 gerekliligi ya da insanlarin bir haberi izlerken
empati kurabilmesi gerektigi inanci lizerine farkli goriisler mevcuttur. Kimi arastirmacilar aslinda
duygularin gazeteciligin bir pargasi oldugunu ileri siirmekte, kimileri ise bu iddiay1 daha da ileriye
tagtyarak demokrasilerin duygulara da ihtiyag duydugunu sdylemektedirler. Bu baglamda, geleneksel
gazetecilie nazaran toplumun katilimina daha acik, etkilesime izin veren ve gelismis teknoloji
sayesinde insanlarin duygularini harekete gecirebilme Ozelligine sahip bir gazetecilik tiirii olarak
siiriikleyici gazetecilik, iki temel iddia ile ilk kez 2010 yilinda Nonny de la Pena ve arkadaslari
tarafindan ortaya konmustur. Buna gore siiriikkleyici gazetecilik, sahip oldugu teknoloji sayesinde
katilimi arttiracak ve bireylerin birinci sahis bakis agistyla haberi gérmelerini saglayarak empatiyi
gelistirecektir. Literatiir taramasina bagli olarak gergeklestirilen bu c¢alismada, siiriikleyici
gazeteciligin temel arglimanlari, 6zellikleri ve empatiyi gelistirme potansiyeli tizerinde durulmaktadir.
Giiniimiizde siirtikleyici gazeteciligin yayginlagmasinin 6niinde bir takim engellerin yer aldigi, bunlar
icerisinde en Onemli yeri de yiiksek maliyetin tuttugu goriilmektedir. Caligmada siiriikleyici
gazeteciligin empatiyi, katilimin etkin bir sekilde saglanabildigi, kullaniciya 6zerklik tanindig1 ya da
kullanicinin kendi sanal bedenini gorebildigi kosullarda gelistirebilme potansiyeline sahip olmasina
karsin karsilagilabilecek bir takim teknik (haber metninin duyguyu yansitmayacak sekilde yazilmis
olmas1 gibi) ve teknolojik yetersizlikler (sanal gergeklik gdzliigiiniin olmamasi gibi) nedeniyle bu
amacindan uzaklasma ihtimalinin de bulundugu belirtilmektedir. Bu nedenle gazetecilerin siiriikleyici
gazetecilik uygulamasina hakim olmasi ve bu uygulamanin etkinligini saglamaya yonelik haber yazim
tekniklerini 6grenmeleri bununla birlikte maliyeti diisiik teknolojik cihazlarla uygulamanin hayata
gecirilmesi gerektigi diistiniilmektedir.

Anahtar kelimeler: Dijitallesme, siirtikleyici gazetecilik, empati.

IMMERSIVE JOURNALISM PRACTICE AND EMPATHY

ABSTRACT

Normative traditional journalism attaches great importance to the objectivity of the news. For this
reason, it preferred to keep emotions out of the public discussion.However, with digitalization, it is
witnessed that some new understandings and perhaps requirements that are incompatible with the
traditional principles of journalism have emerged. Particularly in the last decade, there are different
views on the ideas, as one of the focuses of the discussions on journalism, is that emotions should be a
part of journalism or that people should be able to empathize while watching the news.Some
researchers argue that emotions are a part of journalism, while others take this claim even further and
say that democracies also need emotions. In this context, immersive journalism, as a type of
journalism that is more open to the participation of society, allows interaction and can mobilize
people's emotions thanks to advanced technology, was first put forward in 2010 by Nonny de la Pena
et al. Accordingly, immersive journalism will increase participation thanks to the technology and will
improve empathy by enabling individuals to see the news from a first-person perspective. In this study,
which is based on a literature review, the main arguments, features, and the potential of developing
empathy are emphasized in immersive journalism. Today, it is seen that there are some obstacles on
the road to the spread of immersive journalism, and the high cost is the most important among them.
In the study, although immersive journalism has the potential to develop empathy in conditions where
participation is effectively ensured, the user is given autonomy or the user can see their own virtual
body, there are some technical (such as the news text being written in a way that does not reflect
emotion) and technological inadequacies (such as the absence of virtual reality glasses), it is stated that
there is a possibility of moving away from this purpose. For this reason, it is considered that
journalists should master the immersive journalism practice and learn the news writing techniques to
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ensure the effectiveness of this practice, and the practice should be implemented with low-cost
technological devices.
Keywords: Digitization, immersive journalism, empathy.
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DIiNi VE SEKULER DEGERLERIN TELEVIZYONDA TEMSILI:
“OMER” VE “KIZILCIK SERBETi” DIZILERI ORNEGI
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OZET

Ulkemizdeki ¢agdas donem televizyonculuk anlayismin &nemli unsurlarindan birisi, hemen her
televizyon kanalinda ve giiniin belirli saatlerinde izleyiciye sunulan dizilerdir. Ozellikle ana akim
icerisinde yer alan televizyon kanallar1 prime time kusaklarinda iddiali olarak nitelenen dizilere yer
vermektedir. Genellikle aile odakli bir temaya sahip olan bu diziler toplumsal degerleri de izleyiciye
aktarmaktadir. Bu diziler arasinda Show TV’de yer alan “Kizilcik Serbeti” ile Star TV’de yayimlanan
“Omer” dizileri ise dini degerler ile sekiiler degerlerin iliskisini/catismasim ele alan anlatilariyla
digerlerinden ayrilmaktadir. Bu ¢aligsma, dini yonelimli karakterlerin modern toplum ve sekiiler yapilar
ile olan iliskilerini ele alan bu dizilerin analiz edilmesi vasitasiyla din ve medya iliskisine cagcil bir
degerlendirme gergeklestirmeyi amaclamaktadir. Bu baglamda oncelikle Tiirk televizyon tarihinde dini
iceriklerin ele alis bigimlerine dair tarihsel bir bakis olusturulmustur. Gerek tek kanalli TRT yillari,
gerekse 1990’larin basinda ortaya ¢ikan 6zel televizyonculuk donemi arastirilmistir. Bununla birlikte
sinema alanindaki dini film akimlar1 da incelenmistir. Calismanin analiz kism1 bu bilgiler ekseninde
olusturulmustur. Analiz kisminda her iki dizinin konusu ve karakterleri tanimlanmis ve iiger boliimii
sOylem coziimlemesi yontemiyle analiz edilmistir. Bu kapsamda ele edilen bulgular arasinda dini
yonelimli karakterlerin, kendi inan¢ ve degerleri ile modern toplumdaki egemen degerler arasinda
kalmalar1 ve bu ikilemin bir sorun haline doniismesi yer almaktadir. Bir diger bulgu ise din, inang,
ozgiirlik, modernlik vb. gibi kavramlar hususunda kusak farkliliklarinin bir uzlagmazliga yol
acmasidir. Calisma sonucunda dizilerdeki yer alan temsillerin toplumun geneline yonelik daha
ylizeysel bir anlayista oldugu goriilmektedir.

Anahtar Sézciikler: Din, Modernizm, Televizyon Dizileri, Degerler

REPRESENTATION OF RELIGIOUS AND SECULAR VALUES ON TELEVISION:
THE EXAMPLE OF “OMER” AND “KIZILCIK SERBETI” TV SERIES

ABSTRACT

One of the important elements of the understanding of contemporary television in our country is the
serials presented to the audience on almost every television channel and at certain times of the day.
Especially in the mainstream television channels, the prime time generations feature ambitious series.
These series, which generally have a family-oriented theme, also convey social values to the audience.
Among these TV series, "Kizilcik Serbeti" on Show TV and "Omer" on Star TV differ from the others
with their narratives that deal with the relationship/conflict of religious values and secular values. This
study aims to make a contemporary assessment of the relationship between religion and media through
the analysis of these serials, which deal with the relations of religiously oriented characters with
modern society and secular structures. In this context, first of all, a historical perspective on the way
religious content is handled in the history of Turkish television has been formed. Both the single-
channel TRT years and the period of private television broadcasting in the early 1990s were
investigated. In addition, religious film movements in the field of cinema were also examined. The
analysis part of the study was created on the axis of this information. In the analysis part, the subject
and characters of both series were defined and three parts of each were analyzed with the method of
discourse analysis. Among the findings discussed in this context, there is the fact that religiously
oriented characters remain between their own beliefs and values and the dominant values in modern
society, and this dilemma turns into a problem. Another finding is religion, belief, freedom, modernity,
etc. generational differences in terms of such concepts lead to a conflict. As a result of the studyj, it is
seen that the representations in the TV series have a more superficial understanding of the society in
general.

Keywords: Religion, Modernism, TV Series, Values
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OZET

Medya, ister geleneksel ister “dijital” olsun, ¢agdas toplumlarda bireylerin giindelik yasamlarinda
merkezi bir 6nem teskil etmekte ve bireylerin bilgi almak, haber izlemek ya da eglenmek gibi
aktiviteleri gerceklestirmek tiizere bir¢ok imkén sunmaktadir. Yapilan arastirmalarda Tirkiye’de
giindelik yasamda bilgisayar kullaniminin %96,7, internete erisimin %94,9 ve web sitesi sahipligi
oraninin %66,6 oldugu belirtilmektedir (Bilgi Toplumu Istatistikleri, 2019). Bdylece giiniimiizde
dijital medyanin yaygin bir kullanic1 agmna sahip oldugu sdylenebilmektedir. Dijital medyada
oryantasyona sahip olabilmek, bir diger ifadeyle dijitallesen bir giindelik yasamda dezenformasyon ya
da ling kiiltiirine kars1 savunma mekanizmalar1 gelistirebilecek bilingli kullanic1 konumuna
gelebilmek, ancak medya pedagojik bir egitim siireci ile miimkiin olacaktir.

Bu ¢alisma, medya pedagojisine kavramsal ve tarihsel bir perspektiften yaklasarak, kavramin dijital
medyada nasil bir uygulama alan1 olusturdugunu arastirmaktadir. S6z konusu arastirmanin temelinde
literatiir taramas1 yer almakta ve buradan edinilen bilgiler medya pedagojisinin iletisim aragtirmalari
icerisindeki konumunu tartismaktadir. Elde edilen bulgular arasinda medya pedagojisinin dijital medya
diinyasinda bir savunma araci oldugu, dijital medya araglarin gergekligi yeniden insa ettigini ifsa
ettigi, dijital medya kullanicilarini aktif alimlayanlar olarak goérdiigii, toplumun kiiltiirel gelisimine
katki sundugu ve bunun yani sira dijital diinyaya katilimi ve goriis bildirimini tesvik ettigi tespit
edilmektedir.

Isbu tespitlerden yola ¢ikilarak medya pedagojisi dijital medya diinyasinda kullanicilar icin bir
oryantasyon araci olmakta ve onlari dijital diinyada kimlik olusturma siirecinde destegini sunmaktadir.
Anahtar Sézciikler: Medya Pedagojisi, Dijitallesme, Oryantasyon

MEDIA PEDAGOGY AS AN ORIENTATION TOOL IN A DIGITALIZED WORLD

ABSTRACT

The media, whether traditional or "digital", has a central importance in the daily lives of individuals in
contemporary societies and offers many opportunities for individuals to perform activities such as
getting information, watching news or having fun. Studies have shown that computer use in daily life
in Turkey is 96.7%, internet access is 94.9% and website ownership is 66.6% (Information Society
Statistics, 2019). Thus, it can be said that digital media has a widespread user network today. Being
oriented in digital media, in other words, becoming a conscious user who can develop defense
mechanisms against disinformation or lynching culture in a digitalized daily life will only be possible
with a media pedagogical education process.

This study approaches media pedagogy from a conceptual and historical perspective and explores how
the concept creates an application area in digital media. The basis of the research in question is the
literature review and the information obtained from it discusses the position of media pedagogy in
communication studies. Among the findings, it was determined that media pedagogy is a defense tool
in the digital media world, that digital media tools reveal that they rebuild reality, that they see digital
media users as active buyers, that they contribute to the cultural development of the society, and that it
also encourages participation and opinion in the digital world. is being done.

Based on these determinations, media pedagogy is an orientation tool for users in the digital media
world and supports them in the process of creating an identity in the digital world.

Keywords: Media Pedagogy, Digitalization, Orientation
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OZET

Son yillarda yasanan sosyal doniisiimler, kurumlarin doniisiimiine de etki etmektedir. Yillar i¢inde
ortaya ¢ikan yeni egilimlere gore big¢imlenen kurumsal davraniglar 6zellikle kriz dénemlerinde daha
yogun bicimde goriilmektedir. Kiiresel salgin doneminin de iginde oldugu son yedi yil icinde
kurumlarin krizle basa ¢ikma yontemleri ve bu hassas donemde sosyal medya kullanimlar1 da
degismistir. Kriz ister kiiciik 6lgekli ister biiyiik dlgekli olsun beklenmeyen bir durum oldugu i¢in zor
bir dénemi simgelemektedir. Yeni teknolojiler kapsaminda hemen her alanda oldugu gibi kurumlarin
yonetim bicimleri baglaminda da degisimler gozlemlenmektedir. Calisma kapsaminda son yedi yil
icinde kurumlarin kriz dénemlerinde yeni medya kullanimlarinda ortaya g¢ikan farkliliklar ve yenilikler
incelenmigtir. Calismanin amaci kriz yonetimi ve iletisiminin tanimlanmasi, yeni medya kavram ile
kriz yonetimi kavramlarinin degerlendirilmesiyle birlikte kurumlarin kriz siire¢lerinde yeni medya
kullanimlarimin faydalar1 ve zararlarinin tartigiimasidir. Bunlara ek olarak kurumsal iletisim noktasinda
son yillarda sirketlerin nasil farklilasma cabalarina gittikleri ve bu farkliliklarin 6zellikle kriz
donemlerinde sirketlere nasil kazanimlar sagladiklarini belirlemektir. Bu baglamda maksimum
cesitlilik 6rneklemesi araciligiyla segilen kurumlarin kurumsal iletisim yoneticileriyle derinlemesine
goriismeler yapilmistir. Bu goriismelerden elde edilen veriler nitel aragtirma tekniklerinden olgubilim
(fenomenoloji) kapsaminda betimsel ve igerik analizi yontemleriyle yorumlanarak tartigiimistir. Elde
edilen bulgular, 2016 yilinda yayinlanan “Kriz yonetimi, girketlerin kriz donemlerinde yeni medya
kullanim1” adl yiiksek lisans tezi bulgulartyla karsilastirilarak yorumlanmustur.

Anahtar kelimeler: Kriz Yonetimi, Kurumsal Iletisim, Yeni Medya, Iletisim

A STUDY ON NEW MEDIA UTILIZE TENDENCIES OF INSTITUTIONS IN CRISIS TIMES
BETWEEN 2016-2023

ABSTRACT

Social transformations experienced in recent years also affect the transformation of institutions.
Institutional behaviors shaped according to new trends that have emerged over the years are seen more
intensely, especially in times of crisis. In the last seven years, including the global pandemic period,
the methods of coping with the crisis and the use of social media in this sensitive period have also
changed. Whether the crisis is small-scale or large-scale, it symbolizes a difficult period as it is an
unexpected situation. Within the scope of new technologies, changes are observed in the context of
management styles of institutions, as in almost every field. Within the scope of the study, the
differences and innovations that emerged in the use of new media in the crisis periods of the
institutions in the last seven years were examined. The aim of the study is to define crisis management
and communication, to evaluate the concept of new media and crisis management, and to discuss the
benefits and harms of using new media in the crisis processes of institutions. In addition to these, it is
to determine how companies have been trying to differentiate in recent years at the point of corporate
communication and how these differences have brought gains to companies, especially in times of
crisis. In this context, in-depth interviews were conducted with corporate communication managers of
selected institutions through maximum diversity sampling. The data obtained from these interviews
were discussed and interpreted with descriptive and content analysis methods within the scope of
phenomenology, one of the qualitative research techniques. The findings were interpreted by
comparing them with the findings of the master's thesis titled "Crisis management, the use of new
media in times of crisis" published in 2016.

Keywords: Crisis Management, Corporate Communication, New Media, Communication
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AFET SURECINDE SOSYAL MEDYANIN BiR SOSYAL DAYANISMA VE YARDIMLASMA
ARACI OLARAK KULLANIMI

Dr. Ogretim Uyesi Aysun KAYA DENiZ

Istanbul Gelisim Universitesi, Iktisadi, idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve
Sinema Boliimii, Istanbul

ORCID: 0000-0002-3592-0996

OZET

Afetler insanoglunun varligindan bu yana insanlarin giindelik yasantilarini tehlike altina sokabilecek
olaylar olarak varliklarini siirdiirmektedirler. Dogal afetler basta olmak iizere afetler farkli tiirler
altinda bireylerin yasamlarini tehdit altina almaktadir. Afet siirecinin basarili bir sekilde
yonetilebilmesi igin iletisim kavrammm &nemi biiyiiktiir. Oncelikle afet siirecinde zarar gormiis
yerlerdeki yardima muhta¢ bireylerin seslerini duyurabilmeleri bir iletisim siireci ile
gerceklesmektedir. Ulkemizi derinden sarsan Kahramanmaras depreminde de gozler 6niine serildigi
gibi goclik altinda kalan ve cep telefonlarim1 kullanabilmeyi bagaran bireyler hayatta kalabilme
miicadelesi adina sosyal medya uygulamalarini kullanarak ¢esitli yollardan seslerini duyurabilmeye
caligmiglardir. Yaganan bu yikici afet siirecinin sonucunda olasi bir bagka afette hayat kurtarict olmasi
adina ¢esitli sosyal medya uygulamalarinin ortaya ¢iktigini sdylememiz miimkiindiir. Ortaya ¢ikan
uygulamalara ek olarak basta Twitter ve Instagram olmak {izere afet siirecinde sosyal medya
uygulamalarinin kullanim amaci bakimindan bir doniisiim igerisine girdigini sdyleyebiliriz. Tiiketim
odakl1 paylasim yapan influencerlar basta olmak {izere bireysel hesaplar da yardima muhtag bireylerin
seslerini duyurabilmek i¢in ilgili yardim ve sivil toplum kuruluslar etiketleyerek paylasimlar
icerisinde bulunmugslardir. Sosyal medya uygulamalar1 iizerinden siirdiiriilen bu yardimlasma ve
dayanisma paylagimlart gogiik altinda kalan bireylerin seslerini duyurabilmekten, gerekli temel
ihtiyaclarin gerekli yerlere ulastirilabilmesine ve daha sonrasinda ise evleri yikilan bireylere barinma
amacl kalacak ev ve esya hatta is bulmaya kadar genis bir destek saglama siireci olarak karsimiza
ctkmaktadir. Bu caligmada, Kahramanmaras’ta yasanan deprem siirecinde sosyal medyanin bir sosyal
dayanisma ve yardimlasma aracina doniistimii ele alinacak ve ilgili literatiir taramasi ile birlikte ortaya
c¢ikan yardimlagma platformlar1 6rnekler lizerinden degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Afet, Sosyal Medya, Sosyal Dayanisma ve Yardimlagsma

THE USE OF SOCIAL MEDIA AS A TOOL OF SOCIAL SOLIDARITY AND
COOPERATION IN THE DISASTER PROCESS

ABSTRACT

Disasters are phenomena that can endanger people's daily lives since the existence of human beings.
Disasters, especially natural disasters, threaten the lives of individuals under different types. The
concept of communication has a great importance for the successful management of the disaster
process. First of all, it is through a communication process that the individuals in need of help in the
places damaged during the disaster can make their voices heard. As it was revealed in the
Kahramanmaras earthquake that shook our country deeply, individuals who were under the rubble and
who managed to use their mobile phones tried to make their voices heard in various ways by using
social media applications in the name of their struggle for survival. It is possible to say that as a result
of this devastating disaster process, various social media applications have emerged in order to save
lives in another possible disaster. In addition to the emerging applications, we can say that social
media applications, especially Twitter and Instagram, have undergone a transformation in terms of
their intended use in the disaster process. Individual accounts, especially consumption-oriented
influencers, have also shared posts by tagging relevant aid and non-governmental organizations in
order to help people in need. This cooperation and solidarity sharing, which is maintained through
social media applications, appears as a process of providing a wide range of support, from making the
voices of the individuals under the collapse to be heard, to delivering the necessary basic needs to the
necessary places, and then to finding a house, furniture and even a job for the individuals whose
houses were demolished. In this study, the transformation of social media into a social solidarity and
cooperation tool during the earthquake in Kahramanmarag will be discussed and cooperation platforms
will be evaluated through examples.

Keywords: Disaster, Social Media, Social Solidarity and Cooperation
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KIiBAR FEYZO VE ORGANIZE ISLER FILMLERINDE IKTIDAR VE GULDURUNUN
TOPLUMSAL TEMSILI
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OZET

Postmodern déonemde, mizahin toplumsal kiiltiirel igerikleri, neoliberal kiiltiiriin bireyci kitle
kiiltiiriiniin etkisi ile nitelikten nicelige doniismektedir. Erken modern toplumsal gercekliklerin, yerini
liberal bireyci toplumsal yap1 almaktadir.

Bu calismada modern donemden postmodern dénemle Tiirk giildiirii filmlerinde toplumsal yapinin
politik orgiitlenmesi diizleminde kiiltiirel donilistimiiniin temsili incelenmektedir. Calismanin amaci
Tiirk toplumunun kolektif modern pratikler ve kiiltiir yapisinin postmodern bireyci yapiya dontistimii
ve mizah ile toplumsal temsilin giildiiri filmlerinde nitelik kaybini irdelemektir. Bu baglamda 1978 ve
2005 y1l1 kapsaminda amagli drneklem teknigi ile segilen Kibar Feyzo ve Organize Isler Filmlerine ait
3 saat 18 dakikalik goriintii sistematik olarak niteliksel igerik analizi metoduyla ¢éziimlenmistir.

Tiirkiye’de yarim kalan modernist ilerlemeden postmodern siirece adim atan Tiirk toplum yapisinin
izdiistimii secilen filmlerde analiz edilmektedir. Tiirk modernitesi ile olusan toplumsal yapinin mizah
kiiltiirii ile giildiirii filmlerinin toplumsal elestirel iceriklerle giildiirii yapimlarinin niteligini gelistirdigi
anlagilmaktadir. Modernist akilcr kiiltiirel yapilanmanin {iriinii olan mizah toplum dinamiklerinin
karsisinda ise postmodernizmin kitle iletisim dolayiml kitle kiiltlirii almaktadir. Postmodern donem
elestirel mizahi ilga ederek liberal tiiketimei toplumsal yapilanmanin temsili olan giildiirii filmler ile
neoliberal kiiltiirlin kodlarini sunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Postmodernizm, Giildiiri Sinemasi, Tiketim Kiltiirl, Kitle Kiilttiri

THE SOCIAL REPRESENTATION OF POWER AND COMEDY IN KiBAR FEYZO AND
ORGANIZE iSLER FILMS
ABSTRACT
In the postmodern period, the social and cultural contents of humor are transforming from quality to
quantity with the influence of the individualistic mass culture of the neoliberal culture. Early modern
social realities are being replaced by liberal individualistic social structures.

In this study, the representation of the cultural transformation of the social structure on the plane of
political organization in Turkish comedy films from the modern period to the postmodern period is
examined.The aim of the study is to examine the transformation of the collective modern practices and
cultural structure of Turkish society into a postmodern individualistic structure and the loss of quality
in comedy films of humor and social representation.

In this context, 3 hours and 18 minutes of footage of Kibar Feyzo and Organize Isler films, selected
with purposive sampling technique in 1978 and 2005, was systematically analyzed by qualitative
content analysis method.

The projection of the Turkish society structure, which stepped into the postmodern process from the
unfinished modernist progress in Turkey, is analyzed in the selected films. It is understood that the
social structure formed with Turkish modernity improves the quality of comedy productions with
socially critical content of comedy films and humor culture. Humor, which is the product of modernist
rational cultural structuring, takes mass culture mediated by postmodernism in the face of social
dynamics. By abolishing the postmodern period critical humor, it presents the codes of neoliberal
culture with comedy films that represent liberal consumerist social structuring.

Keyword: Postmodernism, Comedy Cinema, Consumption Culture, Mass Culture
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DIJITALLESME VE META-KOLONIZASYON: METAVERSE’IN ELESTIREL
EKONOMI-POLITIGI

Dr. Ogr. I"Jyesi Savas Keskin
Bayburt Universitesi
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OZET

Sif iligkisinin belki de en agir kosullarda pratige aktarildigi kolonizasyon/somiirge ekonomileri,
yersel olarak ifade edildikleri geleneksel donemden kiiltiirel olarak ifade edildikleri post-kolonyal ¢aga
kadar sayisiz surette deger sOmiirdisiinii ve esitsizlik varyantlarini iretmistir. Bir tlir maduniyet
sorunsalini da tagiyan bu alan, dijitallesmenin tiim yasam diisiincelerini ve pratiklerini ideolojik olarak
kusattiklar1 yeni performatif sistemlerde birikim rejiminin yanilsamali biling pozisyonuna yeniden
doniisiiniin de sebebidir. Bir yandan sosyal medya kolonizasyonundaki dijital emegin olusturdugu
‘yeni madun bilincinin’, 6te yandan ise imajlar tarafindan goériinmez kilinan sinifsal farkliliklarin
pratik diizeyde temsil edilemeyecek kadar goz ardi edildigi bir ‘yanlig bilincin’ karsilagmasi, ¢cagdas
diinyanin yeni ve belki de en biiyilk meta-fetisistik pazar1 olan Metaverse gibi alternatif ve ikincil
evrenlerin ekonomi-politigini zorunlu kilar. Post-kolonizasyondan meta-kolonizasyona gegisin
yasandig1 bu tarihsel bagkalagsma evresinde, artik kiiltiirel pazarin hegemonik somiiriisiinden ‘imajlarin
sOmiiriisiine ve olmayanin gaspina’ kadar derin bir sinifsal miicadesizligin ve sessizligin temelleri
atilir. Artik sinif, parrhesia olarak bir temsil retorigi degildir.

Bireylere yasamlarini siirdiirebilecekleri alternatif ‘yasam diinyalar’’ vaat eden Metaverse,
kolonizasyonu iki boyutta daha sorunlu hale getirir. Birincisi, sinifsal konumun yarattigi kisitlar
gergevesinde konumlar arasi karsilastirmaya imkan veren ‘yapilamayanlarin’, Metaverse i¢inde her
kosulda ve imkanda yapilabilir hale gelmesidir. Bu durumda madun bilinci meta-biling evresine geger.
Ciinkii bu ‘yeni yasama diinyasinda’ yasayanlar arasinda simifsal fark aranamaz. Tiim katilimcilar
sayisal temsilde CGI yaratilarin goriingiilerinde sinifsal olarak esitlenir ve gosterilensizlesirler. Onlarin
gosterenleri kendilerine dairdir ancak 6zliikklerini gostermez; goz ardi eder. Metaverse ekonomisi ise,
parasal sistemden ¢ok daha karmasik bir deger miibadelesine endekslenir. Ikincisi ise, otantik diinya
ile entegre olmasi beklenen bu evren modelinde tiim geleneksel edinglerin aktarilacagi bir meta-
birikim modelinin dijital emek {izerindeki kolonizasyonunu sosyal medya kolonizasyonundan daha
giiclii hale getirmesidir. ‘Artirtlmis emek’, dijital emekten daha fazla katki yoluyla bireylere yeni
bastan bir evren kurduracak kadar somiirgesel calisacaktir. Metaverse’deki kolonilerin yersiz-
yurtsuzlugu, hem otantik diinyayla iligkiyi hem de sanal evrenle iligkiyi yOneten bir sermaye ve
akiskan miilkiyet sorununu doguracaktir. Yer-olmayan bir evrende yerin ve nesnenin sahiplik
iligkilerini miilkiyet tabaninda elestirel olarak yeniden tartismak gerekecektir.

Ozetle bu arastirma, Metaverse ile birlikte gecilen yeni tarihsel evrede meta-kolonizasyon olarak
iiretilmesi beklenen somiirge ekonomilerinin kiiltiirel ve biligsel hegemonya olarak elestirel ekonomi-
politigini yapacak ve siirdiiriilebilir kapitalizmin yeni uyarlamalarina dair uzgoriiler iiretecektir.
Anahtar Kelimeler: Meta-Kolonizasyon, Metaverse, Iletisimin Somiirgelesmesi, Yeni Madun,
Elestirel Ekonomi Politik

DIGITIZATION AND META-COLONIZATION: A CRITICAL POLITICAL ECONOMY
OF THE METAVERSE

ABSTRACT

Colonization/colonial economies, in which the class relation was put into practice under perhaps the
most severe conditions, produced countless variants of value exploitation and inequality, from the
traditional period when they were expressed locally to the post-colonial era when they were expressed
culturally. This area, which also bears a kind of subaltern problematic, is also the reason for the
reversion of the accumulation regime to the illusory consciousness position in the new performative
systems where digitalization ideologically encompasses all life thoughts and practices. The encounter
of the 'new subaltern consciousness' created by digital labor in social media colonization and a 'false
consciousness' in which the class differences made invisible by images are ignored so much that they
cannot be represented on a practical level, alternative and plausible solutions such as Metaverse, the
new and perhaps the largest meta-fetishistic market of the contemporary world. necessitates the
political economy of secondary universes. In this historical phase of meta-colonization, in which the
transition from post-colonization to meta-colonization takes place, the foundations of a deep class
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struggle are laid, from the hegemonic exploitation of the cultural market to the exploitation of images
and the usurpation of the nonexistent.

The Metaverse, which promises individuals alternative 'life worlds' in which they can live, makes
colonization more problematic in two dimensions. First, the 'not-able', which allows comparison
within the framework of the constraints created by the class position, becomes doable in Metaverse
under all conditions and possibilities. In this case, the subaltern consciousness passes into the meta-
consciousness stage. Because class differences cannot be sought among those living in this 'new world
of life'. All participants are synchronized in numerical representation and CGI creations. The
metaverse economy, on the other hand, is indexed to a much more complex exchange of value than the
monetary system. Secondly, in this universe model, which is expected to be integrated with the
authentic world, a meta-accumulation model in which all traditional assets will be transferred makes
the colonization on digital labor stronger than the social media colonization. 'Augmented labor' will
work colonially enough to have individuals re-establish a universe through more contributions than
digital labor. The deterritoriality of colonies in the Metaverse will raise a problem of capital and fluid
ownership that governs both the relationship to the authentic world and the relationship to the virtual
universe. In a non-place universe, it will be necessary to critically re-discuss the ownership relations of
place and object on a political-economic basis.

In summary, this research will make a critical political economy as cultural and cognitive hegemony of
the colonial economies, which are expected to be produced as meta-colonization in the new historical
phase with the Metaverse, and will produce insights on new adaptations of sustainable capitalism.
Keywords: Meta-colonization, Metaverse, Colonization of the Communication, Critical Economy-
Politics
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